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Tiskova zprava

GfK vykazuje vyrazny narust trzeb

Norimberk, 3. prosinec 2012 - GfK Group doséahla za prvnich devét
mésicll roku 2012 vyrazného narustu trzeb v objemu 9,8 procenta na
uroven 1 096,8 milionu €. Ve strategickych ristovych regionech,
kterymi jsou Jizni Amerika, Asie a Pacifik, byl zaznamenan organicky
rist na dvouciferné urovni. Obchod rostl organicky i v regionech
Severni Amerika, jizni a zapadni Evropa, a to predevsim ve tretim
kvartale. Velké mezinarodni objednavky potvrzuji silu nové strategie
GfK Group. Marze na urovni 11,5 procenta odrazi naklady na
produktové inovace a rozvoj na novych trzich. Byla proto o néco nizsi
nez Cislo za stejné obdobi z loriského roku. Na fiskalni rok 2012 se
predpokladaiji celkové trzby ve vysi 1,5 miliardy €.

Strategicka reorganizace GfK Group poskytuje vysokou vykonnost na
zakladé organizace soustfedéné kolem klienta. Cilem nové strategie
nazvané " Own the Future " je z globalniho hlediska vyuzivat vice silnych
stranek pro specifické klientské skupiny a v riznych regionech svéta.

Nové velké mezinarodni kontrakty uz potvrdily spravnost tohoto rozhodnuti.
V Ciné spole¢nost GfK ziskala jako nového zakaznika telekomunikaéniho
operatora. GfK ma za ukol zanalyzovat spokojenost firemnich zakaznik( ve
vice nez 80 zemich, coz zahrnuje pfes 20 jazykl. Dlouhodoba globalni
smlouva byla rovnéz podepsana se spole¢nosti Microsoft, v jejimZ ramci
bude GfK zkoumat vnimani znacky a reakce na produktové kampané.

Matthias Hartmann, CEO spole€nosti GfK SE, vysvétluje: ,NaSe strategie
zameéfit se na pozadavky klientd s globalnimi aktivitami se ukazuje jako
uspésna. Expandujeme v zemich, které pfedstavuji budoucnost nasich
klientl a to nam umoznuje podstatné zvySovat trzby a budovat nasi trzni
pozici na téchto rdstovych trzich."

Pozitivni trend v obou sektorech

Za prvnich devét mésicu roku 2012 zaznamenal sektor Consumer Choices
opét vyrazny narlst trzeb na drovni 6,7 procenta na 423,6 milionu €.
Organicky rlst v objemu 3,5 procentniho bodu, pfedstavoval organicky rust
nejvétsi podil tohoto pfirastku. Sektor Consumer Experiences zaznamenal
narast ve vysi 1,9 procenta na Uroven 669,5 milionu €.
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Silny organicky rust ve strategickych regionech

Obchodni trend byl mimoradné pfiznivy v regionu Asie a Pacifik. Z hlediska
organickych &isel za prvnich devét mésicu trzby vzrostly o 16,0 procent,
zatimco v samotném tfetim Ctvrtleti dosahl organicky rust 18,5 procenta. K
tomuto Uspéchu vyrazné pfispéli zakaznici z automobilového pramyslu v
Ciné.

V Jizni Americe se za prvnich devét mésicl roku z hlediska organického
rustu trzby zvysily o 10,1 procenta. Region Severni Amerika také dosahl v
daném obdobi organického nardstu, a to na Urovni 2,4 procenta. Ve tretim
Gtvrtleti vSak dosahl organicky rust potéSujicich 5,7 procenta. Akvizice
spole¢nosti Knowledge Networks vyrazné posilila trzni pozici GfK v Severni
Americe. Trzby v daném regionu za prvnich devét mésicu v roce 2012
dosahly 196,8 milionu €, coz pfedstavuje narust o 34 procent. Spole¢nosti
v GfK Group v jizni a zapadni Evropé také dosahli ve tfetim kvartale roku
vyrazny organicky rast na urovni 5,3 procenta.

Prijmy ovlivnény vydaji, které podpofri budouci rast

Upraveny provozni vysledek dosahl za prvnich devét mésicl roku 125,8
milionu €, cozZ predstavuje pokles o 3,9 procenta oproti stejnému obdobi
loriského roku. Marze GfK Group doséahla 11,5 procenta ve srovnani s 13,1
procenta za stejné obdobi v lofiském roce. Dodate&né naklady na expanzi
a zajisténi obchodu v objemu 11,1 milionu € mély negativni dopad na
celkovou bilanci. Sektor Consumer Choices investoval objemné ¢astky do
expanze technologickych systému pro nové produkty, napfiklad do projektu
nazvaného Network Intelligence Solution (NIS). V sektoru Consumer
Experiences bylo napf. vynalozeno 2,4 milionu € na zaji$téni obchodnich
aktivit v Jizni Koreji a na panel v Turecku

GfK Group: Kli€ova cisla

Q3 Q3 Zménav | Q1-Q3 Q1-Q3 | Zménav
V milionech € 2011 2012 |procentech| 2011 2012 |procentech

Treby 338. 376.7 11.3 998.5 1.096. 9.8

5 8
Upraveny provozni vysledek 47.0 44.4 -5.4 130.9 125.8 -3.9
Marze v procentechl’ 13.9 11.8 131 115
Provozni vysledek 44.4 36.1 -18.8 118.0 103.7 -12.1
EBITDA 62.0 50.6 -18.5 163.4 147.6 9.7
EBIT 45.3 35.8 -20.9 121.4 104.7 -13.8
Jiné finan¢ni prijmy / vydaje -8.1 -6.6 -18.0 -14.3 -15.1 5.3
Dan z pfijmu z provoznich €innosti -7.5 -14.4 90.9 -31.7 -33.5 5.7
Konsolidovany celkovy pfijem 29.7 14.8 -50.0 75.4 56.1 -25.7
Cash flow z provoznich €innosti 717 48.1 -32.9 125.2 73.4 -41.4
Nezfedény zisk na akcii v euro 0.73 0.35 -52.1 1.80 1.31 -27.2
Upraveny Zzisk na akcii v euro? 0.80 0.58 275 2.16 1.92 111

1) Upraveny provozni zisk v poméru k trzbam
2) Konsolidovany celkovy zisk, ktery si pfipi§i majitelé matefské spole€nosti plus zvyraznéné polozky
vydélené primérnym poctem akcii béhem G€etniho obdobi




Vyhled

Rizika tykajici se ekonomického prostiedi se v priibéhu roku zvysily. Zatim
nejsou viditeIné zadné naznaky rychlého vyreSeni euro krize. Zaroven Celi
Spojené staty rozhodnutim v danoveé politice, ktera budou mit rozhoduijici
dopad na celkovy ekonomicky vyvoj. Na rozvijejicich se trzich je evidentni
zpomalovani i pfes pozitivni ristova Cisla. Tyto nejistoty také ovliviuji
odvétvi prizkumu trhu. Klienti jsou méné naklonéni k novym objednavkam
a zavadeéni Uprav, a spiSe prodluzuji plvodni smlouvy.

Na konci zafi bylo zanesenych do uc€etnich knih celkové 87,2 procenta
trzeb oCekavanych na cely rok 2012. Pfrestoze je toto procento o néco niz§i
nez lofiskych 91,0 procenta, pouze za jeden mésic byl tento rozdil oproti
minulému roku zredukovan z 3,8 procentniho bodu na 2,8 procentniho
bodu ke konci fijna 2012.

Na fiskalni rok 2012 spole¢nost GfK potvrzuje své oCekavané trzby ve vysi
zhruba 1,5 miliardy € (+9 procent oprostit pfedchozimu roku) a silny rust z
organické perspektivy. Cilovy rozsah ziskové marze je nékde mezi 12,2 az
12,7 procenty.

O spoleénosti GfK

GfK je jednou z nejvétsich vyzkumnych spole€nosti na svété. Pracuje pro
ni 12 000 expertd, ktefi se snazi kazdy den objevit nové pohledy na
zplsob, jakym lidé Ziji, mysli a nakupuji ve vice nez 100 zemich svéta. GfK
se soustavné vénuje inovaci a pouziva nejnovéjsi a nejinteligentngjsi
technologie a metody, aby umoznila svym klientim zfetelné& pochopit ty
nejdulezitéjsi lidi na svété: jejich vlastni zakazniky. V roce 2011 trzby
spole€nosti GfK dosahly 1,37 miliardy €.

S platnosti od 1. ledna 2012 se aktivity GfK zamé&fuji na dva navzajem se
dopliujici sektory nazvané Consumer Choices a Consumer Experiences.

Sektor Consumer Choices se zkouma, co se prodava, kdy a kde. Zamé&fuje
se také na kontinualni vyhodnocovani segmenta a trendd na trhu tak, ze
analyzuje vSechny zasadni prodejni a informacni kanaly a média. Do
tohoto sektoru patfi obchodni aktivity byvalého sektoru Retail and
Technology, jakoz i méfeni sledovanosti TV, radia a tisténych médii.

Sektor Consumer Experiences se soustfedi na postoje, vnimani, chovani
spotfebitell a nabizi odpovédi na otazky, kdo nakupuje vyrobky nebo
sluzby, pro€ je nakupuje a jakym zpUsobem. Tyto oblasti jsou zkoumany
pomoci vysoce kreativni, silné a flexibilni metodiky. GfK je prikopnikem v
novych sofistikovanych zplsobech chapani a zkoumani zkuSenosti
spotrebitelll se znackami a sluzbami. Do tohoto nového sektoru patfi
obchodni aktivity byvalého sektoru Custom Research a ad hoc prazkumy v
sektoru Media.




sledujte GfK na Twitteru: https:/twitter.com/GfK_en
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