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Tiskova zprava

Efektivita tiskové reklamy
v ¢asopisech bude mérena
nastrojem GfK StarchMetrix™

Praha - 5. zafi 2013 - Vyzkumna agentura GfK a Sekce ¢asopisti Unie
vydavatelli se dohodly na spolupraci tykajici se pravidelného
monitorovani efektivity tiskové reklamy ve vybranych médiich. K
uzavieni dohody doslo na zakladé loriského uspésného pilotniho
projektu, kde GfK monitorovala pro Unii efektivnost tiskové reklamy
pouzitim ovéfené mezinarodni metodiky GfK StarchMetrixTM. K
zahajeni nové etapy vyzkumu dojde v zafi tohoto roku. Nastroj GfK
StarchMetrixTM pfinese tiskovému trhu podklady pro lepsi zacileni
inzerce a objektivnéjsi vyhodnoceni medialnich investic.

GfK StarchMetrixTM pfinasi novou dimenzi na éesky tiskovy trh

.Navazani spoluprace se Sekci Casopist Unie vydavatell rozSifuje
analyzu Ceského tiskového trhu o novou dimenzi prostfednictvim nastroje
GfK StarchMetrixTM. Pravidelné sledovani uc€innosti tiskové reklamy
upfesnuje jeji zacileni a zejména objektivizuje méfeni jeji u¢innosti a
navratnosti vioZzenych investic,” objasriuje Khaled El Tohami, Consumer
Goods & Media Sector Leader ze spole¢nosti GfK.

Tiskova reklama v €eskych médiich funguje

Pilotni vyzkum pro Unii byl metodicky podpofen experty z americké
spolecnosti GfK-MRI, specializované na vyzkum tisténych médii. ,Pilotni
test zjistil, Ze primérna mira zaznamenani inzeratu ve zkoumanych
Ceskych titulech byla 51 procent, coz je porovnatelné se zjisténimi

v nejvyspélejSich zemich a potvrzuje to celosvétovy trend. Test zaroven
dokazal, Ze tiskova reklama v eskych médiich funguje a potvrzuje zjisténi
ze zahrani¢nich analyz, jak dalezité je spravné umisténi inzerce v médiich,
jeji format, Setnost a osloveni cilové skupiny, dodava Jozef Sabla feditel
Unie vydavatelQ.

Vyzkum identifikoval i néktera lokalni specifika, napfiklad to, ze mezi
nejlépe fungujicimi inzeraty v Ceské republice, oproti jinym zemim, bylo
nadprdmérné mnozstvi reklam na dobré jidlo (napf. ¢okolada, vino, kava).




O pilotnim projektu GfK StarchMetrixTM v Ceské republice

Do testu byla zafazena lonska fijnova Cisla deseti eskych ¢asopisu.
Struktura respondentt podle pohlavi odpovidala u kazdého ¢asopisu
slozeni &tenafské obce daného titulu podle Mediaprojektu, sbér dat probéhl
on-line, vzdy mezi 125 &tenafi konkrétniho Cisla daného titulu. V testu se
hodnotily vS8echny inzeraty v rozsahu alespon 1/3 strany a kazdy
respondent hodnotil maximalné 30 inzeratl. Pfi hodnoceni byly vyuzity
indikatory, které se v ramci metodiky GfK StarchMetrixTM pouzivaiji
jednotné na celém svété: vztah k inzerovanym znackam, zaznamenani
reklamy a &tenost daného titulu.

O nastroji GfK StarchMetrixTM

GfK StarchMetrixTM je obecné akceptovanym standardnim nastrojem pro
méreni tiskové reklamy. Jiz vice nez 85 let je Starch Advertising Research
nejddveéryhodnéjSim zdrojem informaci o trhu a méfi efektivitu reklamy v
¢asopisech ve Spojenych statech americkych. GfK StarchMetrixTM je
syndikatni sluzba, ktera poskytuje podrobné méreni navratnosti investic do
reklamy ve vydanich ¢asopisu, které jsou mezi spotfebiteli nejpopularnéjsi.
GfK StarchMetrixTM pouziva pfisnou a konzistentni metodiku a umoziuje
zadavatelim reklamy, tak i vydavatelim ¢asopist, aby dolozZili celkovy
dopad reklamy v ¢asopisech celostatnich, tak i v mezinarodnich medialnich
planech.

Skupina GfK

GfK je jednou z nejvétsich prizkumnych spole¢nosti na svété. Pracuje pro
ni 13 tisic expertd, ktefi se den co den snazi objevovat nové hloubkové
pohledy na zpusob, jakym lidé Ziji, mysli a nakupuji ve vice nez 100
zemich svéta. GfK se soustavné vénuje inovacim a pouZziva nejnovéjsi a
nejinteligentngjsi technologie a metody, aby umoznila svym klientdm jasné
pochopit ty nejdulezitéjsi lidi na svété: jejich vlastni zakazniky. V roce 2012
trzby GfK dosahly 1,51 miliardy eur. Pro podrobnéjsi informace, prosim,
navstivte nas web www.gfk.com nebo nas sledujte na Twitteru:

https://twitter.com/GfK_en.

Unie vydavatelt

Unie vydavatell je spole¢nou asociaci vydavatelt denikl, ¢asopist a
provozovatell internetového obsahu. Sdruzuje az na jednu vyjimku
vSechny vydavatele celostatnich a regionalnich denikd a vyraznou vétsinu
rozhodujicich vydavateld ¢asopisu. Unie vydavatelll ma v soucasnosti 26
¢lenl. Zakladnim poslanim Unie vydavatelu je hajit profesionalni zajmy
vydavatel(l, poskytovatell internetovych obsahu a pracovnikl ve
sdélovacich prostfedcich, podpora rozvoje trhu tiskové reklamy a rovnych
podminek pro distribuci na trhu, podpora ochrany autorskych prav nebo
aktivni pasobeni v oblasti méfeni ¢tenosti (Media projekt) a pfi ovéfovani
prodaného nakladu (ABC CR).
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