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OBAL PODLE SPOTREBITELE

Vysledky vyzkumu
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OBAL PODLE SPOTREBITELE
.

Zakaznické preference ve spotrebitelskych obalech
Volné prodejna studie

585 respondentu
Dotazovani 25.-30.10.2013

Reprezentativni na spotfebitele CR ve
veku 18-65

On-line sbér dat

Obai

a ¢esky narodni panel 20715
slovensky narodny panel




NAKUP PODLE OBALU

Zmeéna znacky vyrobku podle obalu
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NAKUP PODLE OBALU

1
Vyhody konkurencniho vyrobku

£\
Vice informaci 60%

Citelnéjsi informace 55%

Snadnéjsi otevirani 53%
Snadnéjsi manipulace 48%

Oha:
0715

S\

r Hezéi design 48%
"Design jde lépe k vyrobku 35%




NAKUP PODLE OBALU

Nakup vyrobku podle obalu
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1
TOP 5 kategorii




NAKUP PODLE OBALU

Informace na obalu vyrobku ctu...

Nikdy zadné

Alespon nékdy Vzdy vsechny

alespon
nékteré
Alespon
nékdy
vsechny
Oba: (-
VU715

[




0 SPOTREBITELE NEJVICE ZAMERENI NA OBAL

Ti, ktefi ¢tou VZDY VSECHNY informace na obalu

Nejcasteji se nechaji zlakat
OBALEM k nakupu vyrobku
konkurencni znacky

DAVAIJI PREDNOST:

Obalu s dobre viditelnym slozenim vyrobku
Recyklovatelnym obalim
Multipackiim

Ohai
2075

KDO JSOU? [

Nejvice jsou to mladsi spotrebitelé (18-30 let)

Jsou mezi vSemi segmenty populace



NMS MARKET RESEARCH

1
Ceska agentura poskytujici od roku 1998

Full-service v marketingovém vyzkum

e ®¢ VICENEZ..

50 zaméstnancu
‘ 100 klient(
2 000 externich spolupracovniku

. ROCNE...

20 000 mystery shoppingu
20 000 osobnich rozhovor

Y 100 000 vyzkumnych telefonnich rozhovort
SPECIALIZACE... Oba:
q - B2CiB2B DUTS
"y . ED [
& CRi SR

@ * Cesky a Slovensky on-line panel nms=



CO NABIZIME

Mit vic Prodat vic S vetsi Pri nizsich
klientu produktu marzi nakladech

Competetive Inteligence Rozsiteni produktové rady Testy reklamnich kampani
Onboarding studie Testy reklamnich kampani Brand
Predictive Markets Positioning Propojeni vystupu meren
na procesy
Mystery Shopping Usage & Attitudes Segmentace / Lifestyle
Analyza spadovych oblasti ZvysSovani efektivity POS Customer Experience

Tracking letakd a katalogt Competetive Inteligence
Odhad trzniho potencialu Loajalitni programy Zvysovani efektivity POS

Segmentace / Lifestyle Usability testy

Reportingové nastroje

Forecasting nastroje

Zaméstnanecké prizkumy

Mapovani / ladéni procest

Competetive Inteligence

Complaints Handling

Mystery Delivery
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KONTAKTY
A

Nevahejte se na nas kdykoli obratit!

Ondrej Veis Martin Volek

Client Service Director Project Manager
e-mail: ondrej.veis@nms.cz e-mail: martin.volek@nms.cz
gsm: +420 603 450 979 gsm: +420 608 175 813

NMS Market Research pomahd nejvétsim hra¢lim na trhu jiz od roku

1998 zlepSovat zakaznicky servis, nabizet lepsi produkty a ziskavat
noveé zakazniky. -
h

Pomoci chytrych feseni v oblasti marketingového vyzkumu pomahdame
market researc MR VN e
nasim klientlm lépe rozumét svym zdkaznikim a proménit toto n m
porozumeéni ve spravna obchodni rozhodnuti. market research -



