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Tiskova zprava

GfK a PBI podepsaly smlouvu méreni
navstévnosti internetu v Polsku

Norimberk/Varsava, 4. éervna 2015 — PBI (Polskie Badania In-

ternetu), organizace zabezpecujici vyzkum pro polské interne-
tové vydavatele povéfila mezinarodni spoleé¢nost pro vyzkum

trhu GfK mérenim navstévnosti internetu. GfK bude zajist'ovat
méreni sledovanosti digitalni reklamy v Polsku od ledna 2016.
Smilouva byla podepsana na ¢étyfri roky.

Hodnota reklamy umisténé na webové strance nebo v aplikaci je ur€ovana
poctem navstévniku této stranky Ci uzivateld aplikace a rovnéz profilem
cilové skupiny. Nezavislé vyhodnoceni toho, kolik lidi reklamu ,zaregistruje®,
nabizi zadavatelim reklamy a poskytovatelidm webovych stranek spolehlivé
méreni sledovanosti, jez mize napomahat rozvoji online byznysu. Polska
organizace PBI, reprezentujici internetové vydavatele, povéfila GfK zajisto-
vanim oficialnich dat pro onlinové méfeni sledovanosti v Polsku od ledna
2016.

Andrzej Garapich, feditel PBI sdélil: ,Po pecllivém prostudovani pfedloze-
nych nabidek jsme jako naseho nového partnera vybrali GfK. Tato spole¢-
nost na nas udélala velky dojem svou nabidkou integrovanych dat poskytu-
jicich spolehlivy pohled do budoucnosti. Diky nové technologii GfK budeme
mit k dispozici jednu databazi, kterou budeme moci vyuzivat k analyze na-
vStévnosti webovych stranek, online videi i aplikaci na rliznych zafizenich
jako jsou osobni poéitate, laptopy, tablety a chytré telefony. Rovnéz bude-
me moci zjitovat, které cilové skupiny tyto nabidky vyuZivaji.”

Na zakladé hybridniho pfistupu bude GfK integrovat data z nékolika méfeni
a diky tomu bude moci nabidnout skutec¢né komplexni obrazek o online
spotfebitelich. Analyzované webové stranky budou vybaveny technologii,
ktera s vyuzitim cookies bude urovat pocet navstévnika a délku navstévy.
Dalsi informace ohledné toho, které cilové skupiny pouzivaji danou webo-
vou stranku nebo aplikaci, budou ziskavany prostfednictvim crossmedial-
nich panell. Na zakladé téchto dat budou vypracovany anonymni a agrego-
vaneé profily cilovych skupin. Soubor dat ur€eny pro medialni planovani se
bude zpocatku pfipravovat jednou za mésic a umozni analyzovat cilové
skupiny. Pro ucely takové analyzy budou shromazdény udaje o 50 000 oso-
bach.

Agnieszka Sora, feditelka GfK v Polsku k tomu fik&: ,Jsem velmi rada, ze
zastupci PBI i vybérova komise ocenili nase inovativni feSeni, za kterym se
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skryva obrovska prace mezinarodnich i mistnich expertd. Tento novy stan-
dard znamena pro trh novou kvalitu, a potencial GfK je zarukou, Zze naro¢né
pozadavky tendru budou splnény.“

O spoleénosti GfK

GfK je divéryhodnym partnerem pfi poskytovani dulezitych informa-
ci o trhu a spotfebitelich, které umoznuji klientdm pfijimat lepsi roz-
hodnuti. V GfK kombinujeme praci a nadSeni vice nez 13 000 exper-
tl prizkumu trhu s 80letymi zkuSenostmi v oblasti védecké prace s
daty. To umoznuje GfK poskytovat zasadni globalni poznatky kom-
binované se znalosti mistnich trhd ve vice nez 100 zemich celého
svéta. Diky inovativnim technologiim a védeckému zpracovani dat
dokaze GfK transformovat velké objemy dat na inteligentni a rele-
vantni udaje a umoznit tak svym klientim ziskat konkurenéni naskok
a obohatit je o zkuSenosti, zazitky a volby svych spotfebitelt a za-
kaznikd.

www.GfK.com,

Pfipadné nas muzete sledovat na Twitteru:
https://twitter.com/GfK en.
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