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Tiskova zprava

Za Vanoce Cesi nejvice utraci v cenové kategorii
od 5000K¢ do 10 000K¢

Praha, 13. prosince 2016 — Vanoce se pomalu blizi a s nim i ¢as
spojeny s prijemnymi zalezitostmi jako je odpocinek, dobré jidlo, piti a
pohoda u rodinného krbu. Pro nékteré jsou Vanoce naopak
synonymem pro stres ze shanéni darka a preplnénych obchodu.
Vanoce slavi skoro kazdy Cech, pouze dvé procenta lidi je neslavi
vlbec. Z vanoc¢nich zvyku, které lidé dodrzuji v dobé vanocénich
svatkul nejvice, jsou to predevsim navstéva pribuznych, zdobeni
vanoéniho stromecku, ale i zpivani vanoénich koled. Nejvice lidé
planuji utracet za darky na letosni Vanoce v cenové kategorii od 5000
K¢ do 10 000 K¢.

Jak se slavi, neslavi Vanoce v Ceské republice

Vanoce v Cechéch slavi 95 procent lidi, 3 procenta lidi deklaruje jen
obcasné slaveni tohoto svatku a pouha 2 procenta populace je neslavi
vubec. Lidé, ktefi Vanoce neslavi, jsou z kategorie rozvedeny, nebo
vdovec, a to z pfevazné vétsiny z Prahy ve véku od 60 — 69 let.
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Jaké vanoéni zvyky lidé dodrzovali v détstvi

Podivame-li se na vano&ni zvyky, které Cesi dodrzovali v détstvi, potom 90
procent z nich uvedlo, Ze se setkavali béhem vanocénich svatku se svou
rodinou nebo svymi prateli, zdobili vano¢ni stromecek a kupovali darky pro
své blizké. Vice nez sedm lidi z deseti uvedlo, ze posilali vanocni
pohlednice. Ani navstéva bohosluzby v dobé vanocnich svatk( nebyla pro
Cechy v détstvi cizi pro tfi z deseti Cechtl. Plno&ni méi a jeji navétévu

v détstvi zaZila téméf polovina oslovenych. Zpivani koled na vefejnosti a



koledovani zazil jeden ze Ctyf respondentl. Poslech nebo zpév koled u
doméciho krbu o vanocnich svatcich zazili dva ze tfi dotazovanych.

Jaké vanoéni zvyky planuji Cesi o letosnich Vanocich

Ve srovnani s tim, co délali Cesi v détstvi v dobé vanoéniho éasu a s tim,
co planuji letos$ni Vanoce, se nékteré zvyky nezménily viibec. Stejné jako
v détstvi se lidé planuji potkavat se svou rodinou a prateli, kupovat vanoéni
darky a zdobit vanoéni stromeéek. Ve srovnani s Vanoci, které Cesi
prozivali v détstvi, budou lidé rozesilat daleko méné pohlednic, nez kdyz
byli mali (28 procent respektive 72 procent). MenSi u€ast budou mit i
letoSni bohosluzby v kostele b&éhem vanoéniho €asu, zucastni se jich jen
15 procent lidi. PlIno¢ni mSi si letos nenecha ujit 31 procent respondentd.
Koledovani diim od domu a zpévu koled na vefejnosti jiz pomalu odzvonilo,

pouze 11 procent lidi se hodla této ¢innosti béhem svatkl vénovat.
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Duavody, pro¢ se lidé tési na Vanoce

Pokud lidé uvadéli davody, pro¢ se tési na Vanoce, nejvice byl zmifovan
Cas straveny s rodinou, nebo prateli (73 procent). Druhym nejCastéji
zminovanym ddvodem byla pfijemna atmosféra, kterou Vanoce diky
vanoc¢ni vyzdobé, pisnim a vanoénim programim vysilanych v TV vytvareji.
Vice nez polovina lidi zmifiovala jidlo, které jim Cinilo velkou radost béhem
vanocnich svatku a témérf polovina respondentl se raduje z volna,
odpocinku a také z darkud. 39 procent lidi uvadeélo, Ze je tési pfichod
vanoc¢niho ¢asu a s tim i spojeny fakt, ze jsou lidé k sobé milejsi. Vice se
na svatky stravené s rodinou t&3i Zeny nez muzi (79 procent respektive 66

procent). Jen 3 procenta lidi se vyjadfila, Ze se netési viibec na nic.
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Nejvice lidé nesnasi na Vanocich pieplnéné obchody

Zeptali jsme se respondent, co jim nevice vadi na vanocnich svatcich.
Vice nez polovina z nich uvedla pfeplnéné obchody. Nejcastéjsi divody,
pro€ se lidé netési na Vanoce, byl pfedevsim stres z pfipravy Vanoc,




komerce, finanéni naroc¢nost a nakupovani vanocnich darkd. V prvni
desitce nelasky k Vanocum byl uvadén i pfirGstek hmotnosti b&éhem svatki,
a to, Ze je vanocni vyzdoba pfili§ brzy na o€ich. Podivame-li se na vékoveé
rozdéleni, nejméné se t€3i na Cas straveny s nejblizSimi pfibuznymi béhem
vanocniho ¢asu vékova skupina od 15 do 19 let.

Kolik lidé planuji utratit na letoSni Vanoce?

Podivame-li se na to, kolik lidé planuji utratit tyto Vanoce, potom nejvétsi
skupina lidi (22 procent) planuje utratit €astku v rozmezi mezi 5000 K¢ az
10 000 K¢. Hned poté nasleduje Utrata za vanoc¢ni darky od 4000K¢ do
5000K¢, kterou planuiji utratit dva z deseti Cechul. Pfekrogit hranici 10 000
K¢ za vanocni potéSeni se rozhodlo 8 procent lidi. Pouze 4 procenta
oslovenych neplanuiji letos vibec nic nakupovat.

O vyzkumu

Vyzkum byl proveden metodou CAPI na reprezentativnim vzorku 1000
respondentd ve véku od 15 do 79 let v Ceské republice v listopadu 2016.

O GfK

GfK je davéryhodnym partnerem pfi poskytovani dilezitych informaci o trhu
a spotfebitelich, které umoznuji klientdm pfijimat lepSi rozhodnuti. V GfK
kombinujeme praci a nadseni vice nez 13 000 expertt prizkumu trhu s
dlouhodobymi zkuSenostmi v oblasti védecké prace s daty. To umozniuje
GfK poskytovat zasadni globalni poznatky kombinované se znalosti
mistnich trh{i ve vice nez 100 zemich celého svéta. Diky inovativnim
technologiim a védeckému zpracovani dat dokaze GfK transformovat velké
objemy dat na inteligentni a relevantni udaje a umoznit tak svym klientim
ziskat konkuren&ni naskok a obohatit je o zkuSenosti, zaZitky a volby svych
spotiebitell a zakaznik(.

Chcete-li se dozvédét vice, navstivte www.gfk.com/cz, nebo sledujte GfK
na Twitteru: twitter.com/GfK_Czech.
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