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Vino aZ na druhém misté&: Vinobrani si Cechy ziskava

predevsSim atmosférou

Zdroj obrazku: unsplash.com

Vinobrani se bliZi, a my se ve vyzkumné agentuire STEM/MARK zaméf¥ili na to, které
slavnosti vina jsou v Cesku nejnavitévovanéjsi, kam se na né Cesi chystaji letos a co
navstévniky na vinobrani laka nejvice. MoZna budete prekvapeni, ale vino to neni.

V navstévnosti vedou moravské slavnosti vina

Necela polovina respondentl se uz v minulosti alespon jednou vinobrani zicastnila - nej¢astéji
zamifila na Moravu, konkrétné do Mikulova (29 % navstévnik( vinobrani) a Znojma (22 %).

Z vinobrani na tzemi Cech v tomto ohledu dominuje Mé&lnické vinobrani (15 %) a Vinohradské
vinobrani (7 %). Zejména Prazané radi zajdou na Vinobrani sv. Klary v Troji.

Navstévniky vinobrani najdeme Castéji mezi Prazany a lidmi s vysoko3kolskym vzdélanim. Naopak
méng jevi zdjem o akce tohoto typu lidé v nejmladsi vékové kategorii do 29 let.

Moravané, na rozdil od obyvatel Cech a Prahy, v minulosti navitivili pfevazné jen moravska
vinobrani. Kromé Mikulova a Znojma napfiklad Castéji navstivili i vinobrani ve Valticich, Velkych
Pavlovicich, Uherském Hradisti ¢i Muténicich.
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Nejde jen o vino, ale predevsim o skvélou atmosféru

Za nejlépe hodnocené akce jsou podle minulych navstévnikd vinobrani ve Velkych Pavlovicich a ve
Valticich. Lidé, ktefi se zde zucastnili vinobrani, nejcastéji ocefuji pozitivni atmosféru (Valtice - 62 %,
Velké Pavlovice - 48 %) a pestrou nabidku a kvalitu vina tim tak odsunuji az na druhé misto (Valtice -
50 %, Velké Pavlovice - 29 %).

Tyto faktory pat¥i celkové k hlavnim ddvod(im spokojenosti s navitivenymi vinobranimi. 3 z 5 Cechd,
ktefi jiz nékdy navstivili vinobrani v CR, ocefiuji atmosféru akce a pozitivni naladéni viech
zu&astnénych. Vice neZ tfetina pak byla spokojena s nabidkou a kvalitou ochutnavek vina a vice nez
c¢tvrtiné se libila organizace programu (nabidka stank(, doprovodny program apod.).

Atmosféra a urcita forma tradice jsou faktory, které lakaji také ty, ktefi se planuji zacastnit vinobrani i
letos.

.Vysledky tohoto Setreni tak ukazuji, Ze vinobrani pro ndvstévniky neni jen o prileZitosti degustace
vin, ale predevsim o moZnosti stravit cas v prijemné atmosfére, kterou slavnosti vina nabizeji,”
komentuje analyticka Zuzana Rabochova.

Co vas na vinobrani nejvice laka? m
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Velké davy a s tim spojené fronty jsou naopak aspekty, ze kterych navstévnici radost nemaiji (35 % z
téch, ktefi nékdy navstivili vinobrani). Celkové ale lidé hodnotili vinobrani spiSe pozitivné - primérné
dostala navstivena vinobrani od respondent hodnoceni 8,6 bodl z 10.
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Kdo na vinobrani utraci vice penéz?

Témeér polovina dotdzanych, ktefi minimalné jednou néjakeé vinobrani navstivili (47 %), na vinobrani
obvykle utrati do 1000 K¢, pétina zde necha 1001-1500 K¢, 16 % navstévnikl si nakoupi pfiblizné za
1501-2000 K& a nad 2000 K¢ zde utrati zhruba 11 % dotdzanych. MuZi v tomto ohledu utraci vice
penéz nez Zeny, napf. vice neZ 3000 K¢ na vinobrani utrati zhruba 5 % muZz(, ale ani jedna Zena - ty
nejcastéji utrati mezi 501-1000 K¢ (38 %).

Vice neZ pétina navstévnikd si navic nevychutnava vino pouze na samotné akci, ale odnasi si jej i
pravidelné domU - bud pro vlastni pozdé&jsi konzumaci, ¢i jako darek.

Kam CeSi zamiFi degustovat letos?

Vice neZ pétina Cech( zatim neni rozhodnuta, zda letos na vinobrani vyrazi, dalsich 19 % viak svou
Ucast spiSe planuje. A kam maji namifeno? Nejcastéji opét na Moravu - zejména do Mikulova (22 %

z téch, kteFi Gcast (spise) planuji) a Velkych Pavlovic (18 % z té&ch, ktefi Gcast (spie) planuiji). V Cechach
by mohlo opét dominovat Mélnické vinobrani (9 % z téch, ktefi ucast (spiSe) planuji), v Praze pak
slavnosti vina na Vinohradech (8 % z téch, ktefi ucast (spiSe) planuiji).
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Které vinobrani letos planujete navstivit? Z
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Zdroj: STEM/MARK
Respondenti, kiefi letos (spise) planuji navitivit vinobrani, internetova populace 18-64 let, n=93, moZnost vice odpovédi

Pokud jde o jina moravska mésta, lidé méné Casto uvazuji o vinobrani v Uherském Hradisti (7 %

z t&ch, ktefi Gcast (spide) planuji). V Cechach se pak méné ¢asto zmifiuje navitéva slavnosti v Roudnici
nad Labem (2 % z téch, ktefi ucast (spiSe) planuji), v Praze vinobrani v prazské Grébovce (Havlickovy
sady, 2 % z téch, ktefi ucast (spiSe) planuji), €i v Letfanech (2 % z téch, ktefi ucast (spise) planuji).

A na které vinobrani zamiFite letos vy?

,Vinobrani ma v Cesku dlouholetou tradici, a prdvé ta je hlavnim zdrojem jejich atraktivity spolu
s moZnosti zaZit skvélou atmosféru s ostatnimi ndvstévniky, a to tfeba i s témi, se kterymi se
osobné nezndte. Tak kam se vyddte zaZit jedineCnou atmosféru slavnosti vina vy?", uzavird
analyticka Zuzana Rabochova.
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Vyzkumu agentury STEM/MARK uskutecnéného prostfednictvim online dotazovdni na panelu National
Sample se zucastnilo 500 osob reprezentujicich internetovou populaci ve véku 18-64 let proporcné
podle pohlavi, véku, vzdéldni, kraje a velikosti obce bydlisté. Setfeni probihalo v srpnu 2025.

Odkaz: https://stemmark.cz/vino-az-na-druhem-miste-vinobrani-si-cechy-ziskava-

predevsim-atmosferou
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