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V Praze, 5. zafi 2024

Volice ODS potkate na golfu, volice SOCDEM
v hospodé a volice ANO u televize. Jak se
lisi zivotni styly podle volebnich preferenci?

~Rozdélena ceska spolecnost" je castym komentarFem v souvislosti s volebnimi
vysledky. Narodni data spolecnosti NADA na reprezentativnim vzorku ceské
internetové populace ukazuji, Zze volebni preference jsou navic velmi uzce
provazané s jinymi aspekty kazdodenniho Zivota, napriklad medialni konzumaci,
travenim volného casu ci financemi. Voli¢i soucasné viladni koalice se obecné
vyznacuji aktivnéjsim Zivotnim stylem.

Voli¢i SPD miluji horory

Primérny Cech stravi sledovanim televize 106 minut denné, poslechem radia 63 minut, brouzdanim
po socialnich sitich 55 minut, vyuzivanim tzv. VOD sluzeb (platforem jako Netflix, Voyo apod.) 47
minut, poslechem podcastd 18 minut a &tenim tidté&nych novin nebo &asopist 13 minut. Z pohledu
medialni spotieby se priimérnému Cechovi nejvice blizi voli¢i ODS, ktefi kromé své podprimérné
aktivity na socidlnich sitich nijak nevybocuji.

U televize travi nejvice ¢asu voli¢i ANO, v priméru 131 minut denné&. Spole¢né s VOD sluzbami Ize
konstatovat, ze voli¢dm ANO zabere sledovani filmd, serial ¢&i jinych televiznich pofadd kazdy den
zhruba 3 hodiny, co? je o hodinu vice nez v pfipadé voli¢d KDU-CSL. Klasické televizni vysilani se
nejméné tyka voli¢d Piratd, ktefi se naopak vyznaduji nejvétéi konzumaci placeného videoobsahu.
Podobné jako pro voli¢e Piratl je i pro voli¢e TOP 09 ptiznaény posun k modernim médiim na Gkor

STEM/MARK, a.s., IC: 61859591, Smrckova 2485/4, 180 00 Praha 8, tel.: 225 986 811, www.stemmark.cz
Nada Research, s.r.o., IC: 19428871, Stépanska 611/14, 110 00 Praha 1, tel.: 722 984 381, nada.cz



STEMUIMARK > NADA

MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG RESEARCH

téch tradi¢nich. Tist&né noviny nebo &asopisy maji nadprimérné ¢asto v ruce voli¢i levicovych stran
KSCM a SOCDEM, coz stejné jako mnohé jiné aspekty medidlni konzumace hodné souvisi s vékem.
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Kolik ¢asu vénujete v pribéhu béZného dne nasledujicim ¢innostem?
(vypocteny prameéry v minutach)
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VEichni respondenti, N=10 112 [ddaje v minutach]

Data NADA pfinaseji i dvé relativné neekana zjisténi. PfestoZe jsou socialni sité jako Facebook Ci
Instagram spiSe typické pro mladé lidi a s rostoucim vékem cas straveny jejich uzivanim postupné
klesa, nejvétsi aktivitu na socialnich sitich vykazuji volic¢i SPD, ktefi ovsem k nejmladsim voli¢skym
zakladnam nepatfi. ,Voli¢i SPD jsou pfedevsim lidé stiedniho véku s nizsim dosazenym vzdélanim.
Instagramu nebo TikToku dominuji nejmladsi generace, ovéem zakladna uZivatelG Facebooku jiZ
starne, a pravé volici SPD zde opravdu travi nejvice Casu ze vsech," dopliiuje vyzkumny analytik
Radek Pilecek.

Druhou zajimavosti je vyrazné& nadprimérny poslech radia mezi volidi Pfisahy. ,Pro vysvétleni této
skutecnosti si musime uvédomit, kde lidé poslouchaji radio. Doma, v préaci, ale Casto také v auté,"
upozorfiuje Pile¢ek. Elektordt Prisahy jiz nezahrnuje pouze plvodni volite této strany
z parlamentnich voleb 2021, ale vyrazné jej ovlivnily letosni volby do Evropského parlamentu a
spojeni s Motoristy sobé v Cele s osobou Filipa Turka. Nasledkem toho deklaruji voli¢i PFisahy ze
vSech nejvétsi zajem o auta/motorismus a je pravdépodobné, Ze radio casto poslouchaji za
volantem svého vozu.

A? prekvapivé velké odli$nosti ukazuji NADA data rovnéZ u preferovanych 2anrQ filmd a serialQ.
Komediim davaji pfednost hlavné voli¢&i STAN. Vyrazné specificti jsou voli¢i Piratl, ktefi si ve
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srovnani s volic¢i jinych stran nejvice libuji v ak¢nich filmech, sci-fi a fantasy. Voli¢i Pfisahy maji
radi detektivky nebo krimi, zatimco romantickym filmdm a serialim se vyhybaji obloukem. , Voli&i
KDU-CSL nepohrdnou dramaty, naopak pfiznivci SPD jsou ze vsech nejvice naklonéni horordm®,
glosuje Radek Pilecek.

Do akcii nejvice investuji voli¢i TOP 09, do kryptomén voli¢i Piratd, voli¢i KDU-CSL
nejvice prispivaji na charitu

S ohledem na financ¢ni otazky je zasadni, Zze volic¢i soucasné vladni koalice maji ve srovnani s volici
opozi¢nich ¢i neparlamentnich stran celkové lepsi zivotni Uroven a vyssi prijmy. S tim Uzce souviseji
nasledné moznosti investic (ale i bé&znych spoficich uctd), které jsou ¢ast&jsi u priznivcl stran viadni
koalice. Voli¢i SOCDEM jsou nejvice konzervativni - 21 % z nich vyuziva terminované vklady, ale
do investovani v podobé akcii, podilovych a investi¢nich fondl &i kryptomén se pfili§ nehrnou. Opak
vidime u voli¢ Piratl nebo TOP 09, ktefi jsou riznym formam rizikové&jdich investic nakloné&ni.

Které financni produkty a sluzby vyuzivate? Do jakych druhd investic Vy
osobné investujete?

mspoficiadet makcie  ®terminovany vklad — ® kryptomény
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Relativné hodné vyuZivaji rdzné finanéni produkty a sluzby, stejné jako investi¢ni moznosti i voli¢i
ODS. Ti se v rdmci investic v porovnani s ostatnimi nejvice angaZzuji v ndkupu dluhopisl (11 %) &i
nemovitosti (17 %). Pfestoze se voli¢i ODS Fadi k nejmajetnéjsim, jejich pfispévky na charitu tomu
neodpovidaji. Na charitativni Gcely jednoznaéné nejcastéji prispivaji volici KDU-CSL (31 % z nich
prispiva pravidelné, daldich 55 % alespori ob¢as), na druhou stranu v rdmci voli¢d KSCM neptispiva
polovina vibec nikdy.
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Volici soucasné vladni koalice se vyznacuji aktivnéji travenym volnym casem

7 z 10 Cech si svlj volny ¢as zpfijemriuje vylety a cestovanim. Nadpriimérné tak ¢&ini voli¢i véech
péti stran soucasné vladni koalice. Jesté vétsi rozdily panuji v otazce zahranicnich dovolenych, na
které jezdi nejéastéji voli¢i ODS, TOP 09 a STAN, zatimco u voli¢d KDU-CSL a hlavné pak SOCDEM
jsou misky vah naklonény na stranu tuzemskych dovolenych. Letecky sméfuji do zahranici nejvice
volici TOP 09 (42 % v poslednich 12 mésicich), voli¢i ODS preferuji ze vSech nejvice jako dopravni
prostiedek pro cesty do zahrani&i vlastni auto, naopak voli¢i Pirdtl cestuji radi vilakem. Odlidnosti
jsou dale patrné ve zplsobu zafizovéni dovolenych - voli¢i Piratl a STAN si nejcastéji zafizuiji vie
sami, kdezto voli¢i ODS nebo TOP 09 Castéji vyuzivaji sluzeb cestovnich kancelafi.

Nejen pro zahrani¢ni dovolené je dlileZitd jazykova vybavenost. Az 70 % voli¢G Piratl se dorozumi
anglicky, coZ souvisi predevs$im s jejich nizkym vékem. U voli¢d KSCM je mnohem rozsirenéjsim
jazykem rustina, kterou minimalné na zakladni Urovni ovladaji témér dvé tretiny z nich. Opét zde
hraje klicovou roli vékova struktura, jelikoz volice této strany tvofi prevazné starsi lidé, ktefi se ve
svych studijnich letech ucili rusky, nikoliv anglicky.

Které z nasledujicich aktivit provozujete ve svém volném cdase?

W cestovani, vylety  msport (aktivnéi pasivné) m teniknin ®kulura
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K fanouskdm sportu (aktivniho & pasivniho) se fadi 3/4 voli¢hd STAN, o trochu méné voli¢d ODS a
TOP 09, ale jen tietina voli¢d KSCM a neceld polovina pFiznivcl ANO nebo SPD. Kterym sportiim se
vénuji aktivné? Pro volice STAN jsou typické spiSe poklidnéjsi sporty jako badminton, bézecké
lyZovani Ci koleCkové brusle. Rovnéz deklaruji ze vSech nejvétsi zalibu v pési turistice. Voli¢i ODS
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davaji spie prednost fyzicky naro¢né&j$im sportiim, naptiklad tenisu nebo sjezdovému lyZovani.
S tim je trochu v rozporu skutecnost, ze pravé voli¢i ODS jsou nejvice zastoupeni i mezi milovniky
golfu. Tymovym micovym sportdim se nejvice vénuji voli¢i TOP 09 - volejbalu, fotbalu ¢i florbalu.

S knihou v ruce nejéasté&ji uvidite volice KDU-CSL (71 %), zatimco v rdmci ptiznivcl populistickych
stran ANO, SPD a KSCM se ve volném &ase vénuje této ¢innosti méné nez polovina oslovenych. To
plati i pro oblast kultury (divadel, kin, koncertd apod.). Na rockovych nebo popovych koncertech a
festivalech potkate spoustu voli¢d Pirdtl, naopak na koncertech klasické hudby spige voli¢e lidovct
&i socidlnich demokratd. Divadla, muzea a vystavy jsou prirozenym prostfedim predevsim pro voli¢e
TOP 09 a STAN.

Voli¢e KDU-CSL s cigaretou v ruce nepotkate, ale s pivem &i vinem velmi &asto

V Ceské populaci je 35 % lidi, ktefi si daji pivo alespon jednou tydné. Vino pije s touto pravidelnosti
kazdy paty, ¢astdji obyvatelé moravské &asti statu. Z toho mlze pramenit nadprdmérny podil téch,
kdo piji vino, mezi voli¢i KDU-CSL, jelikoZ tato strana méa dlouhodobé vy$si podporu na Moravé nez
v Cechéach. Spole¢né s nimi jsou nejvétsimi konzumenty vina také voli¢i ODS, naopak nejvétsi podil
pivairG evidujeme mezi voli¢i SOCDEM. Na druhém misté jsou v tomto ohledu opét voli¢i KDU-CSL.
Voli¢i Piratd pak vévodi konzumaci michanych napojd.

Jak €asto Vy osobné konzumujete nasledujici alkoholické napoje? Kourite
cigarety nebo jiné tabakové vyrobky?

M pivo alespon 1x tydné W klasické cigarety B vino alespon 1x tydné
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Zatimco v minulosti bylo koufeni cigaret v podstaté spole¢enskou normou, dnes je tomu jiz jinak a
klasické cigarety koufi jen 28 % Cechll. Nejéastéji najdeme kuraky mezi voli¢i KSCM (39 %), ANO
(36 %) nebo SPD (36 %), naopak v rdmci voli¢d KDU-CSL je koufeni cigaret rozsifeno jednoznacéné
nejméné (13 %). ,V katolické cirkvi byva koufeni (v nezdravé mife) povazovano za hfich, coz bude
pravdépodobné hlavni ddvod, pro¢ je mezi volici KDU-CSL tak mélo kurdkd," uzavird analytik Radek
Pilecek ze STEM/MARK.

Zpréva vychdzi z Narodnich dat, kterd vznikla prostfednictvim online dotazovani na Ceském
narodnim panelu. Jedna se o kontinudlni sbér dat po 6 mésicich, pficemZ data pouZita v této tiskové
zpravé kombinuji druhé pololeti roku 2023 a prvni pololeti roku 2024. Celkem vzorek zahrnuje
10 112 respondentd, ktefi proporéné reprezentuji ceskou internetovou populaci nad 15 let podle
pohlavi, véku, dosazeného vzdélani, kraje, velikosti mista bydlisté a socioekonomické klasifikace.
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O spolecnostech:

STEM/MARK a. s. (stemmark.cz) se fadi mezi renomované ¢eské agentury zabyvajici se vyzkumem trhu. V letoSnim
roce slavi 30. narozeniny. V portfoliu sluzeb méa rlizné typy marketingovych a sociologickych vyzkumd, podili se na
fadé jednoménovych projektd na ceském trhu a mezi jeji klienty patii rdzné bankovni instituce, mediélni domy,

v . 7 Y owe . . o 7. . . . v
spolecnosti zabyvajici se energetikou a dopravou i ruzné instituce, univerzity a dalsi.

Odkaz: https://stemmark.cz/volice-ods-potkate-na-golfu-volice-socdem-v-hospode-a-volice-ano-
u-televize-jak-se-lisi-zivotni-styly-podle-volebnich-preferenci/

NADA Research (www.nada.cz) je predni spoleCnost zaméfend na poskytovani detailnich dat o nakupnim,
spotiebnim a medialnim chovani ¢eskych spotiebiteld. Nabizi komplexni reporty a data, kterd pomahaji firmam lépe
porozumé&t svym zakazniklm a optimalizovat jejich marketingové strategie. Diky robustni databazi m& NADA Research

rychly pfistup k informacim z mnoha oblasti. Sbér NARODNICH DAT probiha na Ceském narodnim panelu.

Cesky narodni panel (nationalpanel.eu) je jednim z nejvétich vyzkumnych paneld v Cesku, na Slovensku
(Slovensky narodny panel — SNaP), v Polsku, v Madarsku a v Bulharsku. Panel slouZi pro kvalitni a rychlé on-line
sbéry dat o internetové populaci. Disponuje pocetnou skupinou 60 000 respondentd v Ceské republice, 25 000
respondentd na Slovensku, 30 000 v Polsku, 30 000 v Madarsku a 15 000 v Bulharsku.
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