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Celebrity v reklamé ovlivinuji postoj lidi ke znacce, potvrdil vyzkum.
Nejoblibenéjsimi propagatory jsou dlouhodobeé herci

Dvé pétiny z 8 tisic oslovenych ¢eskych online uzivatell se ve vyzkumu shodly, Ze reklamy se znamou
osobnosti upoutaji jejich pozornost vice nez jakékoli jiné reklamy. U zhruba kazdého tretiho ma navic
pritomnost kladné vnimané celebrity pozitivni vliv na jejich vnimani propagované znacky nebo
produktu. Z formata reklamy s pfehledem vedou hrané spoty, které daleko pred¢i i v posledni dobé
frekventované doporuceni od osobnosti na socialnich sitich. Z celebrit zase dotazani v reklamach

nejradéji vidi herce a herecky, coz vyzkum potvrdil uz po nékolikaté v radé.

Rozsahly pruzkum Nejlepsi herec a herecka v reklamé 2023 realizovala vyzkumna agentura
ResSOLUTION Group ve spolupraci se spole¢nosti Nielsen a Ceskym narodnim panelem. Ziéastnilo

se ho na 8 tisic online respondentu starsich 15 let.

Obsazeni zndmé osobnosti do reklamy se muize znackdm opravdu vyplatit, podle prizkumu totiz casto
poutaji pozornost vice nez jiné reklamy. Tento postoj aktualné zaujiméa 41 % oslovenych respondentd. Jen

na 6 % dotazanych ma pak osobnost opacny efekt.

Jak se obecné stavite
k reklamam se znamou osobnosti?
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Zdroj: ResSOLUTION Group, N=8010, internetova populace 15+, CNP, 2023
3z 10 respondentl v souvislosti s tim také uvedli, ze kdyz v reklamé vystupuje znama osobnost, kterou maji

radi, ma to pozitivni vliv na jejich postoj k propagované sluzbé ¢i produktu. V kategorii 15-24letych se

takto vyjadrila dokonce skoro polovina.
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Naopak pfitomnost osobnosti, kterou radi nemaji, negativné ovlivni postoj ke znacce nebo zbozi u 28 %

respondentd.
Hrané spoty vedou, u mladych ale dotahuji doporuceni na sitich

Z formatl reklamy, ve kterych se objevuji osobnosti, stale vede ,tradicni” hrany spot, at uz televizni, ¢i
internetovy: preferuje ho 44 % dotazanych, v nejvétsi mire respondenti ve véku 45-54 let. AZ daleko
za profesionalnimi spoty jsou osobni doporuéeni produktt nebo znaéek od osobnosti na socialnich
sitich (jak to v soucasné dobé déla rada influencer( a celebrit), kterym dnes dava prednost pouze 11 %
dotazanych. Kde se vSak tento typ propagace tési nadprimeérné oblibé, to je mezi mladymi (15-24 let):
doporuceni produktl na sitich uz preferuje 28 % z nich. V této vékové kategorii se sité s rozdilem pouhych
9 procentnich bodd blizi hranym spotiim, jez oznacilo za oblibené 37 %. Na Uplném chvostu obecné

popularity jsou mluvené spoty v radiu ¢i v podcastech (6 %), billboardy (4 %) a reklama v tisku (3 %).
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nejvice preferujete? (TOP 3)

1%
! 6 %
hran)'/ spot osobni doporuceni mluveny
od oso'b)nosn spot
na sitich

|
I p) nérodni

] Res
| SOLUTICON  éesky panel

' Zdroj: ResSOLUTION Group, N=8010, internetova populace 15+, CNP, 2023

Dobré a Spatné propojeni osobnosti se znackou

A co pro lidi v Cesku nejlépe vystihuje dobré spojeni celebrity se znackou ¢i zbozim? Nejvice (16 %)
respondentll uvedlo, Ze je to pFirozeny ¢i presvédcivy projev osobnosti v reklamé. Pro 13 % je pfinosem,
kdyz jsou osobnost i znacka ze stejného odvétvi a 12 % oceni, pokud celebrita spolupracuje se znackou
dlouhodobé.
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Naopak Spatné spojeni osobnosti se znackou muze podle 19 % dotazanych nastat, pokud je projev
celebrity v reklamé nepfesvédcivy. 12 % pak mini, ze uskodi, pokud komunikace znacky viibec nesouzni

s osobnosti, a stejné procento Spatné hodnoti i to, kdyz vybrana celebrita nezapada do image znacky.
Herci a herecky nemaji konkurenci

Jiz nékolikatym rokem prizkum potvrzuje, ze s prehledem nejoblibenéjsimi osobnostmi v ceskych
reklaméach jsou herci a herecky, které preferuje 35 % respondentd. Druhé misto patfi sportovciim a
sportovkynim, které tam vidi nejradéji 10 % lidi. Ostatni osobnosti (jako zpévaci/zpévacky,
influencefi/influencerky, modelové/modelky nebo moderatofi/moderatorky) se vyskytovaly pouze
v odpovédich jednotek procent respondentd. Influencefi nicméné opét vyraznéji boduji u mladych:

v reklamach je preferuje 18 % z nich, zatimco v celém vzorku tak odpovédéla pouhéd 4 %.

Z konkrétnich osobnosti v ceské reklamé to loni u respondent(i opét na pIné care vyhréal lvan Trojan, ktery
se v historii vyzkumu Nejlepsi herec v reklamé umistil na prvni pozici uz popaté. Bodoval za svij vykon
ve spotech Ceskych drah. Na druhém misté skoncila Tatana Kuchafova - a to i piesto, Ze obecné modelky
nepatfi mezi nejpreferovanéjsi typ celebrit Ucinkujicich v reklaméach. Treti misto patfilo Tomasi Jefabkovi

za jeho roli ve spotech Air Bank, kde shodou okolnosti loni vystupoval naposledy.
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eliska.morochovicova@ressolution.cz

+420 222 717 762 / +420 725 612 020

(www.ressolution.cz) je renomovana ceska vyzkumna agentura s bohatymi zkusenostmi v oblasti prazkumu
trhu. V jeji nabidce naleznete marketingové a medialni vyzkumy, z nichz fada ma mezinarodni presah. Zpracovava riznoroda vyzkumna
Setfeni pro vyznamné instituce, mezi néz patfi napriklad univerzity, bankovni a obchodni spolecnosti, televize, medialni domy,

ministerstva i jiné statni instituce a podobné. ResSOLUTION Group je také vyhradnim dodavatelem spolecnosti Nielsen Admosphere.

LinkedIn | Facebook | Instagram

Vyzkumna agentura (www.nielsen-admosphere.cz) je 100% dcefinou spolecnosti globalni skupiny Nielsen.

Disponuje Sirokym portfoliem produktli a sluzeb v oblasti medialnich a marketingovych vyzkumd, monitoringu reklamy, analyz a

zpracovani dat. Zaméruje se predevsim na metodologicky a technologicky narocné projekty, jako je crossmedialni elektronické méreni
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sledovanosti videoobsahu. Na ceském trhu plsobi od roku 2001 a nabizi komplexni servis spolehlivé vyzkumné agentury
s mezinarodnim zazemim. Soucasti Nielsen Admosphere je i oddéleni Adwind Software, které vyviji software pro praci s daty z vyzkuma

sledovanosti a monitoringu reklamy.

(nationalpanel.eu) je jednim z nejvétsich vyzkumnych panel( v Cesku, na Slovensku (Slovensky narodny panel -
SNaP), v Polsku, v Madarsku a v Bulharsku. Jeho spoluvlastnikem je vyzkumné agentura Nielsen Admosphere. Panel slouzi pro kvalitni
a rychlé on-line sbéry dat o internetové populaci. Disponuje pocetnou skupinou 60 000 respondentti v Ceské republice, 25 000

respondentl na Slovensku, 30 000 v Polsku, 30 000 v Madarsku a 15 000 v Bulharsku.
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