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Cesi sponzoring firem vitaji, nejvice by ocenili podporu vzdélavani

Vefejnost je jednoznacné presvédcena, Ze by se firmy sponzoringu mély ddle vénovat. Podpora
firem by se ale neméla omezovat pouze na aktivity pfimo souvisejici s predmétem jejich podnikani.
Z vybranych oblasti by mély firmy v ramci sponzoringu podporovat zejména vzdélavani, sport na
amatérské urovni a také védu a vyzkum.

Vyplynulo to z fijnového vyzkumu agentury Ipsos ve spolupraci s Marketingovym institutem.

Témér polovina populace je presvédcena, Zze by se ceské firmy mély vénovat sponzoringu vice nez
dosud, podle 43 % stejné jako doposud. Pouze kaidy desaty Cech si mysli, ze by se firmy mély
sponzoringu vénovat méné nebo vibec.

MELY BY SE FIRMY VENOVAT SPONZORINGU?
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Zdroj: vyzkum Ipsos, fijen 2018, n = 1000

Pozn.: soucet vétsi neZz 100 % je dan zaokrouhlenim

Verejnost vnima sponzoring zejména jako reklamu firem. Dlvodem, proc se firmy vénuji sponzoringu,
je podle lidi zejména zviditelnéni znacky (76 %) a zlepSeni image (48 %). Pouze ctvrtina uvadi jako
dlivod sponzoringu zajem firmy podpofit danou akci. Pétina se pak domniva, Ze sponzorské aktivity
souvisi s osobnimi zajmy manazer( firmy. Presto vSak dvé tretiny populace pfiznavaji, Ze pokud by
firma podpotila jejich oblibenou akci, mélo by to na jejich vnimani dané firmy pozitivni vliv. Pozitivni
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ovlivnéni sponzoringem pfizndvaji zejména mladi lidé do 24 let, ti starSi nad 55 let naopak Castéji
fikaji, Ze by to na né nemélo zadny vliv.

»Svou podporu firmy nemusi zamérovat pouze na aktivity pfimo souvisejici s pfedmétem jejich
podnikdni, uvddi to dvé tretiny populace. Sponzoring tedy nabizi prostor pro sirsi rozsah podpory na
rozdil od CSR aktivit, které, jak vime z nasich vyzkumu, by mély byt vice spjaty s pfedmétem podnikdni
dané firmy, “ fika k vysledkim Tomas Mackd, reditel komunikace Ipsos.

Z navrzenych oblasti, které by ceské firmy mély skrze sponzoring podporovat, lidé nejcastéji uvadéli
vzdélavani (66 %). Podporu vzdélavani vyjadrovaly Castéji zeny (75 %). Dalsi oblasti je sport na
amatérské Urovni a véda a vyzkum, jejichZ podporu by uvitala polovina populace. Podporu
komunitnich akci a kulturnich instituci vitaji zejména mladi lidé do 24 let.

JAKE AKTIVITY BY MELY FIRMY PODPOROVAT?
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Zdroj: vyzkum Ipsos, fijen 2018, n = 954 (ti, ktefi uvedli, Ze by se firmy mély vénovat sponzoringu). Vybér max. 3 z pfeddefinovanych oblasti.

,V dnesni dobé je sponzoring verejnosti stdle vnimdn zejména jako snaha o zviditelnéni znacky. PFitom
bychom s nim méli pracovat tak, abychom zlepsovali svét kolem sebe a vraceli spolecnosti néco z
toho, co jako firma vydélame. Proto bychom méli peclivé rozmyslet, koho a jak budeme sponzorovat,”
dodava k tématu Tomas Poucha, feditel Marketingového institutu. , Pri sponzoringu je dilezita také
regionalita, prace s komunitami, hluboké lidské pribéhy a adresnost podporovanych projekti. Na
zakladé tohoto vyzkumu vérime, Ze stdle vice firem bude do budoucna ke sponzoringu pristupovat vice
strategicky, aby byl efektivni a daval smysl obéma strandm,“ uzavird Poucha.
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Informace o vyzkumu:

Vyzkum byl realizovan v Fijnu 2018 na reprezentativnim vzorku internetové populace CR ve véku 18-65
let. Celkem se ho zucastnilo 1000 respondentl. Vyzkum byl realizovdn pomoci Ipsos online panelu
Populace.cz.

Informace o Ipsos

Ipsos poskytuje komplexni sluzby v oblasti prizkumu trhu a verejného minéni, v€etné konzulta¢ni
¢innosti. Spolupracuje s pobockami sité Ipsos v 89 zemich. Z Prahy fidi projekty po celém svété, sidli
zde Ipsos Mystery Shopping Global Support Centre a vedeni Ipsos Central Europe Cluster (CR, SR,
Madarsko, Rakousko). Ipsos disponuje modernim technickym zazemim pro sbér a zpracovani dat a
vyuziva know-how divizi specializovanych na vyzkumy znacky a komunikace, mapovani trhu a
segmentaci, zakaznickou zkusenost a management, kvalitativni vyzkum a vyzkum vefejného minéni.
Je ¢lenem organizaci ESOMAR, MSPA, SIMAR a fidi se jejich etickymi principy a metodickymi pravidly.
Vice na www.ipsos.cz

Kontakty:

Tomas Macku

Research & Communication Director Ipsos
GSM: +420 774 646 799
tomas.macku@ipsos.com
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