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Typického Cecha laka dabovana komedie v klasickém kinosale
Tiskovd informace, Praha, 2. srpna

Cedi maji radi svhj matefsky jazyk, alespon co se filmi tyée, pred snimky v origindlnim znéni ho
upfednostni 74 % divakl. Naopak zasadnim odptlircem predabovani hereckych vykonu je kazdy
desaty Cech. A na co se vyraii do kina nejéastéji? Tahnou hlavné komedie, filmy plné humoru
preferuje 75 % Cechl. Ani ,akénaky” viak nezlstavaji pozadu, v oblibé je ma 52 % divaka.
Z cervencového priizkumu agentury NMS Market Research dale vyplyva, Ze cesky narod voli
tradiéni kinosaly (55 %), relativné novy format 4DX preferuje jen 6 % Cechd.

UZ néjakou dobu se ve svété mluvi o krizi, kterd by mohla dostihnout kina. Neustale se zvedajici
ceny listk(, silici konkurence v podobé Netflixu a podobnych online poskytovatel( i ¢im dal
kvalitnéjsi zazitek z filmu diky modernim technologiim dostupnym do vlastnich obyvak{, to vse by
mohlo tlac¢it na ubytek ndvstévnikd stfibrného platna. Nebo ne? Ve svétovém méritku totiz kina
loni prekonala dosavadni rekord se 39,92 miliardami dolarG. Do kin nazene divaky touha vidét film
co moznd nejdfive a hlavné drahy kvalitni marketing, ktery divaky ze vSech stran presvédcuje, Ze
do kina prosté musi vyrazit.

Jak zabiraji marketingové strategie na Cechy? Asi ne tolik, jak by kinaFi chtéli, za platny vyrazi
alespon jednou za mésic jen 13 % z nich, dalSich 28 % vyrazi parkrat za rok. Zdaleka nejvic ¢asu
v sedackach kin stravi Cedi ve véku 18 — 34 let, poté ndvitévnost razantné klesa. Prazkum také
zjistoval, jakou roli hraje prodleva mezi premiérou v kiné a dostupnosti doma. V pfipadé, Zze by
bylo mozné sledovat premiéry z domova, vyuZilo by této moznosti 46 % aktudlnich navstévnikd
kina, 54 % by zlstalo vérnych velkému platnu.

Hlavni je se zasmat

Na jaky film vyrazit se Cesi rozhoduji na zakladé doporuceni od zndmych (51 %), recenzi (47 %), i
trailerd (46 %), na misté se rozhoduje jen 16 % nich. Nejobliben&j$im zanrem jsou v Cesku
komedie. ,,NejenZe je zvolilo za jeden z oblibenych Zanri tfi Ctvrté dotdzanych, komedie si udrZely
prvenstvi napri¢ vsemi vékovymi skupinami nehledé na pohlavi, za nimi ndsledovali akcni a
fantasy/SCI-FlI filmy, které preferuji zejména muZi a mladsi cilové skupiny,” potvrzuje Kamil Kunc,
Client Service Manager agentury NMS Market Research. KdyZ do kina, tak s partnery, tak to vidi
témeér polovina navstévnikd v sdlech, naopak sdm za kinematografickymi zazitky vyrazi jen kazdy
dvacéty Cech.

K piratstvi se v Cesku pfiznava 55 % dotazanych. ,Z prizkumu vsak vyplyvd, Ze neplati obecnd
pfedstava — stahuju filmy, a proto nepotrebuji chodit do kina. Naopak, prdvé pirdti chodi do kina
Eastéji, “ vysvétluje Kunc. Zasadné proti stahovani film( se vymezuje 9 % Cechd.

Vvéeny boj

Nestihat Cist titulky a zaroven sledovat film nebo ukrast herci pulku jeho talentu dabingem? To
jsou jen dva z mnohych argumentd, které musi Cedi pfed navitévou kina zvazit. | pres klesajici
platy dabér(i a s tim ¢asto spojovanou snizujici se kvalitu ¢eského dabingu preferuje filmy v ¢estiné
74 % respondent(i. Jasnym zastancem titulkd je jen kazdy desaty Cech. Daldim &astym sporem
byva, zda vyrazit do kina nebo si pockat a podivat se na film v pohodli domova. Jako nejvétsi
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lakadlo prvni varianty oznacilo 42 % dotazanych velka platna, 19 % vybralo kvalitni zvuk a 18 %
specialni efekty.

Preferujete dabing nebo titulky?

@ Rozhodné dabing m Rad&ji dabing ﬂ ﬂ azh
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Q, Preferujete dabing nebo titulky ? (N«396) Odpovidal ti, kido alespoi nékdy chodf do king.

S
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Relativni novinkou je v Americe tzv. MoviePass, coZ je permanentka, se kterou za 10 dolar(
mési¢né mlZete chodit na jeden film kaidy den. V Cesku se tato moZnost asi v nejblizsi dobé
neobjevi, ale kdyby ano, 57 % ndavstévnikd kin by o ni projevilo zajem. Ti, co by o MoviePassu
uvazovali, by za néj byli ochotni dat do tfi set korun (29 %), dalSich 20 % az pét stovek.

Mnozi si pamatuji na pfichod Avatara od Jamese Camerona, jehoz 3D format trhal svétové
rekordy. Dnes uZ ale 3D tolik neldka, oblibenou formou je jen pro 34 % filmovych nadsencu.
Nejpopularnéjsi je klasicky kinosal, ktery zvolilo 55 %, IMAX a 4DX si rozdélily zbytek fanousku
rovhym dilem. Netdhnou ani VIP sdly, vyzkouselo je jen 7 % dotazanych, dalSich 19 % o tom
uvazuje.

Koupit si néco na zub v kiné nebo si pronést vlastni? V dobé, kdy velké menu v podobé ndpoje a
popcornu stoji stejné jako listek pro dospélého, si kde kdo rozmysli, zda za obcerstveni v kiné
utracet penize. Pfesto 66 % dotazanych udava, Ze si vlastni jidlo nikdy nepronesli, jen 7 % procent
tak Cini pravidelné.

Komiksy drti vSechny kolem... aspon ty od Marvelu

Komiksy nejsou hitem jen ve svété, ale i u nas. Z Sesti nejnavstévovanéjsich filma, které byly letos
uvedeny do kin, tvofily hned polovinu pravé ty zalozené na jednéch z nejznaméjsich americkych
komiks — Marvel. Na sen vSech geek, tedy nejnovéjsi dil Avengers, vyrazil kazdy paty dotdzany.
Na tom ma obrovsky podil zejména nejmladsi sledovand skupina ve véku 18 — 24, kde tento
velkofilm vidél témér kazdy druhy. Ani prekvapivy hit Black Panther, ktery slavil obrovsky uspéch
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ve Spojenych statech u afroamerické komunity, nezlstal pozadu (13 %). Podobné se umistil i
sequel Rkové akéni komedie o nesmrtelném kecalovi Deadpool 2 (12 %). Dalsi ztop 6
nejsledovanéjsich filmd byly dle prdzkumu Padesat odstini svobody (16 %), Jursky svét (15 %) a
Fakjl pane uciteli 3 (14 %).

*Prizkum probéhl v ¢ervenci 2018 na reprezentativnim vzorku 520 respondent( ve véku 18-64 let. Data se shirala on-
line v Ceském narodnim panelu.
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Jiz od roku 1999 pomdahame svym klientlim — zpravidla nejvétsim hra¢dim na trhu — zlepSovat zakaznicky
servis, nabizet lepSi produkty a ziskdvat nové zdkazniky. Kromé centrdly v Praze mame pobocku i na
Slovensku, prlzkumy vsak poskytujeme také v Polsku, Madarsku a Rumunsku. Jsme ¢lenem organizaci
SIMAR (SdruZeni agentur pro vyzkum trhu a vefejného minéni) a ESOMAR (svétova organizace pro vyzkum
verejného minéni a marketingovy vyzkum).
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