STEMIIMARK

MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG

Tiskova zprava STEM/MARK, kontakt: Jan Burianec, burianec@stemmark.cz, telefon:
776179823

V Praze, 26. 8. 2019

Navyky mladych, aneb hrozi Gstup ,,pivniho patriotismu"?

Foto: unsplash.com by Marina Zaharkina

Vyzkumna agentura STEM/MARK se po dvou letech rozhodla ovéFfit, jak Cesi
vnimaji a konzumuji narodni napoj a jeden z ceskych symbold - pivo. Pozornost
byla vénovana otazkam, zda a jak se zménila mira konzumace piva, co je dilezité
pii vybéru piva, jak se posunulo vnimani znalosti a obliby znacek piva, ale také zda
je upFednostriovano pivo v plechu, plastu di skle.

Z vysledkl sondy agentury STEM/MARK vyplyva, ze témé&F polovina internetové populace
(44 %) si da alespon jednou tydné pivo. Oproti roku 2017 (hodnota tehdy cinila 40 %) doslo
k mirnému narlstu. Tento narlst potvrzuje i subjektivni hodnoceni respondentd, kdy se
sami domnivaiji, Ze pivo piji ¢ast&ji nez dfive - zaznamenali jsme zde narlst o 4 p.b. Nar{st
je patrny predevsim u Zen a lidi ve vékové kategorii 45-60 let.

Mladi znacku moc neresi

Pfi vyb&ru piva nds mohou ovliviiovat nejriznéjéi kritéria, kterym ptikldddme mensi nebo
vé&tsi vahu. Zcela nejdlleZit&j&im kritériem je stale znacka piva (dlezité pro 81 % lidi), i
kdyZ pravé zde od roku 2017 dilezitost poklesla (hodnota tehdy ¢&inila 87 %). Znacka &i typ
piva je dlleZitd predevdim pro vékové zkudené&jsi konzumenty (40 let a starsi). Mladsi lidé
pod 30 let se o znacku & plvod piva zajimaji daleko méné ¢asto. Zajem o znacku & typ piva
souvisi také se vzdélanim (ackoliv jiz ne tak statisticky vyznamné), kdy se zvySujicim se
vzdélanim se linedrné zvysuje i zajem o znacku.
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Graf 1: Dllezitost konkrétnich atributll pfi vybéru piva
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Zaklad: Respondenti, ktefi piji pivo, n=403 (2017),n=391 (2019) [udaje v %]
*Kvili statistickemu zaokrouhlovani nemusi néktere sloupce davat 100 %

DilezZitost stupnovitosti se za 2 roky zvysila

Daldimi ddlezitymi kritérii jsou sila piva a cena (u obou byl zaznamenan narlst oproti roku
2017), ale pro vétsinu lidi také urcitd tradice Ci zvyk. Konkrétné vybér piva dle jeho sily
(stupnovitosti) roste proporcionalné s vékem, kdy starsSi lidé prikladaji stupnovitosti vétsi
vyznam neZ mlad$i. Naopak jako nedlleZité kritérium respondenti deklaruji reklamu.
Domnivaji se tedy, Ze se pFi vybé&ru piva nenechaji ovlivnit komunikaci pivovard.

Nikoho asi nepfekvapi, ze nejvice preferovany typ piva je stale klasické svétlé (hodnoty se
drzi i meziro¢né kolem 62 %). VSechny ostatni typy (tmavé, polotmavé, fezané, psenicné,
ALE, ovocné ¢&i nealko) se drzi pod hranici 10 %. Nejvice vyrazny je nartst obliby u ovocnych
a nealkoholickych piv, a to pfedevsim u zen a mladsich lidi do 30 let.

Nealkoholické pivo piji lidé typicky doma - jsou to zejména Zeny, které k jeho konzumaci
nepotiebuji zaddnou zvlastni prilezitost a daji si jej v pohodli domova. MuZi se k nému casté&ji
uchyluji ve specifickych chvilich, kdy neni vhodna konzumace alkoholického piva (pfi ¢i po
fyzické namaze, v zaméstnani), mladi lidé do 30 let si jej zase casté&ji dopravaji na
spolecCenskych, kulturnich a sportovnich akcich.

Z hlediska formy ¢i baleni piva se ukazuje preference u to¢eného piva. Pfed dvéma lety mu
zdatné konkurovalo lahvové baleni, ale v tuto chvili se rozdily v preferenci prohlubuji. ,Je
ale ddlezZité odliSovat prvotni preferenci a koneény vybér, protoZe ackoliv néktefi lidi mohou
preferovat pravé pivo tocené, tak nakonec vezmou to balené. Napfiklad kvili tomu, Ze maji
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hluboko do kapsy nebo nemaji jejich oblibenou zna&ku v mistni hospodé. Viiv mdze mit i
sezonni vykyv. Upozorfiuje Jan Burianec.

Trend: Mladi preferuji plechovky

,Z2d3 se, Ze se opét vraci éra obliby toéeného piva, které si miZeme vychutnat orosené

v nasi oblibené hospddce. Je véak nutné pfipomenout, Ze rozhodujicim kritériem je finanéni
situace (pfijem) jednotlivcl, kdy za toéené je nutné si priplatit. Znacné rozdily byly patrné i
u baleni piva. Klasického lahvace preferuji pfedevsim muzi, zatimco Zeny a mladi lidé davaji
pfednost plechovce. DGvodem mizZe byt jeji lepsi skladnost napriklad pfi ndvstévé letnich
festivald." Doplfiuje vysledky Jan Burianec.

Graf 2: Nejc¢astéjsi formy konzumace piva
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Zaklad: Respondenti, ktefi piji pivo, n=403 (20177, n=391 (2019) [ddaje v %]

Prvni nas napadne Prazdroj

Sonda agentury STEM/MARK dale srovnavala znalost nejznaméjsiho piva, tedy toho, které se
respondentim vybavi jako prvni. Primat drzi stale Plzefisky Prazdroj, na druhé pficce
preskocil Gambrinus znacku Kozel. Pravé Kozel zaznamenal od roku 2017 mirny pokles.
MozZna to mize byt vlivem sloganu, kterého jsem si véiml na Velkopopovickém pivovaru:
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"Tak dlouho se chodi se dzbanem pro pivo, az se prinese Kozel" rika s Usmévem reditel
STEM/MARK Jan Tuclek. Zvysena mira znalosti byla zaznamenana u Radegastu.

V nasledné oblibé konkrétnich znacek je poradi Plzen, Kozel a Radegast. U zen je patrny
vyrazny narlst v oblib& znacky Birell (nealkoholické pivo). ,Zajimalo nds, v kolika
procentech pripadd si lidé vybavi znacku, kterd je zarover jejich nejoblibenéjsi, protoZe to
mdaze vyjadrovat urcitou miru loajality k dané znacce. Dvé tretiny, které se shodovaly,
zastupovali Castéji muzi. Zbyvajici tfetinu pak spise mladi lidé do 30 let. Jejich odlisnost
mézeme vysvétlit preferenci vice znacek, zahrani¢nich produktd nebo dosavadni
nevyhranénosti." Uzavira vhled do Setreni Jan Burianec.

Vyzkumné sondy agentury STEM/MARK uskutecnéné prostrednictvim online dotazovani na
Ceském ndrodnim panelu se zucastnilo 512 osob reprezentujicich internetovou populaci ve
véku 15 az 60 let. Aktualni Setfeni probihalo v ¢ervenci 2019. Nasledné bylo porovnano se
stejnym Setfenim z dubna 2017 (toho se zucastnilo také 512 osob).
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