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Content marketing Slovaci prilis neregistruju, najviac sa s nim
stretavaju l'udia vo veku 15-24 rokov

Dve tretiny Slovdkov zatial’ nepostrehli Ziadnu formou content marketingu. Z tej tretiny, ktord sa
s nim stretla, sleduje tieto aktivity 39 % respondentov. Ukdzal to vyskum, ktory realizovala
spoloénost Nielsen Admosphere Slovakia na vzorke piitsto respondentov z internetovej populdcie
starsej ako 15 rokov.

Termin content marketing alebo typ marketingu, ktorého vystupom su vlastné casopisy, blogy, videa,
¢lanky a podobne, je v stcasnosti pomerne rozsirenym a oblibenym spésobom, ako oslovit nielen
novych zédkaznikov alebo fanusikov. Slovenskej internetovej populacii vSak tento pojem nie je aZ tolko
znamy: zaznamenala ho tretina opytanych. Vo vacsej miere ho registruju mladsie vekové kategérie:
napriklad medzi respondentami vo veku 15-24 sa s tymto druhom marketingu stretlo 56 % ludi, v
kategorii 25—-34 let je to 37 % ludi, avSak v najstarSej vekovej skupine 55 a viac rokov je to uZ iba
13 %.

Zaznamenali ste alebo sa stretli uz niekedy s content marketingem?

ZAKLAD: Celé vzorka, N=505
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Z tych, ktori sa s content marketingom uz niekedy stretli, odpovedalo 39 % ludi, Ze nejaké z tychto
vystupov sleduje. Viac nez muzZov (33 %), zaujima tento typ marketingu Zeny (46 %). Z vekovych
skupin ho sleduju najviac respondenti vo veku 45-54 rokov a 15-24 rokov (v oboch vekovych
skupinach sa k tomu hlasi 43 % ludi). Viac taktiez sleduju obsahovy marketing ludia s vyssim Cci
vysokoskolskym vzdelanim (47 % oproti 37 % ludi so strednym vzdelanim a 30 % so zakladnym

vzdelanim).
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Doplnujuce informacie:

Spolocnost Nielsen Admosphere Slovakia (www.nielsen-admosphere.sk) je dcérskou spolocnostou vyskumnej

agentury Nielsen Admosphere, a.s. Okrem klasickych vyskumov trhu (face-to-face, CAWI, CATI prieskum...) sa
sustredujeme aj na rozsiahle a metodologicky a technologicky naro¢né medidlne vyskumy. Na Slovensku od
roku 2007 realizujeme Vyskum navstevnosti internetu a sociodemografie jeho uzivatelov (AIMmonitor), od

roku 2013 monitorujeme internetovu reklamu (Admosphere SK).

Nasa materskd spolo¢nost realizuje v Ceskej republike monitoring reklamy, marketingové vyskumy
a elektronické meranie sledovanosti televizie metédou TV metrov. Stucastou skupiny Nielsen Admosphere je aj

spolo¢nost Adwind Software, ktora vyvija software k vyskumom sledovanosti a monitoringu reklamy.

Slovensky narodny panel (www.narodnypanel.sk) je projekt vyskumnych agentur Nielsen Admosphere, NMS a

STEM/MARK, ktoré spolocne vytvorili jeden z najvacsich vyskumnych panelov na Slovensku. Sldzi pre kvalitné a
rychle online zbery dat o internetovej populacii SR. Obdobny panel pod nazvom Cesky narodny panel funguje aj

v Ceskej republike.
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