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VETSINA CECHU PERE PRADLO ASPON JEDNOU TYDNE. JE

ZVYKEM HO TRIDIT A TAKE ODEVY PRAT PRED PRVNIM NOSENIM
NEJSILNEJSIM INZERENTEM JE OD ZACATKU ROKU VANISH

Prani pradla je dlouhodobé jednou z nejéastéjSich ¢innosti v oblasti péée o domacnost. A
Cesi perou (v praéce) opravdu éasto: skoro tfi étvrtiny alespon jednou tydné. Vétsina
zaroven pere i pro ostatni ¢leny domacnosti. Nejéastéji pouzivanymi pfipravky jsou praci
gel, avivaz a klasicky praci prasek. Naprosta vétSina lidi také tridi pradlo pred pranim a
skoro dvé tretiny perou obleceni pred prvnim nosenim. Co se tycée ekologického prani,
Cesi jsou vétsinou ochotni délat spise pohodinéj$i kroky jako prat na nizsi teploty; jen
necela pétina respondentl pere méné ¢asto.

Vyzkum spoleéné realizovaly agentury Nielsen a ResSOLUTION Group. Probéhl metodou
online sbéru na vzorku pétistovky respondentti z internetové populace Ceského narodniho
panelu starsich 15 let.

Vysledky vyzkumu doplnuji data monitoringu reklamy Ad Intel spoleénosti Nielsen
v segmentu pracich prostfedkil. Dle nich byla nejsilnéjSim inzerentem obdobi leden-
duben 2023 znac¢ka Vanish.

Skoro ffi &tvrtiny Cecht (72 %) z internetové populace perou pradlo jednou tydné nebo éastéji.
9 % dokonce pere denné nebo témér denné. Ve vétsSi mife se k Castému — minimalné tydennimu
— prani hlasi Zeny (89 %) nez muzi (56 %).

K &astéjSimu prani se rovnéz vice uchyluji ti, ktefi perou i pro ostatni ¢leny domacnosti: vicekrat
za tyden tito respondenti perou v 60 % pfipadl, zatimco pramér v (online) populaci je 43 %. Ti,
ktefi se staraji pouze o vlastni pradlo, maji podstatné mensi tendenci (19 %) prat vice nez jednou
za tyden.

Ze to nejsou oni, kdo v domacnosti pere pradlo, ve vyzkumu odpovédélo 15 % respondentd.
Mezi muzi to je 27 %, mezi Zenami 2 %. Ve vétSi mife se logicky jedna také o nejmladsi
respondenty.

Mezi nejCastéjsi prostiedky pouzivané pfi prani v praéce u nas patfi praci gely (pouziva je
70 % dotazanych), dale avivaz (64 %) a praci prasek (62 %). Praci prostfedek ve formé kapsli
nebo tablet pouziva 39 % respondentd. Vyrazné méné vyuZivané jsou pfipravky jako viiné
do praéky (18 %), ubrousky proti zabarveni (18 %) nebo zmékéovace vody (18 %). Mezi
nejméné pouzivané patfi bélidlo, Skrob a také mydlové ofechy Ci jiné mydlové pfipravky.
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Pred pranim roztridit

Nez jde pradlo do pracky, je tfeba ho roztfidit a nemichat vSechny mozné druhy odévu dohromady
— své o tom vi 95 % dotazanych, ktefi takové tfidéni pravidelné provadéji. Nejcastéji to délaji
podle barev (83 %). Na druhém misté rozhoduje material (40 %), na tfetim pak typ pradla (tedy
napf. oddélovani triek, spodniho pradla atd.; 35 %). Podle doporuéené teploty prani na visace
pak dava pradlo dohromady 31 % respondentu.

Ekologické prani

Trendem v oblasti prani je v poslednich letech také minimalizace ekologické stopy, coz Ize
opét délat riiznymi zplsoby — od snizovani teplot vody, pfes zvoleni zkraceného programu az
po snizeni frekvence prani. Zeptali jsme se proto respondentu, zda nékteré z krokl SetrnéjSich
k Zivotnimu prostfedi délaji. 68 % dotazanych, ktefi alespori nékdy perou, voli pfi prani v prace
nizsi teploty (max. na 30—40 stupnu), 44 % pere na zkraceny cyklus a 28 % vyuziva zvlastni
program s mensi spotifebou vody. Jen 18 % vSak v prdzkumu uvedlo, Ze perou méné ¢asto.
14 % dotazanych se pak hlasi k pouzivani ekologickych pracich prostredk.

nejvyuzivanéjsi zptsoby prani

Setrnéjsi k zivotnimu prostredi

zkraceny cyklus

zvilastni grogram

»1:04 s nizSispotiebou vody

«* Nielsen Res@solution

Nielsen Admosphere, a.s. | Ceskobratrska 2778/1, 130 00 Praha | IC 26241226 | nielsen-admosphere.cz | nielsen.com
ResSOLUTION Group, s.r.o. | Antala Stagka 1859/34, 140 00 Praha | IC 09796789 | ressolution.cz



< Ni ResE)sOLUTION
<> Nielsen ,@ 17. 5. 2023

Nez vezmeme odév poprvé na sebe...

Zajimavé poznatky pfinasi i posledni otazka vyzkumu, ktera zjistovala, kolik lidi pere (nebo si
nechava vyprat) obleéeni pred prvnim nosenim. Vzdy nebo aspon vétsSinou to déla 65 %
dotazanych, naopak nikdy to nedéla 5 %.
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Reklama v segmentu pracich prostredku

NejsilngjSim inzerentem segmentu pracich prostfedkd byla v obdobi leden—duben 2023 znacka
Vanish, ktera umistila reklamu v celkové cenikové* hodnoté necelych 76 miliont korun. Objem
inzerce Persilu na druhém misté mél hodnotu skoro 59 milion0 a treti Woolite inzeroval v celkové

hodnoté necelych 41 miliond korun.
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Cenikova hodnota reklamniho prostoru
TOP 5 znacek segmentu

praci prostredky

v obdobf leden-duben 2023

1. Vanish

75 948 000 K¢

2. Persil
58 841 000 K¢

3. Woolite

40 588 000 Ké&

4. Lenor

37 748 000 K¢

5. Ariel

28 755 000 K¢

Zdroj: Nielsen (monitoring INTERNETU zdroj: SPIR-Nielsen, ceny TV dle sledovanosti zdroj: ATO-Nielsen) 4 N. el S n
Data zahrnuji mediatypy: TV, internet, radio, tisk, OOH; bez vlastni inzerce. Internet zahrnuje reklamu v rozsahu projektu AdMonitoring. “» | e

*Cenikova hodnota neni ekvivalentem realnych (Cistych) investic do nakupu reklamniho prostoru (na realnou cenu,
kterou firmy za nakup reklamniho prostoru skute¢né zaplati, ma vliv rada faktort jako celkovy objem nakoupeného
prostoru, uplatnéni slev, barterové spoluprace a podobné). Reporting cenikovych hodnot reklamniho prostoru ovS§em
spolehlivé zachycuje vyvoj a trendy soucasného reklamniho trhu (umozriuje napr. porovnavat jednotlivé zadavatele,
média nebo odvétvi mezi sebou apod.).
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Nielsen Admosphere, a.s., Ceskobratrska 2778/1, 130 00 Praha
tel.: +420 222 717 763 | mob.: +420 725 612 020
www.nielsen-admosphere.cz

www.nielsen.com

Eva Sklenarova
Research Manager

Nielsen Admosphere, a.s. | Ceskobratrska 2778/1, 130 00 Praha | IC 26241226 | nielsen-admosphere.cz | nielsen.com
ResSOLUTION Group, s.r.o. | Antala Stagka 1859/34, 140 00 Praha | IC 09796789 | ressolution.cz


mailto:eliska.morochovicova@nielsen.com
http://www.nielsen-admosphere.cz/
http://www.nielsen.com/

< Ni ResE)sOLUTION
<> Nielsen ,@ 17. 5. 2023

eva.sklenarova@ressolution.cz
ResSOLUTION Group, s.r.o., Antala Staska 1859/34, 140 00 Praha
tel.: +420 222 717 763

www.ressolution.cz

Dopliujici informace:

Vyzkumna agentura Nielsen Admosphere (www.nielsen-admosphere.cz) je 100% dcefinou spolecnosti
globalni skupiny Nielsen. Disponuje Sirokym portfoliem produktd a sluzeb v oblasti medialnich a
marketingovych vyzkum0, monitoringu reklamy, analyz a zpracovani dat. Zaméfuje se predevSim na
metodologicky a technologicky naroéné projekty, jako je crossmedialni elektronické méreni sledovanosti
videoobsahu. Na Ceském trhu plsobi od roku 2001 a nabizi komplexni servis spolehlivé vyzkumné
agentury s mezinarodnim zazemim. Soucasti Nielsen Admosphere je i oddéleni Adwind Software, které
vyviji software pro praci s daty z vyzkuma sledovanosti a monitoringu reklamy.

ResSOLUTION Group (www.ressolution.cz) je renomovana Ceska vyzkumna agentura s bohatymi
zkuSenostmi v oblasti prizkumu trhu. V jeji nabidce naleznete marketingové a medialni vyzkumy, z nichz
fada ma mezinarodni pfesah. Zpracovava rliznoroda vyzkumna Setfeni pro vyznamné instituce, mezi néz
patfi napfiklad univerzity, bankovni a obchodni spolecnosti, televize, medialni domy, ministerstva i jiné
statni instituce a podobné. ResSOLUTION Group je také vyhradnim dodavatelem spolecnosti Nielsen
Admosphere.

Cesky narodni panel (nationalpanel.eu) je jednim z nejvétsich vyzkumnych panelti v Cesku, na Slovensku
(Slovensky narodny panel — SNaP), v Polsku, v Madarsku a v Bulharsku. Jeho spoluvlastnikem je
vyzkumna agentura Nielsen Admosphere. Panel slouzi pro kvalitni a rychlé on-line sbéry dat o internetové
populaci. Disponuje po&etnou skupinou 60 000 respondentl v Ceské republice, 25 000 respondent(
na Slovensku, 30 000 v Polsku, 30 000 v Madarsku a 15 000 v Bulharsku.

Jsme PR® VYZKUM

PRO VYZKUM (www.provyzkum.cz) je vefejné prospé&sna aktivita vyzkumnik(i pasobicich v provéfenych
agenturach pro vyzkum trhu a vefejného minéni, jejiz aktivity koordinuje sdruzeni SIMAR. Iniciativy se
ucastni agentury, které se aktivné podileji na tvorbé a dodrzovani etickych a zakonnych pravidel a akceptu;ji
oborové Desatero pro ochranu osobnich udaju.
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