SURHED AOR

Ctvrtina Cechd uz nékdy drzela vyzvu Suchej Gnor
— mésic bez alkoholu. Nielsen a ResSOLUTION
Group pro kampari Suchej unor zjistovaly, jak jsou
na tom Cesi s pitim a co si o kampani mysili.

ALKOHOL
Skoro dvé tfetiny Cechl (64 %) piji &
alkohol alespon jednou za 14 dni a
ctvrtina jednou mésicné. 13 % zcela
abstinuje.

Muzi piji alkohol Castéji nez zeny.
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Meziro&né se snizila tendence _uzKost Castéji
k astému piti alkoholu. zahani alkoholem.
Zaroven vzrostl pocet abstinentu.

KAMPAN SUCHEJ UNOR

Suchej unor zna naprosta
vétdina Cechll. 81 % z nich je
kampan sympaticka.

NejCastéji se o ni dozvedéli ze
socialnich siti (32 %), od pratel
(30 %) a z televize (30 %).

P&tina Cechl (21 %) z online populace uz nékdy Suchej Unor drzela.

USPESNOST drzeni ,mé&sice na suchu” je v Cesku vysoka.

Cely mésic vydrzelo nepit alkohol 98 % ucastnikl, ktefi Suchej
unor drzeli v poslednich 5 letech alespon jednou.

Suchej unor je zdravotné-osvetova kampan, ” .
ktera podporuje Cechy ve snaze proveéfit jejich [PIT
vztah k alkoholu a zménit zabéhlé navyky.

LetoSnim mottem kampané bylo Nepit je
umeni. \\
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Nielsen jiz tradiCne realizuje pro Suchej unor “‘
vyzkum na reprezentativnim vzorku pétiset
internetovych respondentt starsich 18 let.

Zdroj: Nielsen / ResSOLUTION Group a Suchej tinor, N=487, internetovd populace 18+, Cesky narodni panel, Gnor 2023
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