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UDRZITELNOST V MODE NAM JE BLiZKA, NESTITIME SE ALE ANI
CINSKYCH OBCHODU S ,,FAST FASHION“

Vétsina internetovych respondentii nedavného prizkumu vzdy pfi nakupu obleceni
premysli, jestli ho vynosi a zda vydrzi. Kvalitu pred kvantitou uprednostriuje pfi nakupu
odévi skoro 60 % a vice nez ctvrtina také preferuje obleceni z prirodnich a
recyklovanych materiali. Zda se tak, ze udrzitelnost v oblasti médy neni Cechim cizi a
naopak se nad ni zamysli. Zaroven se v$ak priblizné kazdy étvrty Cech priznava k tomu,
ze obcas nakoupi kousek obleceni, ktery témér nenosi, a zhruba polovina nakupuje
alespon nékdy odévy v €inskych online obchodech.

Vyzkum spolec¢né realizovaly agentury Nielsen a ResSOLUTION Group. Probéhl
metodou online sbéru na vzorku pétistovky respondentii z internetové populace
Ceského narodniho panelu starsich 15 let.

Kde nakupujeme obleceni a jak ¢asto?

Na otazku, kde respondenti nakupuji oble€eni, jsme se tentokrat zaméfili detailnéji nez jen
v ramci kamennych/internetovych obchodu (tento pohled jsme prezentovali v_minulé zprave).

Vysledky ukazuji, ze médu v e-shopech, kde se nachazi vybér z mnoha znaéek (napf.
Zalando, Zoot, About You, Answear...), nakupuje alespori jednou za pul roku a ¢astéji 28 %
respondentd, ktefi nakupuji online. Témeér Ctvrtina vSak v téchto obchodech nenakupuje nikdy.

Na internetovych obchodnich portalech a socialnich sitich (napf. Vinted, Facebook
Marketplace...) nakupuje oble€eni alespon jednou za pul roku 17 % respondentu z téch, ktefi
nakupuji online; jen 3 % alespor jednou mésicné.

V secondhandu s oble€enim nakupuje alespori jednou za pul roku 18 % z téch, ktefi nékdy
nakupuji obledeni vkamennych obchodech. 43 % oslovenych CechG nakupuijicich
v kamennych obchodech vSak uvedlo, Zze v secondhandu nenakupuje nikdy. V buticich
s autorskou médou nakupuje jednou za pul roku a Castéji 6 % respondentl nakupujicich
v kamennych obchodech, 62 % téchto respondentd do butiku s médou pro néjaky kousek
obleceni nikdy nezavita.

V poslednich letech stale Castéji slySime o udrzitelnosti, a to ve velké mife pravé v souvislosti
s nakupem oblec€eni a tzv. rychlou moédou. Ptali jsme se proto také na €inské internetové
obchody, které patfi mezi vyrazné symboly fast fashion a masové odévni produkce (napf.
Shein, Wish...). V téchto e-shopech nakupuje odévy alespon jednou za pual roku 14 %
respondentl nakupujicich obleceni online, vice nez tfetina téchto respondentl zde nakupuje
odévy méné Casto a polovina téchto respondentl zde nenakupuje nikdy.
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Preference a postoje pfi nakupu oblec¢eni

Jak jiz bylo zminéno, otazka udrzitelnosti je v sou¢asné dobé velkym tématem. Chtéli jsme tak
prostfednictvim tohoto prizkumu nahlédnout i do postoju, které respondenti ve vztahu
k nakupu oblegeni zastavaji. Ugastnikim byly proto predloZeny vyroky, u kterych méli
odpovédét, do jaké miry je (ne)vystihuji.

Skoro dvé tietiny dotazanych Cechl nakupuijicich alespori nékdy obledeni se napfiklad zcela
¢i spiSe identifikuji s vyrokem, Ze pfi nakupu obleceni vzdy premysli, jestli obleéeni vynosi
a zda vydrzi. Vice nez polovina nakupujicich (58 %) také tvrdi, Ze preferuje kvalitu pred
kvantitou a 31 % se hlasi k tomu, Ze nakupuje modely, které jsou nad€asové. Asi 28 %
respondentl upfednostiiuje pri nakupu oblec¢eni z prirodnich a recyklovanych materiald.

28 % se dale uplné Ci aspon Castecné ztotoZhuje s vyrokem, Ze uprednostiuji pfi nakupu
obleé€eni znacky, které dbaji na udrzitelnost. Naopak zhruba 37 % z nich uvedlo, Ze je tento
vyrok spiSe &i vubec nevystihuje. Médni znacky, které dbaji na udrzitelnost, pfi nakupu
oble€eni preferuje pfiblizné kazda tfeti Zena a kazdy paty muz.
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Zdroj: Nielsen | ResS! Group, N=512, internetova popiliace 15+, CNP, Prosinec 2022
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Zhruba 17 % respondent( vystihuje vyrok, Ze preferuji ndakup téch kouskt obleceni, u
kterych je garantovano, ze byly vyrobeny ekologicky s co nejnizSim dopadem na zivotni
prostiedi. Z muzl se jedna o 10 % a z Zen 0 24 %. Vysledky naznaduiji, Ze tyto aspekty jsou

19 % Cechli nakupuijicich alespon nékdy obledeni se snazi drzet krok s médnimi trendy a
nakupuji to, co se zrovna nosi. S timto postojem se naopak neztotozfiuje zhruba polovina
respondenttl. Ctvrtina dotazanych se spie & uplné identifikovala s vyrokem, e obéas
nakoupi kousek obleceni, ktery témér nenosi.
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Doplnujici informace:

Vyzkumna agentura Nielsen Admosphere (www.nielsen-admosphere.cz) je 100% dcefinou
spole¢nosti globalni skupiny Nielsen. Disponuje Sirokym portfoliem produktd a sluZzeb v oblasti
medialnich a marketingovych vyzkumu, monitoringu reklamy, analyz a zpracovani dat. Zaméfuje se
pfedevS§im na metodologicky a technologicky narocné projekty, jako je crossmedialni elektronické
méreni sledovanosti videoobsahu. Na ¢eském trhu plsobi od roku 2001 a nabizi komplexni servis
spolehlivé vyzkumné agentury s mezinarodnim zazemim. Soucasti Nielsen Admosphere je i oddéleni
Adwind Software, které vyviji software pro praci s daty z vyzkum0 sledovanosti a monitoringu reklamy.

ResSOLUTION Group (www.ressolution.cz) je renomovana Ceska vyzkumna agentura s bohatymi
zkuSenostmi v oblasti prizkumu trhu. V jeji nabidce naleznete marketingové a medialni vyzkumy,

Z nichz fada ma mezinarodni pfesah. Zpracovava rliznoroda vyzkumna Setfeni pro vyznamné instituce,
mezi néz patfi napfiklad univerzity, bankovni a obchodni spole¢nosti, televize, medialni domy,

Nielsen Admosphere, a.s. | Ceskobratrska 2778/1, 130 00 Praha | IC 26241226 | nielsen-admosphere.cz | nielsen.com
ResSOLUTION Group, s.r.0. | Antala Stagka 1859/34, 140 00 Praha | IC 09796789 | ressolution.cz


mailto:eliska.morochovicova@nielsen.com
http://www.nielsen-admosphere.cz/
http://www.nielsen.com/
mailto:daniela.nemcova@ressolution.cz
http://www.ressolution.cz/
http://www.nielsen-admosphere.cz/
http://www.ressolution.cz/

<> Nielsen ReS@soLuTION 20. 2. 2023

ministerstva i jiné statni instituce a podobné. ResSOLUTION Group je také vyhradnim dodavatelem
spole¢nosti Nielsen Admosphere.

Cesky narodni panel (nationalpanel.eu/) je jednim z nejvétSich vyzkumnych paneli v Cesku,
na Slovensku (Slovensky narodny panel — SNaP), v Polsku, v Madarsku a v Bulharsku. Jeho
spoluvlastnikem je vyzkumna agentura Nielsen Admosphere. Panel slouzi pro kvalitni a rychlé on-line
sbéry dat o internetové populaci. Disponuje po&etnou skupinou 60 000 respondent(i v Ceské republice,
25 000 respondentl na Slovensku, 30 000 v Polsku, 30 000 v Madarsku a 15 000 v Bulharsku.

Jsme PRO VYZKUM

PRO VYZKUM (www.provyzkum.cz) je vefejné prospésna aktivita vyzkumnikd pusobicich
v provéienych agenturach pro vyzkum trhu a vefejného minéni, jejiz aktivity koordinuje sdruzeni SIMAR.
Iniciativy se uCastni agentury, které se aktivné podileji na tvorbé a dodrzovani etickych a zakonnych
pravidel a akceptuji oborové Desatero pro ochranu osobnich udaju.
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