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CESI A NAKUP ODEVU: VETSINA STALE DAVA PREDNOST
KAMENNYM PRODEJNAM, Z OBCHODU JE NEJZNAMEJSi H&M
AD INTEL: NEJVETSI OBJEM REKLAMY V SEGMENTU ODEVU MEL LONI BANDI

Nejvice Cechu aktivnich na internetu nakupuje obleéeni asi jednou za é&tvrt roku.
Alespon jednou mésiéné vSak obleéeni nakupuje priblizné kazda treti zena. VétSina
respondentl kupuje modu jak na internetu, tak v kamennych obchodech, prevazna ¢ast
ale zamiri ¢astéji do prodejen. Mezi TOP 3 obchody s obleéenim u nas z hlediska jejich
znalosti patfi H&M, C&A a New Yorker. Z online obchodl prodavajicich vice riznych
modnich znacek je nejznaméjsi Zalando.

Vyzkum spoleéné realizovaly agentury Nielsen a ResSOLUTION Group. Probéhl
metodou online sbéru na vzorku pétistovky respondentli z internetové populace
Ceského narodniho panelu starsich 15 let.

Vysledky vyzkumu dopliuji data monitoringu reklamy Ad Intel spoleénosti Nielsen, dle
kterych umistila loni reklamu v nejvys$si hodnoté (v segmentu odév) firma Bandi.

Vice nez polovina respondentll aktivnich na internetu nakupuje obleCeni alespon jednou
za ¢tvrt roku. Pétina dotazanych vyrazi na nakupy jednou za pul roku a ¢tvrtina pak méné
€asto. Alespori jednou za mésic nakupuje obleceni kazda tieti Zena, pfi¢emz mezi muzi v této
frekvenci nakupuje jen 17 %. Naopak vétSina muzl (53 %) si pofizuje odévy jednou za pul

roku nebo méné Casto (ve srovnani s 37 % zen).

Jednou za ¢tvrt roku a Castéji nakupuje obleceni také vice nez polovina respondentl ve véku
15 az 34 let (67 %) a 35 az 54 let (64 %). Ve vékové kategorii nad 55 let je to jen néco pres
&tvrtinu respondent( (26 %). 71 % Cech( aktivnich na internetu a star$ich 55 let nakupuje
obleceni jen jednou za pul roku ¢i méné Casto.
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Kde nakupujeme obleéeni?

VétSina (71 %) z téch dotazanych, ktefi uvedli, Ze alespori nékdy nakupuji oble€eni, ho
pofizuje v kamennych i internetovych obchodech. Mezi Zenami jde o 77 % a mezi muzi
0 64 %. Vice nez dveé pétiny dotazanych v8ak uvedly, Ze nakupuji odévy €astéji v kamennych
prodejnach nez na internetu. Pouze kamenné prodejny vyhledava za ucelem téchto nakupu
vice nez Ctvrtina respondentu. Vyhradné v online obchodech pak nakupuji oble€eni 2 %.

Muzi (32 %) vice nez zeny (22 %) preferuji nakup obleCeni pouze v kamennych obchodech,
u (vyhradné) internetovych obchodu je tomu pfesné naopak (35 % Zen je preferuje, na rozdil
od 19 % muzu). Také ve starSi vékové skupiné internetovych respondentt 55+ pozorujeme
vétsi preferenci kamennych prodejen (40 %). Pro srovnani, u respondentu ve véku 15 az 34
let je to jen 18 %.
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Které obchody zname a v kterych nakupujeme obleéeni?

V tomto Setfeni byli respondenti dotazani také na znalost konkrétnich obchodi s médou.
Prvenstvi v této oblasti patfi Svedskému Fetézci s odévy H&M, ktery zna pfevazna vétsina —
90 % — respondentl. Druhou pfi¢ku obsadila sit obchodl C&A se znalosti 83 %, velice tésné
nasledovana obchodem New Yorker, ktery zna 82 % respondentd. Obecné a asi ne pfilis
prekvapivé vyzkum ukazuje, ze o néco vétsi povédomi o konkrétnich obchodech s obleCenim
maji zeny.

Ve vySe zminénych obchodech s nejvyssi znalosti plus v obchodé Tesco (F&F; ten obsadil co
se tyCe znalosti ¢tvrté misto) obleCeni nékdy nakupuje i nejvétsi podil respondentl z téch, ktefi
dany obchod znaji. V obchodé H&M nakupuje nékdy obleceni vice nez polovina dotazovanych

Nielsen Admosphere, a.s. | Ceskobratrska 2778/1, 130 00 Praha | IC 26241226 | nielsen-admosphere.cz | nielsen.com
ResSOLUTION Group, s.r.0. | Antala Stagka 1859/34, 140 00 Praha | IC 09796789 | ressolution.cz



<> Nielsen ReS@soLuTION 13.2. 2023

15-34 let. Mezi mladymi také vice nez polovina respondentt (58 %) z téch, ktefi obchod New
Yorker znaji, v ném nékdy nakupuje oblec€eni.

VétSina respondentt nakupujicich alespon nékdy oblec¢eni, zna internetové obchody s médou
prodavajici vice riznych znacek — nejznamé;jsi z nich je Zalando, které zna 79 % respondentu.
Obchod About You zna 71 % respondenti a ZOOT 66 % dotazanych. | pfes pomérné vysokou
znalost téchto internetovych obchod je podil téch, ktefi v nich nékdy nakupuiji, nizsi. Napfiklad
v internetovém obchodu Zalando nakupuje nékdy oble€eni pouze 14 % respondentl znajicich
tento obchod, v e-shopu About You je to 15 % dotazanych.

Reklama v segmentu odév

Dle monitoringu reklamy Ad Intel spoleCnosti Nielsen je Bandi znackou, ktera v roce 2022
umistila nejvétsi objem reklamy v segmentu odévu. Inzerce znacky dosahla (v cenikovych*
cenach) hodnoty skoro 68 milionu korun. Druhy Lindex mél loni inzerci za vice nez 66 milionu

korun a tfeti Trenyrkarna.cz za necelych 66 milion0 korun.

Cenikova hodnota reklamniho prostoru

u TOP 5 znacek v segmentu Odévy v roce 2022

Poradi Firemni znaéka m

e BANDI 67 928 000 K¢
2. LINDEX 66 107 000 K¢
3. Trenyrkarna.cz 65 778 000 K&
4. esmara 64 616 000 K&
5. CityZen 46 876 000 K¢

Zdroj: Nielsen (monitoring INTERNETU zdroj: SPIR-Nielsen, ceny TV dle sledovanosti zdroj: ATO-Nielsen)
Internet zahrnuje reklamu v rozsahu projektu AdMonitoring

bez vlastni inzerce

*Cenikova hodnota neni ekvivalentem realnych (Cistych) investic do nakupu reklamniho prostoru (na realnou cenu,
kterou firmy za nakup reklamniho prostoru skute¢né zaplati, ma vliv fada faktor( jako celkovy objem nakoupeného
prostoru, uplatnéni slev, barterové spoluprace a podobné). Reporting cenikovych hodnot reklamniho prostoru
ovS8em spolehlivé zachycuje vyvoj a trendy sou¢asného reklamniho trhu (umoZzriuje napf. porovnavat jednotlivé
zadavatele, média nebo odvétvi mezi sebou apod.).
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Doplnujici informace:

Vyzkumna agentura Nielsen Admosphere (www.nielsen-admosphere.cz) je 100% dcefinou
spole¢nosti globalni skupiny Nielsen. Disponuje Sirokym portfoliem produktd a sluzeb v oblasti
medialnich a marketingovych vyzkumu, monitoringu reklamy, analyz a zpracovani dat. Zaméfuje se
pfedev8im na metodologicky a technologicky narocné projekty, jako je crossmedialni elektronické
mérfeni sledovanosti videoobsahu. Na ¢eském trhu plsobi od roku 2001 a nabizi komplexni servis
spolehlivé vyzkumné agentury s mezinarodnim zazemim. Soucasti Nielsen Admosphere je i oddéleni
Adwind Software, které vyviji software pro praci s daty z vyzkumu sledovanosti a monitoringu reklamy.

Monitoring reklamy Ad Intel spolec¢nosti Nielsen Admosphere pfinasi uceleny a strukturovany prehled
o tuzemské reklamé napfi¢ celou medialni sférou. V Ceské republice funguje jiz od roku 2010. Data pro
néj jsou ziskavana nezavislym sbérem (Televize, Tisk, Rozhlas), deklaracemi zapojenych subjektl
(OOH sektor) i kombinaci obou pFistupt (Internet). Sbér i analyza probihaji na zakladé transparentnich
metodologickych postupt. Vice informaci pfinasi webova stranka nielsen-admosphere.cz.

ResSOLUTION Group (www.ressolution.cz) je renomovana €eska vyzkumna agentura s bohatymi
zkuSenostmi v oblasti prizkumu trhu. V jeji nabidce naleznete marketingové a medialni vyzkumy,
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z nichz fada ma mezinarodni pfesah. Zpracovava rliznoroda vyzkumna Setfeni pro vyznamné instituce,
mezi néz patfi napfiklad univerzity, bankovni a obchodni spole¢nosti, televize, medialni domy,
ministerstva i jiné statni instituce a podobné. ResSOLUTION Group je také vyhradnim dodavatelem
spole¢nosti Nielsen Admosphere.

Cesky narodni panel (nationalpanel.eu/) je jednim z nejvétSich vyzkumnych paneli v Cesku,
na Slovensku (Slovensky narodny panel — SNaP), v Polsku, v Madarsku a v Bulharsku. Jeho
spoluvlastnikem je vyzkumna agentura Nielsen Admosphere. Panel slouzi pro kvalitni a rychlé on-line
sbéry dat o internetové populaci. Disponuje po&etnou skupinou 60 000 respondent(i v Ceské republice,
25 000 respondentl na Slovensku, 30 000 v Polsku, 30 000 v Madarsku a 15 000 v Bulharsku.

Jsme PRO VYZKUM

PRO VYZKUM (www.provyzkum.cz) je vefejné prospésna aktivita vyzkumnikd pusobicich
v provéienych agenturach pro vyzkum trhu a vefejného minéni, jejiz aktivity koordinuje sdruzeni SIMAR.
Iniciativy se u€astni agentury, které se aktivné podileji na tvorbé a dodrzovani etickych a zakonnych
pravidel a akceptuji oborové Desatero pro ochranu osobnich udaju.
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