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NEJLEPSIM HERCEM V REKLAME RESPONDENTI OPET ZVOLILI

IVANA TROJANA
NEJUSPESNEJSIM REKLAMNIM MASKOTEM JE ZLATE PRASATKO KOFOLY

Vitézové kategorii NejlepSi herec/herecka a maskot v reklamé byli v€era vyhlaseni
v ramci slavnostniho predavani cen kreativity v reklamé Effie Awards. Cenu si odnesli
Ivan Trojan a postavicka zlatého prasatka z vanoéni reklamy Kofoly. Rozhodli o tom
respondenti Ceského narodniho panelu starsi 15 let v rozsahlém reprezentativnim
vyzkumu usporadaném agenturou Nielsen Admosphere.

Nejlepsiho herce i maskota respondenti voli tak, Ze vykonim postav v reklamach pfidéluji
znamky od 0 do 10 — absolutnim vitézem se pak stava osobnost a postavicka s nejvySSim
pramérnym vysledkem. V reklamach vysilanych v premiéfe mezi zafim 2021 do srpnem
2022 nejvice oslovil dotazané Ivan Trojan ve spotech Ceskych drah, ziskal znamku 7,25.
V tésném zavésu mél v letodnim dotazovani herce Petra Stépanka, ktery za sv(jj vykon
v reklamé znacky Bandi Vamos dostal hodnoceni 7,13. Dal$i mista pfipadla dvojici z reklam
Air bank — Tomasi Méchackovi (7,07) a Tomasi Jerabkovi (7,06) a patou pFicku obsadil
herec Martin Hofmann z reklam Vodafone, ktery si vyslouzil celkovou znamku 6,90. Na
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prvni pohled je patrné, Ze letoSni hodnoceni prvni pétice byla velmi tésna.

Vyzkum tento rok opét potvrdil, ze lvan Trojan jakozto reklamni herec o néco vice boduje
u zen a z vékovych skupin mu nejvySSi znamku udélili respondenti 45-54 let. Zato kdyby byla
soutéZ o nejlepdiho herce pouze na muzich, zvolili by jako vitéze Petra Stépanka. Tradiéni
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rozdil pfinasi i pohled na hodnoceni u nejmladSich respondentl ve véku 15-24 let, ktefi
napfiklad nejlépe hodnotili hokejistu Radka Pastriidka a vice neZ lvan Trojan je oslovili jesté
Jenovéfa Bokova a Lukas Langmajer.

NejlepSim maskotem respondenti zvolili zlaté (kreslené) prasatko z loriské vanoc¢ni reklamy
Kofoly, dostalo celkovou znamku 7,43. Druzi skonCili Pat a Mat ze spotu Ceské
podnikatelské pojist'ovny, kterym dotazani udélili celkovou znamku 7,40. Ko¢ka z reklam
Whiskas obsadila tfeti pficku (7,11), Kozel Olda z reklam Velkopopovického Kozla ¢tvrtou
(6,98) a pétici uzaviraji Olmici ze spota Olmy (6,87).
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Sbér dat probéhl letos na podzim a osobnosti i maskoti byli hodnoceni v premiérovych
reklamach odvysilanych v obdobi zafi 2021 — srpen 2022. Blize metodiku vyzkumu pfibliZuje
Toma$ Hynégica, Ad Intel Business Director Nielsen Admosphere a jednatel Ceského
narodniho panelu: ,Vyzkum je unikatni zejména robustnosti vzorku respondentu, letos jsme
pro néj ziskali odpovédi od 8 170 online uzivateld, ktefi jsou soudasti Ceského néarodniho
panelu. Diky nim mame k dispozici opravdu zajimavé a relevantni hodnoceni vykont postav
v Ceskych reklamach, které je prinosem i pro samotné znacky."

Na Ceskych televiznich stanicich bylo v daném obdobi k vidéni okolo 250 unikatnich spot
s hercem ¢i hereckou a v reklamach vystoupilo pfes 150 osobnosti. V pfipadé maskotu
se jednalo o vice nez 180 spotl a pres 80 vystupujicich postavicek.
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Doplnujici informace:

Vyzkumna agentura Nielsen Admosphere (www.nielsen-admosphere.cz) je 100% dcefinou
spole¢nosti globalni skupiny Nielsen. Disponuje Sirokym portfoliem produktll a sluzeb v oblasti
medialnich a marketingovych vyzkumu, monitoringu reklamy, analyz a zpracovani dat. Zaméfuje se
predevS§im na metodologicky a technologicky narocné projekty, jako je elektronické méreni
sledovanosti televize metodou TV metrl. Na ¢eském trhu plsobi od roku 2001 a nabizi komplexni

servis spolehlivé vyzkumné agentury s mezinarodnim zazemim.

Soucasti skupiny Nielsen Admosphere je i spole€nost Adwind Software, ktera vyviji software pro praci
s daty z vyzkumu sledovanosti a monitoringu reklamy.

Cesky narodni panel (www.ceskynarodnipanel.cz) je jednim z nejvétSich vyzkumnych panelt v
Cesku, na Slovensku (Slovensky narodny panel — SNaP), v Polsku, v Madarsku a v Bulharsku. Jeho
spoluvlastnikem je vyzkumna agentura Nielsen Admosphere. Panel slouzi pro kvalitni a rychlé on-line
sbéry dat o internetové populaci. Disponuje po&etnou skupinou 60 000 respondentd v Ceské
republice, 25 000 respondentd na Slovensku, 30 000 v Polsku, 30 000 v Madarsku a 15000 v
Bulharsku.

Jsme PRO VYZKUM

PRO VYZKUM (www.provyzkum.cz) je vefejné prosp&sna aktivita vyzkumnikd pusobicich
v provéfenych agenturach pro vyzkum trhu a vefejného minéni, jejiz aktivity koordinuje sdruzeni
SIMAR. Iniciativy se ucCastni agentury, které se aktivné podileji na tvorbé a dodrzovani etickych a
zakonnych pravidel a akceptuji oborové Desatero pro ochranu osobnich udaju.
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