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21. listopadu je Svétovy den televize

CESKA TVORBA V TV SLEDOVANOSTI VITEZi NAD ZAHRANICNI.
PRED OBRAZOVKAMI TRAVIME PRUMERNE 4 HODINY DENNE

Pravé dnes si pfipominame Svétovy den televize — svatek média, které je v Ceské
republice soucasti nasich zivotl uz skoro 70 let. A Ze je to stale médium, u kterého travi
lidé velké mnozstvi €asu, pravidelné dokladaji data o sledovanosti televize z Projektu
crossplatformniho elektronického méreni sledovanosti a konzumace obsahu v CR,
ktery zadava Asociace televiznich organizaci a realizuje vyzkumna agentura Nielsen
Admosphere. Televizi jsme loni sledovali primérné pres 4 hodiny denné, pficemz 60 %
€asu travili lidé sledovanim domaci — ¢eské nebo ¢eskoslovenské — tvorby.

V lonském roce byla sledovanost televize rekordni — dosahla 4 hodin a 2 minut, coz je o vice
nez 20 minut vice nez pred deseti lety. Ano, pfispéla k tomu také covidova pandemie, diky niz
jsme ftravili vletech 2020 a 2021 pfed obrazovkami vice ¢asu, ale jak doplhuje Vlasta
Roskotova, jednatelka ATO, ,,svoji nezanedbatelnou roli sehrala i kvalitni a pestra programova
nabidka. Odsledovana doba potvrzuje fakt, Ze televize je u nas stale velmi silnym médiem.”
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Nyni se pojdme blize zaméfit na samotny obsah €eského televizniho vysilani. Vite napfiklad,
jaky je pomeér lokalni a zahraniéni tvorby ve vysilani (v tomto pfipadé vysilani tfech
nejvétsich TV skupin, tedy stanic Ceské televize, Novy a Primy)? Pfiblizuje Tereza Simeckova,
Managing Director Nielsen Admosphere: ,Dle dat z projektu méfeni sledovanosti tvorila mistni
(Ceska Ci ceskoslovenska) tvorba v poslednich péti letech 41 % veskerého vysilani
zminénych TV skupin. Podil lokélnich pofadi na sledovanosti je vSak dlouhodobé
podstatné vyssi, predstavuje az 60 %.“ O porady Ceské vyroby je tedy ze strany divaku velky

sledovalo témér 1,8 milionu divaku a nejsledovanéjsi dil serialu ZOO (Prima) meél 1,45 milionu
divaku.

Kdyz se dale na srovnani lokalni a zahrani¢ni tvorby podivame z pohledu zanru, vidime, ze
napfiklad serialy a sitkomy (jakoZto Zanry s obecné nejvétsim podilem na vysilacim ¢asu a
také nejvétSim podilem na sledovanosti) jsou na stanicich tfech hlavnich TV skupin z 16 %
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zastoupeny lokalni tvorbou. Podil Ceskych seriald na celkové sledovanosti je vSak
nékolikanasobné vyssi, tvori 45 %. Podobné u filma, inscenaci a ¢inohry, jez maji jako zanry
celkové druhy nejvétsi podil na vysilacim ¢asu i sledovanosti, ma 37% podil na sledovanosti
lokalni tvorba. U zabavnych poradi tvofi podil sledovanosti ¢eskych poradl dokonce 91 %
- u nich je v8ak také (na rozdil od serial a film) vysoky podil lokalni tvorby dany uz
v samotném vysilani. Nepfekvapivé témér 100 % podilu sledovanosti Ceskych poradu
vykazuje zpravodajstvi, u néhoz se zahrani¢ni tvorba vyskytuje na obrazovkach tfech
hlavnich televiznich skupin jen v 0,4 % vysilaciho Casu. ,Je vidét, Ze pro Ceské divaky je
domaci tvorba dlouhodobé autenticka, relevantni a dokaZe je pfivést k TV obrazovkam,*
komentuje vysledky Petr Milacek, feditel analyz z TV Prima.

TOP 5 zanru dle jejich podilu na vysilacim ¢asu, celkové sledovanosti + podil lokalni tvorby
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Data o sledovanosti vychazi z Projektu crossplatformniho elektronického méreni
sledovanosti a konzumace obsahu (PCEM). Ten se sklada ze dvou zakladnich €asti:
1. PEM TV (televizni ¢asti), tedy méreni sledovanosti zivého i odlozeného TV vysilani
na televizorech, 2. PEM D (digitalni ¢asti), tedy méreni TV vysilani a dalSiho
videoobsahu zapojenych médii na digitalnich zafizenich. Projekt realizuje vyzkumna

agentura Nielsen Admosphere pro Asociaci televiznich organizaci.

EliSka Morochovi¢ova
Communication Manager
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Doplnujici informace:

Vyzkumna agentura Nielsen Admosphere (www.nielsen-admosphere.cz) je 100% dcefinou
spole¢nosti globalni skupiny Nielsen. Disponuje Sirokym portfoliem produktd a sluzeb v oblasti
medialnich a marketingovych vyzkumu, monitoringu reklamy, analyz a zpracovani dat. Zaméfuje se
predevsim na metodologicky a technologicky naro€né projekty, jako je elektronické méreni sledovanosti
televize metodou TV metrl. Na ¢eském trhu pUsobi od roku 2001 a nabizi komplexni servis spolehlivé

vyzkumné agentury s mezinarodnim zéazemim.

Soucasti skupiny Nielsen Admosphere je i spoleCnost Adwind Software, ktera vyviji software pro praci
s daty z vyzkumu sledovanosti a monitoringu reklamy.

Asociace televiznich organizaci (ATO) (www.ato.cz) je zajmové sdruzeni, které od roku 1997
zajiStuje realizaci a koordinaci spolecného vyzkumu sledovanosti televizniho vysilani. Od 1. 1. 2018 byl
vyzkum rozSifen o digitalni ¢ast, ktera méfi konzumaci televizniho obsahu Sifeného pomoci internetu
na digitalni zafizeni typu PC, tablety, mobilni telefony a chytré televizory prostfednictvim platformy
HbbTV. Smlouvu na Projekt crossplatformniho elektronického meéfeni sledovanosti a konzumace
obsahu v Ceské republice uzavielo ATO se spole¢nosti Nielsen Admosphere, a.s. na léta 2018-2022 a
dale na obdobi 2023-2027. Cilem ATO je rovnéz chranit spolecné zajmy ¢lenl sdruZeni souvisejici s
provozovanim televizniho vysilani. ATO provadi i samoregulacni ¢innost, v roce 2010 ho zaradila Rada
pro rozhlasové a televizni vysilani do seznamu spolupracujicich samoregulagnich organd. Cleny
asociace jsou Ceska televize, FTV Prima spol. s r.o., TV Nova s.r.o., Seznam.cz TV, Asociace
medialnich agentur (ASMEA), medialni zastupitelstvi Atmedia Czech s.r.o. a Stanice O, a.s.
PFidruzenymi ¢leny ATO jsou spole¢nosti Barrandov Televizni studio, a.s., AMC Networks a Asociace
producentd v audiovizi (APA). K obchodnim partnerdm z fad vysilatelG patti spole¢nost Slagr TV, spol.
sr.0.
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Jsme PRO VYZKUM

PRO VYZKUM (www.provyzkum.cz) je vefejné prospésna aktivita vyzkumniki pusobicich
v provéfenych agenturach pro vyzkum trhu a vefejného minéni, jejiz aktivity koordinuje sdruzeni SIMAR.

Iniciativy se UC€astni agentury, které se aktivné podileji na tvorbé a dodrzovani etickych a zakonnych
pravidel a akceptuji oborové Desatero pro ochranu osobnich udaju.
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