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Vyzkum: NA OCKOVANI PROTI CHRIPCE se LETOS chysta 12 % INTERNETOVYCH
CECHU

REKLAMNI DATA: OD LEDNA NEJVICE INZEROVAL STOPTUSSIN

Pro oc¢kovani proti chiipce si nejvice chodi lidé nad 45 let. Ti, ktefi tuto moznost nikdy
nevyuzili, nejéastéji jako divod uvadi to, Zze chripka jim za to nestoji a radéji si ji
pfipadné odstonaji. Jen néco pres jednu desetinu Cechl aktivnich na internetu
planuje nechat se letos o¢kovat proti chfipce.

Setieni probéhlo metodou online sbéru na vzorku pétistovky respondentii z
internetové populace Ceského narodniho panelu starsich 15 let.

Vyzkumné vysledky doplnuji téz data z monitoringu reklamy Ad Intel spole¢nosti
Nielsen Admosphere, dle kterych byla v obdobi leden-zafi 2022 nejsilnéjSim
inzerentem v kategorii Iékd proti kasli, chfipce a nachlazeni znacka STOPTUSSIN.

Moznosti nechat se o€kovat proti chiipce uz nékdy vyuzila témér jedna tretina (31 %)
Cech aktivnich na internetu — 15 % jednou, 16 % dokonce vicekrat. Ve vékové kategorii
nad 45 let je o¢kovanych lidi nejvice (37 %), v kategorii 15 az 34 let 29 % a nejmensi podil
ockovanych proti chfipce je mezi lidmi ve véku 35 az 44 let (21 %). Mezi témi, ktefi se proti
chfipce ockovat nikdy nenechali, je vétsi podil zen (75 % oproti 62 % muz() a lidi zijicich
na vesnicich (73 %) spiSe nez ve méstech (mala a stfedni mésta 69 %, velka mésta 62 %).

Ti, ktefi moznost ockovani proti chfipce jesté nikdy nevyuzili (69 %), nejCastéji jako duvod
uvadéji to, ze o€kovani za to nestoji — jsou ochotni si chfipku pfipadné odstonat (43 %).
Tento nazor oproti vysledkiim z vyzkumu z roku 2015, kdy si to myslela tfetina respondentt,
tedy posilil. 23 % potom nevéri, ze toto ockovani funguje, a 17 % nema rado jakékoliv
ockovani. DalSim duvodem je (pro 16 % dotazanych) obava z vedlejSich ucinka Ci
komplikaci. Oproti roku 2015, kdy se vedlejSich u€inkd obavala jedna ¢&tvrtina, ma ted tuto
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obavu naopak mensi procento dotazanych.

Na otazku, zda se letos planuji nechat ockovat proti chfipce, 71 % odpovédélo
negativné — opét ve vétsi mife zeny (77 %) nez muzi (66 %). Naopak kladné odpovédélo
12 % respondent(, nejvice z vékové kategorie 45+ let (15 %). 17 % respondentl nevi, zda
se letos oCkovat nechaji, nebo ne.

Duvodem pro ty, ktefi se dfive proti chfipce oCkovat nechali, ale letos to neplanuji, je
nejCastéji to, Ze z prodélani chripky nemaji obavy. Zhruba pétina ztéchto dfive
oc¢kovanych Cechii se letos uz nenecha oc¢kovat kvdli tomu, ze méli z pfedeslého ockovani
proti chfipce vedlejSi Ucinky &i jiné komplikace. Pro nékteré je divodem to, Ze uz maiji/pujdou
na ockovani vakcinou proti COVID-19 a na dal$i oCkovani letos nechtéji.

Monitoring reklamy v segmentu Iékua proti kasli, chfipce a nachlazeni

Od ledna do za&fi roku 2022 umistila inzerci v nejvySSi cenikové hodnoté* daného segmentu
znaCka STOPTUSSIN, a to za vice nez 44 miliont korun. AZ daleko na druhém misté byla
znatka MUCOSOLVAN s reklamou v hodnoté pfes 15 miliond korun a na tfetim misté
najdeme znacku ACC, ktera inzerovala v cenikové hodnoté necelych 14 miliont korun.

Cenikova hodnota reklamniho prostoru TOP 5 firemnich znacek
v segmentu LéKy proti kasli, chripce, nachlazeni v obdobi

leden-zari 2022

Leden-—zafi 2022

1 STOPTUSSIN 44 222 000 K&
2. MUCOSOLVAN 15206 000 K¢
3. ACC 13 861 000 K&
4 PARALEN 13 769 000 K¢
5.  TANTUM VERDE 10 731 000 K¢

Zdroj: Nielsen Admosphere (monitoring INTERNETU zdroj: SPIR-Nielsen Admosphere, ceny TV dle sledovanasti zdroj: ATO-Nielsen Admosphere)
Internet zahrnuje reklamu v rozsahu projektu AdMonitoring

bez vlastni inzerce

*Cenikova hodnota neni ekvivalentem reédlnych (Cistych) investic do nakupu reklamniho prostoru (na realnou cenu, kterou firmy za néakup
reklamniho prostoru skute¢né zaplati, ma vliv fada faktort jako celkovy objem nakoupeného prostoru, uplatnéni slev, barterové spoluprace a
podobné). Reporting cenikovych hodnot reklamniho prostoru ovéem spolehlivé zachycuje vyvoj a trendy sou¢asného reklamniho trhu (umoZzriuje
napf. porovnavat jednotlivé zadavatele, média nebo odvétvi mezi sebou apod.).
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Doplniujici informace:

Vyzkumna agentura Nielsen Admosphere (www.nielsen-admosphere.cz) je 100% dcefinou
spole¢nosti globalni skupiny Nielsen. Disponuje Sirokym portfoliem produktll a sluzeb v oblasti
medialnich a marketingovych vyzkumu, monitoringu reklamy, analyz a zpracovani dat. Zaméfuje se
predevS§im na metodologicky a technologicky narocné projekty, jako je elektronické méreni
sledovanosti televize metodou TV metrl. Na ¢eském trhu plsobi od roku 2001 a nabizi komplexni
servis spolehlivé vyzkumné agentury s mezinarodnim zazemim.

Soucasti skupiny Nielsen Admosphere je i spole€nost Adwind Software, ktera vyviji software pro praci
s daty z vyzkumu sledovanosti a monitoringu reklamy.

Monitoring reklamy Ad Intel spoleCnosti Nielsen Admosphere pfinasi uceleny a strukturovany
prehled o tuzemské reklamé napfi¢ celou medialni sférou. V Ceské republice funguije jiz od roku 2010.
Data pro néj jsou ziskavana nezavislym sbérem (Televize, Tisk, Rozhlas), deklaracemi zapojenych
subjektll (OOH sektor) i kombinaci obou pfistupt (Internet). Sbér i analyza probihaji na zakladé
transparentnich metodologickych postupl. Vice informaci pfinasi webova stranka nielsen-

admosphere.cz.

Cesky narodni panel (www.ceskynarodnipanel.cz) je jednim z nejvétsich vyzkumnych panelt v
Cesku, na Slovensku (Slovensky narodny panel — SNaP), v Polsku, v Madarsku a v Bulharsku. Jeho
spoluvlastnikem je vyzkumna agentura Nielsen Admosphere. Panel slouzi pro kvalitni a rychlé on-line
sbéry dat o internetové populaci. Disponuje poéetnou skupinou 60 000 respondentd v Ceské
republice, 25 000 respondentl na Slovensku, 30 000 v Polsku, 30 000 v Madarsku a 15000 v
Bulharsku.

Jsme PRO VYZKUM

PRO VYZKUM (www.provyzkum.cz) je vefejné prosp&$na aktivita vyzkumnik( puasobicich
v provéifenych agenturach pro vyzkum trhu a vefejného minéni, jejiz aktivity koordinuje sdruzeni
SIMAR. Iniciativy se ucCastni agentury, které se aktivné podileji na tvorbé a dodrzovani etickych a
zakonnych pravidel a akceptuji oborové Desatero pro ochranu osobnich tdaju.
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