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CEREALIE Ji VICE NEZ TRETINA CECHU PRAVIDELNE. JE TO PRO

NE SNIDANE, ALE | POCHOUTKA
ZE ZNACEK LETOS ZATIM NEJVICE INZERUJE NESQUIK

Témér polovina konzumentt cerealii v Cesku ji tyto vyrobky neprekvapivé k snidani,
avSak jedna pétina uvadi jako hlavni pfilezitost situaci, kdy dostane chut’ na néco
sladkého. Vyzkum Nielsen Admosphere dale ukazal, ze alespon jednou tydné
konzumuje cerealie zhruba kazdy tieti Cech aktivni na internetu. Mezi TOP 3 znaéky
s nejvétsi znalosti i deklarovanou frekvenci nakupt patii Nestlé, Opavia a Emco.

Setfeni probéhlo metodou online sbéru na vzorku pétistovky respondentii z
internetové populace Ceského narodniho panelu starsich 15 let.

Vyzkum doplnuji data monitoringu reklamy Ad Intel spoleénosti Nielsen Admosphere,
dle kterych byla v obdobi leden—srpen 2022 nejsilnéjSim inzerentem v kategorii
cerealii znacka Nesquik.

V konzumaci cerealii (snidafiové cerealie, musli, ovesné vilo¢ky a ovesné kaSe, cerealni
misli ty8inky &i cerealni susenky) je internetova populace Cechii rozdélena: vice nez jedna
pétina je ji minimalné dvakrat za tyden (denné pfitom 8 %), 14 % aspon jednou tydné a

36 % méné éasto. O néco vice nez &tvrtina pak neji ceredlie viibec. Cast&jsimi konzumenty

Jak ¢asto konzumujete cerealie?
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Zdroj: Nielsen Admosphere, N=506, internetova populace 15+, CNP, 2022 4 :’ Nlelsen

cerealnich produktu jsou respondenti do 34 let a ti s vysokoskolskym vzdélanim.

Co se ty€e znacek cerealnich vyrobkl, nejcastéji respondenti, ktefi alespon nékdy cerealie
konzumuiji, deklarovali znalost znaéky Nestlé (Cini Minis, Chocapic, Cheerios, Nesquik atd.)
— 93 %, Opavia (Bebe, Ovesné) — 89 % a Emco — 85 %. Prvni dvé jmenované znacky maji
viceméné podobnou znalost u Zen i muzl, nicméné Emco znaji ve vétSi mife zeny nez muzi
a vyraznéjSi nepomér ve prospéch zen je patrny i u méné znamych znacek jako BonaVita,
Mixit a Country Life.

Ze znacek, jejichz cerealni produkty respondenti alespon nékdy kupuji, vedou ZebfFicek
Emco (60 %), Nestlé (56 %) a Opavia (51 %).
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Mezi pfrilezitosti, kdy respondenti ceredlni produkty konzumuji nej€astéji, se fadi
neprekvapivé snidané (46 %), hned na druhém misté vSak chut’ na néco sladkého (20 %)
a na tfetim rychla svacéina béhem dne (13 %). PfileZitosti spojené se zdravim (,kdyZ si chci
dat néco zdravého* &i ,pro doplnéni viakniny“) byly uvedeny v méné nez 10 % pripadu.

Respondenti byli také dotazani na preferovany druh ceredlnich vyrobkl — a zde neni
jednoznacny favorit. Zhruba jedna d&tvrtina respondentu, ktefi alespori obéas konzumuji
cerealie, preferuje miisli, podobny podil zase ovesné vlocky ¢i kase, jedna pétina pak
snidanové cereadlie. Ceredlni susenky upfednostiuje 16 % a misli ty€inky 12 %

Jaky druh cerealii preferujete?
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ZAKLAD: Ti, kdo konzumuiji ceredlie, N=367 < : 'S Nielsen

Zdroj: Nielsen Admosphere, N=506, internetova populace 15+, CNP, 2022

dotazanych.

Cerealie v reklamé

V Zebficku dle objemu inzerce, ktery vychazi z monitoringu reklamy Ad Intel spole¢nosti
Nielsen Admosphere, je letos zatim na prvnim misté znaCka Nesquik, ktera obsadila
v obdobi leden—srpen 2022 reklamni prostor v cenikové hodnoté* 18,7 miliona korun. Cini
Minis mély inzerci v hodnoté pfes 15 miliont korun a Chocapic inzeroval v hodnoté vice nez
10 miliond korun.
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Cenikova hodnota reklamniho prostoru TOP 5 firemnich znacek

v segmentu Cerealie v obdobi leden-srpen 2022

leden-srpen 2022

1 Nesquik 18 665 000 K¢
2. CINI MINIS 15 291 000 K¢
S CHOCAPIC 10 353 000 K&
4 Crownfield 5173 000 K&
5. Emco 2 316 000 Ké&

Zdroj: Nielsen Admosphere (monitoring INTERNETU zdroj: SPIR-Nielsen Admosphere, ceny TV dle sledovanost zdroj ATO-Nielsen Admosphere)
Internet zahmuije reklamu v rozsahu projektu AdMonitoring

bez vlasini inzerce

*Cenikova hodnota neni ekvivalentem realnych (Cistych) investic do nakupu reklamniho prostoru (na realnou
cenu, kterou firmy za nakup reklamniho prostoru skute¢né zaplati, ma vliv fada faktor( jako celkovy objem
nakoupeného prostoru, uplatnéni slev, barterové spoluprace a podobné). Reporting cenikovych hodnot
reklamniho prostoru ovSem spolehlivé zachycuje vyvoj a trendy soucasného reklamniho trhu (umozriuje napf.
porovnavat jednotlivé zadavatele, média nebo odvétvi mezi sebou apod.).
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Doplnujici informace:

Vyzkumna agentura Nielsen Admosphere (www.nielsen-admosphere.cz) je 100% dcefinou
spole¢nosti globalni skupiny Nielsen. Disponuje Sirokym portfoliem produktl a sluzeb v oblasti
medialnich a marketingovych vyzkumu, monitoringu reklamy, analyz a zpracovani dat. Zamérfuje se
predevS§im na metodologicky a technologicky narocné projekty, jako je elektronické méreni
sledovanosti televize metodou TV metrd. Na ¢eském trhu pusobi od roku 2001 a nabizi komplexni
servis spolehlivé vyzkumné agentury s mezinarodnim zazemim.

Soucasti skupiny Nielsen Admosphere je i spole€nost Adwind Software, ktera vyviji software pro praci
s daty z vyzkumu sledovanosti a monitoringu reklamy.

Monitoring reklamy Ad Intel spoleCnosti Nielsen Admosphere pfinasi uceleny a strukturovany
prehled o tuzemské reklamé napfi¢ celou medialni sférou. V Ceské republice funguije jiz od roku 2010.
Data pro néj jsou ziskavana nezavislym sbérem (Televize, Tisk, Rozhlas), deklaracemi zapojenych
subjektll (OOH sektor) i kombinaci obou pfistupt (Internet). Sbér i analyza probihaji na zakladé
transparentnich metodologickych postupl. Vice informaci pfinasi webova stranka nielsen-

admosphere.cz.

Cesky narodni panel (www.ceskynarodnipanel.cz) je jednim z nejvétSich vyzkumnych panell v
Cesku, na Slovensku (Slovensky narodny panel — SNaP), v Polsku, v Madarsku a v Bulharsku. Jeho
spoluvlastnikem je vyzkumna agentura Nielsen Admosphere. Panel slouzi pro kvalitni a rychlé on-line
sbéry dat o internetové populaci. Disponuje poéetnou skupinou 60 000 respondentd v Ceské
republice, 25 000 respondenti na Slovensku, 30 000 v Polsku, 30 000 v Madarsku a 15000 v
Bulharsku.

Jsme PRO VYZKUM

PRO VYZKUM (www.provyzkum.cz) je vefejné prosp&sna aktivita vyzkumnikd pusobicich
v provéfenych agenturach pro vyzkum trhu a vefejného minéni, jejiz aktivity koordinuje sdruzeni
SIMAR. Iniciativy se ucCastni agentury, které se aktivné podileji na tvorbé a dodrzovani etickych a
zakonnych pravidel a akceptuji oborové Desatero pro ochranu osobnich Gdajl.
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