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Z OCHUCENYCH PERLIVYCH NAPOJU NEJCASTEJI PIJEME
MINERALKY. POLOVINA DAVA PREDNOST VARIANTAM BEZ CUKRU
REKLAMNIi DATA: OD LEDNA NEJVICE INZEROVALA PEPSI

Mezi nealko ochucenymi perlivymi napoji u nas (pfi pravidelné konzumaci, tedy
alespon nékolikrat za tyden) vedou mineralky a pramenité vody, na druhém misté jsou
limonady. Ve vétSi mife po tomto typu napoji sahaji mladsi respondenti a muzi.
Polovina dotazanych ve vyzkumu také uvedla, ze preferuje ochucené perlivé napoje
bez cukru, tretina pak uprednostnuje slazené. Ekologicky aspekt oballi je néco, co
Cechim neni lhostejné: aspon obéas ho fes$i 43 % konzument(. VétSina vak zaroven
pfiznava, ze v pripadé baleni ochucenych sycenych napoja dava pfi nakupu prednost
PET lahvim.

Setfeni probéhlo metodou online sbéru na vzorku pétistovky respondentii z
internetové populace Ceského narodniho panelu starsich 15 let.

Vyzkumné vysledky doplnuji téz data z monitoringu reklamy Ad Intel spole¢nosti
Nielsen Admosphere, dle kterych byla v obdobi leden-srpen 2022 nejsilnéjSim
inzerentem v kategorii limonad zna¢ka Pepsi.

Jen maloktery z Ceskych internetovych uzivatell se vyhyba ochucenym perlivym nealko
napojum, jako jsou limonady, koly a podobné, i kdyz pomérné vysoké procento (bézné okolo
30 % i vic dle konkrétniho typu napoje) je pije spiSe svateéné, tedy méné nez jednou za
mésic. Zaméfime-li se na pravidelnou konzumaci, tedy nékolikrat tydné a Castéji, vedou mezi
respondenty mineralni (nebo pramenité) vody s prichuti — v této frekvenci je pije 26 %
dotazanych. Na druhém misté jsou limonady s 16 % pravidelnych konzumentl a na tretim
kolové napoje (11 %).

U v8ech druhl ochucenych nealko sycenych napoju plati, Ze je na pravidelné bazi piji spisSe
muzi nez zeny. Té&ch, ktefi je nepiji vlibec, je naopak vic mezi zenami: napfiklad u limonad a
kol je rozdil mezi muzi a Zzenami kolem 13 procentnich bodl. U vétSiny téchto napojld maiji
v pravidelné konzumaci (alespori nékolikrat za tyden) pfevahu také mladsi respondenti (15—
34 let). Vyjimky tvofi ochucené mineralky, které ve stejné mite jako ti nejmladsi piji i lidé nad
45 let; kolové napoje zase ve srovnatelné mife piji lidé mezi 35 a 44 lety. Skupina 35-44 let
je pak také nejsilngjSi v pravidelné konzumaci nealko radlert.

Zajimavym vysledkem vyzkumu je, Ze polovina (49 %) respondentu, ktefi piji nealko perlivé
ochucené napoje, preferuje jejich varianty bez cukru. 30 % naopak dava prednost
slazenym a 21 % je to jedno. Varianty bez cukru Castgji preferuji Zeny, naopak muzi spis
daji pfednost slazenym. Asi neni pfekvapenim, Ze preference slazenych limonad, mineralek
a podobné je nejsilngjSi v nejmladsi skupiné respondentt do 34 let.
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Davate prednost slazenym ochucenym
perlivym napojum, nebo tém bez cukru?

o

Nevim / je
- mi to jedno

ZAKLAD: Ti, ktefi piji nealko ochucené perlivé népoje, N=477 < .
Zdroj: Nielsen Admosphere, N=500, internetova populace 15+, GNP, 2022 «* Nielsen

A jaké jsou nékteré z duvodu, proc lidé perlivé ochucené nealko napoje nepiji? U limonad a
kol je nej¢astéjSim divodem, Ze jsou pro né prili§ sladké; u toniku, ochucenych mineralek a
nealko radlerd pak nevyhovuje chut’. U limonad a kol je dalSim nezanedbatelnym divodem
(zmifiovanym zhruba kazdym c&tvrtym az patym respondentem, ktery perlivé napoje nepije)
také to, zZe jsou podle nich plné chemie. Zdravotni diivody nebo vysoka cena byly naopak u
vétsiny téchto napojd mezi t€mi nejméné zminovanymi.

Zdravotni a ekologické aspekty

Na otazku, zda lidé reSi pri vybéru ochucenych perlivych (nealko) napoju to, jestli jsou

zdravi prospésné, odpovédélo 46 % ano — pfiCemz 10 % to feSi vzdy a 36 % aspon obcas.
Vedou v tom Zeny a respondenti nad 45 let. Tfetina se tim zabyva jen zfidka a 22 % nikdy.

Resite pfi vybéru ochucenych perlivych
napoju, zda jsou zdravi prospesne?

Ano, vzdy 10 %

«+* Nielsen

Podobné procento dotazanych také podle vyzkumu fFes$i, zda je baleni limonad a
podobnych perlivych napoju ekologické, napfiklad jestli je obal snadno recyklovatelny,
vratny a podobné. Odpovédélo tak 43 % dotédzanych — 9 % se tim zabyva vzdy a 34 %
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alespon obcas. | v této oblasti vedou zeny — i kdyz uz s mensim rozdilem nez u zdravotniho
aspektu — a mezi vékovymi skupinami pak respondenti nad 35 let véku. 30 % konzumentu
pfiznava, Ze to fesi jen zfidka a 26 % nikdy.

| pfesto, Ze nemala ¢ast lidi mysli pfi nakupu perlivych ochucenych napoju na ekologi¢nost
jejich baleni, vétSina konzumentl preferuje baleni ¢i podavani tohoto piti v PET lahvi
(57 %). Na druhé pozici se umistily toéené napoje (29 %) a na tésném tfetim tzv. ,,domaci“
varianty, kdy je napoj pfipraveny se sirupem a/nebo ovocem a zality s perlivou vodou.

Limonady v reklamé

Inzerentem Cislo jedna v segmentu limonad je v letoSnim roce zatim znacka Pepsi s inzerci
v hodnoté pfes 177 miliond korun v cenikovych cenach*. Coca-Cola umistila od ledna
do srpna reklamu za necelych 131 miliont korun a Kofola za vice nez 80 milionu korun.

Cenikova hodnota reklamniho prostoru TOP 5 firemnich znacek

v segmentu Limonady v obdobi leden-srpen 2022

leden-srpen 2022

1 PEPSI 177 042 000 K¢
2. Coca-Cola 130 732 000 K¢&
3. Kofola 80 171 000 K¢
4 ROYAL CROWN 57 483 000 Ké
5. Mirinda 44 436 000 K&

Zdroj: Nielsen Admosphere (monitoring INTERNETU zdroj: SPIR-Nielsen Admosphere, ceny TV dle sledovanost zdroj: ATO-Nielsen Admosphere)
Internet zahrnuje reklamu v rozsahu projektu AdMonitoring

bez vlastni inzerce

*Cenikova hodnota neni ekvivalentem reédlnych (Cistych) investic do nakupu reklamniho prostoru (na realnou cenu, kterou firmy za néakup
reklamniho prostoru skute¢né zaplati, ma vliv fada faktort jako celkovy objem nakoupeného prostoru, uplatnéni slev, barterové spoluprace a
podobné). Reporting cenikovych hodnot reklamniho prostoru ovéem spolehlivé zachycuje vyvoj a trendy sou¢asného reklamniho trhu (umozriuje
napf. porovnavat jednotlivé zadavatele, média nebo odvétvi mezi sebou apod.).
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Doplnujici informace:

Vyzkumna agentura Nielsen Admosphere (www.nielsen-admosphere.cz) je 100% dcefinou
spole¢nosti globalni skupiny Nielsen. Disponuje Sirokym portfoliem produktll a sluzeb v oblasti
medialnich a marketingovych vyzkumu, monitoringu reklamy, analyz a zpracovani dat. Zamérfuje se
predevS§im na metodologicky a technologicky narocné projekty, jako je elektronické méreni
sledovanosti televize metodou TV metrli. Na ¢eském trhu puUsobi od roku 2001 a nabizi komplexni
servis spolehlivé vyzkumné agentury s mezinarodnim zazemim.

Soucasti skupiny Nielsen Admosphere je i spole€nost Adwind Software, ktera vyviji software pro praci
s daty z vyzkumu sledovanosti a monitoringu reklamy.

Monitoring reklamy Ad Intel spole€nosti Nielsen Admosphere pfinasi uceleny a strukturovany
prehled o tuzemské reklamé napfi¢ celou medialni sférou. V Ceské republice funguije jiz od roku 2010.
Data pro néj jsou ziskavana nezavislym sbérem (Televize, Tisk, Rozhlas), deklaracemi zapojenych
subjektl (OOH sektor) i kombinaci obou pfistupu (Internet). Sbér i analyza probihaji na zakladé
transparentnich metodologickych postupl. Vice informaci pfinasi webova stranka nielsen-

admosphere.cz.

Cesky narodni panel (www.ceskynarodnipanel.cz) je jednim z nejvétsich vyzkumnych panelt v
Cesku, na Slovensku (Slovensky narodny panel — SNaP), v Polsku, v Madarsku a v Bulharsku. Jeho
spoluvlastnikem je vyzkumna agentura Nielsen Admosphere. Panel slouzi pro kvalitni a rychlé on-line
sbéry dat o internetové populaci. Disponuje poéetnou skupinou 60 000 respondentd v Ceské
republice, 25 000 respondentl na Slovensku, 30 000 v Polsku, 30 000 v Madarsku a 15000 v
Bulharsku.

Jsme PRO VYZKUM

PRO VYZKUM (www.provyzkum.cz) je vefejné prosp&$na aktivita vyzkumnik( puasobicich
v provéifenych agenturach pro vyzkum trhu a vefejného minéni, jejiz aktivity koordinuje sdruzeni
SIMAR. Iniciativy se ucCastni agentury, které se aktivné podileji na tvorbé a dodrzovani etickych a
zakonnych pravidel a akceptuji oborové Desatero pro ochranu osobnich tdaju.
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