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SKOLNIi POTREBY KUPUJi RODICE DETEM V DOSTATECNEM

PREDSTIHU, K POZADAVKUM SKOL VSAK MAJi VYHRADY
REKLAMNI DATA: V POSLEDNIM ROCE NEJVICE INZEROVAL PILOT

9 2 10 rodi¢t kupuje svym Skolou povinnym détem kazdy rok Skolni potieby. Nejvétsi
¢ast z nich vyrazi na nakupy v dostateéném predstihu a vyhyba se tak nejvétsimu
navalu tésné pred zac¢atkem Skolniho roku. Konec prazdnin je ale hned druhym
nejzminovanéjsSim obdobim, kdy Skolni potreby rodi€e kupuji. Nazory na pozadavky
Skol ohledné pomucek také velka ¢ast rodi€li nevnima zrovna pozitivné. A aby data
nebyla jenom o détech, oslovili jsme také SirSi populaci a zeptali se, jaké papirenské cCi
kancelaiské potieby si pravidelné porizuji. Podrobnéjsi vysledky naleznete v druhé
Casti zpravy.

Setieni probéhlo metodou online sbéru na vzorku tisicovky respondentti z internetové
populace Ceského narodniho panelu starsich 15 let.

Vyzkumné vysledky dopliuji téz data z monitoringu reklamy Ad Intel spole¢nosti
Nielsen Admosphere, dle kterych byla v obdobi éervenec 2021 — ¢&ervenec 2022
nejsilnéjSim inzerentem v kategorii kancelarskych a skolnich potieb znacka Pilot.

88 % respondentd, ktefi maji déti na zakladni nebo stfedni Skole, jim nakupuje Skolni potieby
kazdy (Skolni) rok. A kdy u nich nastava ten pravy ¢as na nakupy? Nejvétsi ¢ast vyrazi
pro pomucky v dostate¢ném predstihu jesté pred zacatkem skolniho roku, odpovédélo tak
39 % rodicl. O néco vétsi tendenci nakoupit pohodiné jesté pred koncem prazdnin maji muzi
nez zeny. Pfesné c¢tvrtina rodicu ale nakupuje potfeby pro Skolaky pravé az na konci
prazdnin, tedy dalo by se fict ,v hlavni sezoné&®, kdy jsou obchody pIné sesitli, psacich a
vytvarnych potfeb. DalSich 29 % rodi€u nelpi na pravidelnych ro¢nich nakupech pomducek:
15 % je détem kupuje az ve chvili, kdy je potiebuji (tuto moznost ve vétsi mife vybiraly Zeny
nez muzi), a dalSich 14 % jim je kupuje postupné v priibéhu Skolniho roku. Jen ve 4 %
pripadld nechavaji rodi¢e nakupy skolnich potfeb na détech a 2 % je nenakupuiji vibec.

Co se ty¢e nazoru rodi¢li na pozadavky $kol ohledné pomlcek pro Skolaky, daly by se
jednoduse shrnout jako ,ne pfili§ pozitivni“. 39 % rodi¢ua, ktefi maji déti na zakladnich
a stfednich Skolach, si napfiklad mysli, Ze by Skola méla sama détem poskytovat vice
pomucek. 36 % také mini, Ze nékteré pomicky jsou zbyteéné a 26 % pfimo oznacuje
pozadavky Skol v této oblasti za prehnané. Kazdy paty rodi¢ nema s naroky skol problém.
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Nazor rodi¢l na pozadavky skol
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Kdyz se dale podivame na bézna mista nakupu Skolnich, ale i kancelafskych potfeb — ¢imz
se prfesouvame k ¢asti vyzkumu zaméfenou na celou (internetovou) populaci —, zjistime, Ze
vétsina lidi pro né chodi do papirnictvi (68 %). Na druhém misté je momentalné supermarket
(46 %). 16 % si objednava tyto potfeby z internetu a 17 % tento typ zbozi dokonce vibec
nenakupuje.

A jaky typ papirenskych éi $kolnich potieb si Cesi nejéast&ji pofizuji na pravidelné bazi?
Jde hlavné o psaci potreby (tuzky 50 %, propisky 49 %, 41 % fixy, zvyrazfiovace apod.), dale
kancelarsky papir (43 %) a zapisniky, sesity a bloky (39 %).

TOP 5
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Z ostatnich kancelarskych potfeb dale vybirame zajimavosti: 36 % pravidelné nakupuje
kalendare (at uz stolni nebo nasténné), 35 % kupuje trhaci €i samolepici blocky a 25 % si
pofizuje papirovy diar. Pomérné oblibené jsou i naplné do nejriiznéjSich psacich potreb,
které kupuje 31 % lidi. ,Na odpis“ jesté nejsou ani pohlednice €i papirova prani, ktera
pofizuje 22 % dotazanych.

Mezi nejméné kupované papirenské zbozi se momentalné fadi plnici pera (11 %), dopisni
papir (7 %) ¢i naplné do zapisnikt (7 %).

Monitoring reklamy v segmentu Skolnich a kancelaiskych potieb

V poslednich 12 mésicich (tedy od Cervence 2021 do Cervence 2022) umistila inzerci
v nejvyssi cenikové hodnoté* daného segmentu znacka Pilot, a to za vice nez 27 miliond
korun. AZ daleko na druhém misté byla znatka Kores s reklamou v hodnoté pfes 3 miliony
korun a na tfetim misté najdeme znacku Pentel, ktera inzerovala v cenikové hodnoté 2,8
milionu korun.

Cenikova hodnota reklamniho prostoru TOP 5 firemnich znacek

v segmentu Skolni a kancelaiské potreby v obdobi
cervenec 2021 — Cervenec 2022

Cervenec 2021 — Cervenec 2022
1. PILOT 27 330 000 K¢
2. KORES 3223 000 K&
3. Pentel 2817 000 K&
4. Centropen 1225 000 K&
5. MONTBLANC 801 000 K&

Zdroj: Nielsen Admosphere (monitoring INTERNETU zdroj. SPIR-Nielsen Admosphere, ceny TV dle sledovanost zdroj: ATO-Nielsen Admosphere)
Internet zahrnuje reklamu v rozsahu projekiu AdMonitoring

bez vlastni inzerce

*Cenikové hodnota neni ekvivalentem realnych (Cistych) investic do ndkupu reklamniho prostoru (na reélnou cenu, kterou firmy za nakup reklamniho
prostoru skutecné zaplati, ma vliv fada faktor( jako celkovy objem nakoupeného prostoru, uplatnéni slev, barterové spoluprace a podobné).
Reporting cenikovych hodnot reklamniho prostoru ovsem spolehlivé zachycuje vyvoj a trendy souc¢asného reklamniho trhu (umoZriuje napr.
porovnavat jednotlivé zadavatele, média nebo odvétvi mezi sebou apod.).
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Doplnujici informace:

Vyzkumna agentura Nielsen Admosphere (www.nielsen-admosphere.cz) je 100% dcefinou
spole¢nosti globalni skupiny Nielsen. Disponuje Sirokym portfoliem produktd a sluzeb v oblasti
medialnich a marketingovych vyzkumu, monitoringu reklamy, analyz a zpracovani dat. Zaméfuje se
pfedevsim na metodologicky a technologicky naro€né projekty, jako je elektronické méreni sledovanosti
televize metodou TV metrl. Na ¢eském trhu pUsobi od roku 2001 a nabizi komplexni servis spolehlivé
vyzkumné agentury s mezinarodnim zazemim.

Soucasti skupiny Nielsen Admosphere je i spole€nost Adwind Software, ktera vyviji software pro praci
s daty z vyzkumu sledovanosti a monitoringu reklamy.

Monitoring reklamy Ad Intel spole€nosti Nielsen Admosphere pfinasi uceleny a strukturovany prehled
o tuzemské reklamé napfi¢ celou medialni sférou. V Ceské republice funguje jiz od roku 2010. Data pro
néj jsou ziskavana nezavislym sbérem (Televize, Tisk, Rozhlas), deklaracemi zapojenych subjektl
(OOH sektor) i kombinaci obou pfistupu (Internet). Sbér i analyza probihaji na zakladé transparentnich
metodologickych postupt. Vice informaci pfinasi webova stranka nielsen-admosphere.cz.

Cesky narodni panel (www.ceskynarodnipanel.cz) je jednim z nejvétsich vyzkumnych paneld v Cesku,
na Slovensku (Slovensky narodny panel — SNaP), v Polsku, v Madarsku a v Bulharsku. Jeho
spoluvlastnikem je vyzkumna agentura Nielsen Admosphere. Panel slouzi pro kvalitni a rychlé on-line
sbéry dat o internetové populaci. Disponuje po&etnou skupinou 60 000 respondentt v Ceské republice,
25 000 respondentl na Slovensku, 30 000 v Polsku, 30 000 v Madarsku a 15 000 v Bulharsku.

Jsme PRO VYZKUM

PRO VYZKUM (www.provyzkum.cz) je vefejné prospésna aktivita vyzkumniki pusobicich
v provéfenych agenturach pro vyzkum trhu a vefejného minéni, jejiz aktivity koordinuje sdruzeni SIMAR.
Iniciativy se uCastni agentury, které se aktivné podileji na tvorbé a dodrzovani etickych a zakonnych
pravidel a akceptuji oborové Desatero pro ochranu osobnich tdaju.
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