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VYZKUM: CESI ZHODNOTILI (NE)VYHODY ELEKTROMOBILU A
HYBRIDNICH AUT
AUTOMOBILOVYM INZERENTEM C. 1 JE OD ZACATKU ROKU HYUNDAI

Co si Cesi aktivni online mysli o autech na elektricky a hybridni pohon, o nichz se
v posledni dobé tolik mluvi? Zeptali jsme se ve vyzkumu, ktery Nielsen Admosphere
realizovala ve spolupraci se serverem Mediaguru. Vysledky pak dopliuji data
z monitoringu reklamy Ad Intel spole¢nosti Nielsen Admosphere, dle kterych je
v letoSnim roce nejsilnéjSim inzerentem v kategorii automobild zatim Hyundai.

Setieni probéhlo metodou online sbéru na vzorku péti set respondentt z internetové
populace Ceského narodniho panelu starsich 18 let.

Respondenti z fad Ceské internetové populace se nejprve zamysleli nad tim, jaké vyhody a
nevyhody podle nich maji elektromobily, tedy auta na elektricky pohon. Nej¢astéji zmifiovana
je nizsi hluénost motoru, kterou uvedlo 60 % respondentu starSich 18 let. Na druhém misté
je ekologictéjSi provoz (53 %). 5 z 10 respondentd povazuje za plus
elektromobilt bezplatné parkovani v urcitych placenych zénach a také dalnice zdarma.

Naopak nejCastéji zmifiovanou nevyhodou elektromobilii je jejich vysoka cena. Uvedlo ji
74 % respondentl starSich 18 let. Na druhém misté je omezeny dojezd (72 %). Pfes dvé
tfetiny respondentl povazuji za nevyhody elektromobilli omezenou dostupnost dobijecich
stanic a také délku dobijeni.
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Vyhody u hybridnich automobill, tedy automobilll kombinujicich naftovy/benzinovy a
elektricky typ pohonu, jsou podle dotazanych ve vyzkumu ponékud jiné nez u elektromobilG.
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ve schopnosti rychlého zrychleni (34 %) a dale v nizSich nakladech na provoz a udrzbu
(29 %).

Naopak nevyhodou cislo jedna je — stejné jako u elektromobill — vysoka cena, kterou
zminila polovina dotazanych. Necela &tvrtina vnima jako minus také omezenou nabidku
téchto aut a 18 % zmiruje jako nevyhodu omezenou dostupnost dobijecich stanic.
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A jak jsme na tom v Cesku s vlastnictvim aut? Alespon jedno ma 7 z 10 Cechd, pficemz 56
% ma jedno auto, 13 % pak vice nez jedno.

Auta v reklamé

Na oblast automobilll jsme se blize podivali také v monitoringu reklamy Ad Intel, ktery
Nielsen Admosphere realizuje. Vysledky za sedm mésicl roku 2022 komentuje Key Account
Manager Bianka Smejkalova: ,Reklamu v nejvy$si hodnoté letos zatim umistila znacka
Hyundai. Vyjadfeno v hrubych investicich, tedy cenikovych cenach*, doséhla vice nez 265
miliont korun. Objem reklamy KIA se blizil 220 milionidm korun a inzerce Volkswagenu méla
dle ceniki hodnotu vice nez 198 milion( korun. Pétici nejvétSich inzerentt v oblasti firemnich
znadek pak prozatim uzaviraji znacky Toyota a Skoda. V minulych letech se pfitom Skoda
umistovala v segmentu automobilti na vrcholu Zebricku firemnich znaclek, tedy i pred
znackou Hyundai.”
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Cenikova hodnota reklamniho prostoru TOP 5 firemnich

znacek v segmentu Automobily v obdobi leden—¢ervenec 2022

leden-Eervenec 2022

1. Hyundai 265 481 000 K¢
2. KIA 219747 000 K&
o Volkswagen 198 121 000 K&
4. Toyota 176 857 000 K&
5. Skoda 161 452 000 K&

Zdroj: Nielsen Admosphere (monitoring INTERNET U zdroj: SPIR-Nielsen Admosphere, ceny TV dle sledovanosti zdroj: AT O-Nielsen Admasphere)
Internet zahmuje reklamu v rozsahu projektu AdMonitoring

bez vlastni inzerce

*Cenikova hodnota neni ekvivalentem realnych (Cistych) investic do nakupu reklamniho prostoru (na realnou cenu, kterou firmy za néakup
reklamniho prostoru skute¢né zaplati, ma vliv fada faktort jako celkovy objem nakoupeného prostoru, uplatnéni slev, barterové spoluprace a
podobné). Reporting cenikovych hodnot reklamniho prostoru ovéem spolehlivé zachycuje vyvoj a trendy sou¢asného reklamniho trhu (umozriuje
napf. porovnavat jednotlivé zadavatele, média nebo odvétvi mezi sebou apod.).
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Dopliujici informace:

Vyzkumna agentura Nielsen Admosphere (www.nielsen-admosphere.cz) je 100% dcefinou
spole¢nosti globalni skupiny Nielsen. Disponuje Sirokym portfoliem produktd a sluzeb v oblasti
medialnich a marketingovych vyzkumu, monitoringu reklamy, analyz a zpracovani dat. Zamérfuje se
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predevS§im na metodologicky a technologicky narocné projekty, jako je elektronické méfeni
sledovanosti televize metodou TV metrd. Na ¢eském trhu pusobi od roku 2001 a nabizi komplexni
servis spolehlivé vyzkumné agentury s mezinarodnim zazemim.

Soucasti skupiny Nielsen Admosphere je i spole¢nost Adwind Software, ktera vyviji software pro praci
s daty z vyzkum0 sledovanosti a monitoringu reklamy.

Monitoring reklamy Ad Intel spole¢nosti Nielsen Admosphere pfFinasi uceleny a strukturovany
prehled o tuzemské reklamé napii¢ celou medialni sférou. V Ceské republice funguije jiz od roku 2010.
Data pro néj jsou ziskavana nezavislym sbérem (Televize, Tisk, Rozhlas), deklaracemi zapojenych
subjektdl (OOH sektor) i kombinaci obou pfistupt (Internet). Sbér i analyza probihaji na zakladé
transparentnich metodologickych postupl. Vice informaci pfinasi webova stranka nielsen-

admosphere.cz.

Cesky narodni panel (www.ceskynarodnipanel.cz) je jednim z nejvétSich vyzkumnych panell v
Cesku, na Slovensku (Slovensky narodny panel — SNaP), v Polsku, v Madarsku a v Bulharsku. Jeho
spoluvlastnikem je vyzkumna agentura Nielsen Admosphere. Panel slouzi pro kvalitni a rychlé on-line
sbéry dat o internetové populaci. Disponuje poéetnou skupinou 60 000 respondentd v Ceské
republice, 25 000 respondentd na Slovensku, 30 000 v Polsku, 30 000 v Madarsku a 15000 v
Bulharsku.

Jsme PRO VYZKUM

PRO VYZKUM (www.provyzkum.cz) je vefejné prospé$na aktivita vyzkumniki puasobicich

v provéfenych agenturach pro vyzkum trhu a vefejného minéni, jejiz aktivity koordinuje sdruzeni
SIMAR. Iniciativy se uCastni agentury, které se aktivné podileji na tvorb& a dodrzovani etickych a
zakonnych pravidel a akceptuji oborové Desatero pro ochranu osobnich udaju.
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