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SEZNAMOVANI ONLINE VYZKOUSELA UZ SKORO POLOVINA
INTERNETOVYCH CECHU. POLOVINA ZKUSENOSTI JE ALE
NEGATIVNICH

Vice nez tfi pétiny Cechu aktivnich na internetu povazuji online seznamky jako béznou
soucast dnesnich vztahi a témér polovina ma s touto formou seznamovani téz osobni
zkusenost. Zaroven vSak vyzkum ukazal, ze polovina téchto respondentli na online
seznamovani nevzpomina dobfre — svou zkuSenost oznacila za negativni.

Vyzkum realizovala spoleénost Nielsen Admosphere metodou online sbéru na vzorku
péti set respondentt z internetové populace Ceského narodniho panelu starsich 15
let.

Najit partnera ¢i partnerku neni v dnesni dobé snadné — alespon to si mysli vice nez
polovina Cecht aktivnich na internetu. Domnivaji se tak ve vét$i mife Zeny a respondenti
z nejmladSi vékoveé kategorie do 34 let. Pouze 16 % dotazanych si mysli opak (zbyla &tvrtina
respondentl na tuto problematiku nema nazor).

Obtizné hledani svého protéjSku maze byt jednou z motivaci respondentl k tomu zkousSet
Stésti na online seznamovacich platformach — minimalné jednou je vyzkousela témér
polovina dotazanych. Tyka se to ve vétSi mife vékové kategorie 35-44 let (Castéji nez
ostatni vékové skupiny pouze jednou), respondent(l s maturitou a téch z velkych mést.
Vicero zkuSenosti s online seznamkami uvedlo zhruba 30 % dotazanych, opét ve vétsi mife
respondenti s maturitou, z vétSich mést a z Prahy a StfedoCeského kraje.
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VYZKOUSELI JSTE NEKDY

Co na online seznamkach hledame?

Ti, ktefi online seznameni vyzkouSeli, nejCastéji uvadéli, ze na internetu hledali
dlouhodoby vazny vztah (63 %) — ve vétSi mife Zeny a respondenti starsi 35 let. Pfedevsim
pratelstvi €i spoleény program hledalo 14 % dotazanych, ¢astéji nejmladsi respondenti do
seznamovani byla internetova komunikace, sblizeni za uéelem sexu (v daleko vétSi mife
muzi nez zeny) Ci kratkodobé vztahy.

Jaké jsou zkuSenosti se seznamovanim online?

Respondentum, ktefi maji zkuSenost s online seznamkami, byla dale polozena otazka, jak by
tuto zkuSenost hodnotili. Témér polovina ji povazuje za negativni, podstatné Castéji byly
z online seznamovani zklamané Zeny nez muzi.

Zajimava zjisténi pfinesla i otdzka, zda byli respondenti pfi aktivnim hledani partnera/ky na
internetu v osobnim kontaktu s vicero protéjsky naraz. 45 % dotazanych uvedlo, ze ano,
tedy schazeli se s vice potencialnimi partnery/kami najednou. Ve vétsi mife takto odpovidali
muzi.

Ugastnikim vyzkumu byly rovnéZ predloZeny vyroky k oblasti online seznamovani. Nejvice
respondentd, témér 90 %, souhlasilo s tvrzenim, Zze osobni seznameni je vzdy lepsi nez
seznameni online. Tfi ¢tvrtiny dotazanych souhlasily, Ze osobni seznameni prostfednictvim
seznamovaci online platformy muze byt nebezpecné. Souhlasny postoj s timto vyrokem
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vyjadfovali ve vétSi mife zeny a respondenti v nejmladSi vékové kategorii. Obecnou
popularitu online seznamek potvrdilo i velké mnozZstvi souhlasnych odpovédi s vyrokem, Ze
tyto platformy predstavuji béznou soucéast dnesnich vztaht (63 %). Podobné procento
dotazanych se navic domniva, ze je snazsi nékoho poznat online nez v bézném zivoté (tento
nazor vyjadrili ve vétsi mife respondenti v nejmladsi vékové kategorii). Rovnéz ale zhruba
dvé tretiny respondentd souhlasi s pomérné protichddnymi vyroky — Ze online seznamky
slouzi spiSe pro navazovani kratkodobych nezavaznych vztahd, nicméné obdobné
respondentu je toho nazoru, Ze Ize prostfednictvim nich navazat vazny dlouhodoby vztah.

Souéasné partnerské vztahy Cech

Jedna z otdzek vyzkumného Setieni také zjiStovala, zda maji dotazani v sou¢asné dobé
partnera/ku a pokud ano, kde doslo k seznameni. Dle vysledkl vyzkumu je aktualné
ve vztahu 67 % respondentd — nejvice je takovych ve vékové skupiné nad 35 let. 30 % je
aktualné bez partnera/ky a zbytek nechtél na tuto otazku odpovédét.

Zadani respondenti své protéjSky potkali nejcastéji (28 %) pres spoleéné znamé, jedna
Ctvrtina se seznamila ndhodné na vefejném misté (ve vétsi mife respondenti ve stfedni a
nejstarSi vékové kategorii) a zhruba kazdy paty se s partnerem dal dohromady
prostfednictvim internetu (spiSe respondenti 35—-44 let a ti Zijici ve velkych méstech). Méné
nez 15 % respondentl pak uvadeélo jako misto seznameni zaméstnani (13 %) &i Skolu (9 %).
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Doplniujici informace:

Spole¢nost Nielsen Admosphere (www.nielsen-admosphere.cz) je vyzkumnou agenturou s Sirokym
portfoliem produktl a sluzeb v oblasti marketingovych a medialnich vyzkumu, analyz a zpracovani dat.
Zaméfuje se predevSim na metodologicky a technologicky narocné projekty, jako je elektronické
méfeni sledovanosti televize metodou TV metrd. Pro elektronické méfeni meédii vyviji vlastni
technologie pod znackou SimMetry™. Vénuje se i monitoringu reklamy, marketingovému vyzkumu
(online prizkumy, CAWI, CATI prizkumy...) a analyze dat a nabizi komplexni servis spolehlivé
vyzkumné agentury se zazemim mezinarodni vyzkumné spoleénosti Nielsen. Na ¢eském trhu pusobi
od roku 2001.

Soucasti skupiny Nielsen Admosphere je i spole€nost Adwind Software, ktera vyviji software pro praci
s daty z vyzkumu sledovanosti a monitoringu reklamy.

Cesky narodni panel (www.ceskynarodnipanel.cz) je jednim z nejvétSich vyzkumnych panelt v
Cesku, na Slovensku (Slovensky narodny panel — SNaP), v Polsku, v Madarsku a v Bulharsku. Jeho
spoluvlastnikem je vyzkumna agentura Nielsen Admosphere. Panel slouzi pro kvalitni a rychlé on-line
sbéry dat o internetové populaci. Disponuje pogetnou skupinou 60 000 respondentd v Ceské
republice, 25 000 respondentd na Slovensku, 30 000 v Polsku, 30 000 v Madarsku a 15000 v
Bulharsku.

Jsme PRO VYZKUM

PRO VYZKUM (www.provyzkum.cz) je vefejné prosp&sna aktivita vyzkumnikd puasobicich
v provéfenych agenturach pro vyzkum trhu a vefejného minéni, jejiz aktivity koordinuje sdruzeni
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SIMAR. Iniciativy se UCastni agentury, které se aktivné podileji na tvorbé a dodrzovani etickych a
zakonnych pravidel a akceptuji oborové Desatero pro ochranu osobnich udaj.
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