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CESI JSOU ROZDELENI V POSTOJICH K TRANSGENDER OSOBAM.
NA OLYMPIADE BY MELY SOUTEZIT DLE BIOLOGICKEHO POHLAVI

Transgender, ktery oznaduje osoby, jez se neztotoznuji se svym biologickym
pohlavim, je v posledni dobé diskutovanym tématem, at’ uz kvuli prvnim transgender
osobam na vysokych politickych postech. Online vyzkum Nielsen Admosphere proto
zjist'oval, jaky postoj zaujimaji k transgender osobam obyvatelé Ceské republiky.

Sbér dat probéhl online v listopadu 2021 na vzorku péti set respondentti z internetové
populace Ceského narodniho panelu starsich 15 let.

Z vysledkil je na prvni pohled patrné, e CeS$i se ve svych postojich k transgender
osobam, tedy osobam, jejichz genderova identita neni v souladu s jejich biologickym
pohlavim, rozchazeji. Na otazku, jaky postoj k nim zaujimaji, odpovédéla ftfetina
respondentt (31 %), Zze pozitivni (odpovédeéli tedy bud ,urCité pozitivné“ nebo ,spiSe
pozitivné®). DalSi tfetina (34 %) ma naopak postoj negativni a zbyla tfetina (35 %) uvedla, Ze
nevi, nebo nema na danou problematiku nazor. Celkové plati, Ze k transgender osobam se
stavi pozitivhé ve vétSi mife zeny a mladsi respondenti ve véku 15-34 let (45 %
dotazanych z této vékové skupiny uvedlo, Ze transgender osoby vnima ,urcité pozitivné“ &i
,SpiSe pozitivné“ — v porovnani se skupinou 45+, kde stejné smysli 22 % lidi), zatimco
negativné spiSe muzi a nepatrné vice idotazani ve starSich vékovych skupinach (ze
transgender osoby vnima ,urcité negativné“ &i ,spiSe negativné®, uvedlo 36 % respondentt
ve véku 35-44 let a 34 % respondentd ve véku nad 45 let — zhruba o 5 procentnich bodl

vice nez ve skupiné 15-34 let).
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V otazce, zda je néco, co jim na transgender lidech vadi, oznacilo 39 % dotazanych odpovéd
,neni to pfirozené“. DalSi problematickou oblasti je podle 26 % respondentl pfiliSné
prezentovani transgender osob ve vefejném prostoru a médiich. Nemala €éast vzorku vsak
také uvedla, ze jim na transgender lidech nevadi nic (38 %).

Co se tyCe miry pokryti transgender problematiky v medialnich vystupech, dvé pétiny
respondentl podle vyzkumu nedokazou posoudit, zda je dostate¢né. 25 % respondenti se
vSak domniva, ze je jeji zastoupeni v médiich az pfiliS vysoké a 21 % pfrijde pokryti
dostatecné. Pouze 13 % respondentu vyjadfilo nazor, Ze jim pokryti transgender
problematiky ve vefejnych vystupech médii pfijde nedostatecné (ve vétSi mife tak odpovidali
respondenti 15-34 let). Opét zde muzeme sledovat stejny trend jako u otazky na postoj
k transgender osobam — tedy medialni pokryti pfijde az pfili§ vysoké spiSe muzim (31 %)
nez zenam (19 %), ty si naopak &astéji mysli, Ze je medialni reprezentace tématiky
nedostate¢né (Zeny 16 %, muzi 10 %).
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Na zavér nas zajimal také nazor Ceské internetové populace na ucast transgender
sportovctl na olympijskych hrach. V této otazce se respondenti v zasadé shodnou — 61 %
se domniva, ze by se transgender sportovci neméli her uéastnit v kategoriich dle jimi
zvolené genderové identity namisto jejich biologického pohlavi (21 % odpovédélo spiSe
ne, 40 % urcité ne). Ve vétsi mife s tim nesouhlasi muzi. Pouze 15 % respondentu by bylo
pro, aby transgender sportovci soutéZili v kategoriich odpovidajicich jejich genderové identité
(6 % uvedlo urcité ano, 9 % spide ano). Necela &tvrtina nema na tuto otazku zadny nazor.
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Doplnujici informace:

Spole¢nost Nielsen Admosphere (www.nielsen-admosphere.cz) je vyzkumnou agenturou s Sirokym
portfoliem produktl a sluZzeb v oblasti marketingovych a medialnich vyzkum, analyz a zpracovani dat.
Zaméfuje se pfedevSim na metodologicky a technologicky naroCné projekty, jako je elektronické
meéfeni sledovanosti televize metodou TV metrd. Pro elektronické méfeni médii vyviji vlastni
technologie pod znackou SimMetry™. Vénuje se i monitoringu reklamy, marketingovému vyzkumu
(online prizkumy, CAWI, CATI prizkumy...) a analyze dat a nabizi komplexni servis spolehlivé
vyzkumné agentury se zazemim mezinarodni vyzkumné spoleénosti Nielsen. Na ¢eském trhu pusobi
od roku 2001.

Soucasti skupiny Nielsen Admosphere je i spole€nost Adwind Software, ktera vyviji software pro praci
s daty z vyzkumu sledovanosti a monitoringu reklamy.

Cesky narodni panel (www.ceskynarodnipanel.cz) je jednim z nejvétSich vyzkumnych panelt v
Cesku, na Slovensku (Slovensky narodny panel — SNaP), v Polsku, v Madarsku a v Bulharsku. Jeho
spoluvlastnikem je vyzkumna agentura Nielsen Admosphere. Panel slouzi pro kvalitni a rychlé on-line
sbéry dat o internetové populaci. Disponuje pogetnou skupinou 60 000 respondentd v Ceské
republice, 25 000 respondentd na Slovensku, 30 000 v Polsku, 30 000 v Madarsku a 15000 v
Bulharsku.

Jsme PRO VYZKUM

PRO VYZKUM (www.provyzkum.cz) je vefejné prosp&sna aktivita vyzkumnikd pusobicich
v provéfenych agenturach pro vyzkum trhu a vefejného minéni, jejiz aktivity koordinuje sdruzeni
SIMAR. Iniciativy se uc€astni agentury, které se aktivné podileji na tvorbé a dodrzovani etickych a
zakonnych pravidel a akceptuji oborové Desatero pro ochranu osobnich udaju.
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