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Medzi najvyuZivanejsie typy poistnych zmluv na Slovensku patri povinné zmluvné poistenie a
poistenie domdcnosti — oba tieto typy md uzavreté viac neZ polovica Slovdakov. Najcastejsim

spésobom uzatvdrania poistnych zmliv je prostrednictvom financného poradcu.

Vyskum realizovala spoloénost Nielsen Admosphere Slovakia metédou online zberu na vzorke
péitsto respondentov z internetovej populdcie Slovenského ndrodného panela starsich ako 15

rokov.

Povinné zmluvné poistenie si plati 57 % Slovakov aktivnych na internete, najviac ludia s vysSim
odbornym a vysokoskolskym vzdelanim (66 %), najmenej potom fudia so zakladnym alebo
stredoskolskym vzdelanim bez maturity (46 %). Z hladiska veku maju povinné zmluvné poistenie
najmenej ¢asto uzavreté Slovdaci vo veku 15 az 24 rokov — a ¢im su respondenti starsi, tym skdr maiju
tento typ poistenia zjednané. Iba 4 % planuju povinné zmluvné poistenie uzavriet niekedy v horizonte

nasledujucich 6 mesiacov.

Co sa tyka druhého najéastejsie uzavretého poistenia — poistenia domacnosti, ktoré ma uzavreté
51 % Slovakov — aj tu plati, Ze v najvacsej miere ho maju uzavreté ludia s vy$Sim vzdelanim a tieZ
l'udia star$i ako 35 rokov. Styria z desiatich Slovakov o uzatvoreni poistenia domdcnosti v bududcnosti

vbbec neuvaZuje a 8 % sa na neho chysta v nasledujlcich 6 mesiacoch.

Tretim najcastejSim poistenim je poistenie nehnutelnosti, ktoré si plati 48 % Slovakov. O nieco
CastejSie ho uzatvaraju muzi (51 %) nez Zeny (46 %) a najmladsia vekova skupina rovnako ako [udia
dlhodobého poistenia (teda mimo napr. jednorazového cestovného poistenia, ktoré sa chysta vyuzit
19 % respondentov) si prave poistenie nehnutelnosti planuje v priebehu dalSich 6 mesiacov

dohodnut najvyssie percento ludi, a to 10 %.

Dalsie typy poistenia, ktoré maju uzavreté viac ako dve pitiny Slovakov, st pravidelne platené
Zivotné poistenie (42 %) a Urazové poistenie (41 %). Naopak najmensi zaujem je o jednorazovo
platené Zivotné poistenie (7 %) a celoroéné cestovné poistenie — ¢i uz od poistovne, alebo ako

dodatocnu sluzbu k platobnej karte (to md uzavreté rovnako po 9 % respondentov).
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Zdroj: Nielsen Admosphere Slovakia, N=506, internetova populacia 15+, SNaP, december 2021

Pokial by ste hladali rozdiely v uzatvarani poistenia medzi muimi a Zenami, najdeme ich pri uz
spominanom poisteni nehnutelnosti, Urazovom poisteni a poisteni zodpovednosti za Skodu.

Vo vsetkych pripadoch si poistenie o priblizne 5 percentnych bodov castejsie zjednavaju mutzi.

NajcéastejSim spdsobom uzatvdrania poistnych zmliv je u slovenskych internetovych respondentoch
vyuZitie finanéného poradcu. TUto mozZnost poistenci najcastejSie vyuZili pri uzatvarani pravidelne
plateného Zivotného poistenia (53 %). VSeobecne frekventované je taktiez uzatvdranie poistiek
osobne na pobocke poistovne alebo na pobocke partnera (banka, leasingova spoloc¢nost apod.) — pri

najcastejsie zjednavanych typov poisteni tak odpovedala vzdy okolo péatina poistencov.

Marek Zamecnik | Commercial Director CZ/SK, Nielsen Admosphere
marek.zamecnik@admosphere.sk
tel.: +421 253 410 254

Eliska Morochovicova | Communication Manager CZ/SK/BG, Nielsen Admosphere
eliska.morochovicova@admosphere.cz
tel.: 4420 222 717 763

A SN\ -



about:blank
about:blank

TLACOVA SPRAVA o niclsen | ADMOSPHERE
Nielsen Admosphere Slovakia, Bratislava, 19. 1. 2022 -

Doplnujuce informacie:

Spolocnost Nielsen Admosphere Slovakia (www.nielsen-admosphere.sk) je dcérskou spolocnostou vyskumnej

agentury Nielsen Admosphere, a.s. Okrem klasickych vyskumov trhu (face-to-face, CAWI, CATI prieskum...) sa
sustredujeme aj na rozsiahle a metodologicky a technologicky naro¢né medidlne vyskumy. Na Slovensku od
roku 2007 realizujeme Vyskum ndvstevnosti internetu a sociodemografie jeho uzivatelov (AIMmonitor), od

roku 2013 monitorujeme internetovu reklamu (Admosphere SK).

Nasa materskd spoloénost realizuje v Ceskej republike monitoring reklamy, marketingové vyskumy
a elektronické meranie sledovanosti televizie metédou TV metrov. Stucastou skupiny Nielsen Admosphere je aj

spolo¢nost Adwind Software, ktord vyvija software k vyskumom sledovanosti a monitoringu reklamy.

Slovensky narodny panel (www.narodnypanel.sk) je projekt vyskumnych agentur Nielsen Admosphere, NMS a

STEM/MARK, ktoré spolo¢ne vytvorili jeden z najvacsich vyskumnych panelov na Slovensku. SIUzZi pre kvalitné a
rychle online zbery dat o internetovej populacii SR. Obdobny panel funguje aj v Ceskej republike, v Polsku,
v Madarsku a v Bulharsku.
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