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KaZdoroéni ceny pro nejlepsiho herce/herecku v reklamé jsou rozddny. Na nejvyssi stuperi vitézii
se po nékolika letech vratil lvan Trojan, kterého uZ vice neZ rok viddme v roli zabavného pasazéra
v reklamdch Ceskych drah, ale k vidéni byl také ve spotech k Mistrovstvi Evropy v basketbale.
V kategorii Nejlepsi maskot, kterd byla letos vyhldsena viibec poprvé, se nejvyse umistily mysky
z reklam Madety na syr Romadur. Rozhodli o tom respondenti Ceského ndrodniho panelu starsi 15

let v rozsahlém reprezentativnim vyzkumu uspoifddaném agenturou Nielsen Admosphere.

O nejoblibenéjsim herci i maskotovi rozhoduji respondenti tak, Zze vykonUm postav v reklamach
pfidéluji znamky od 0 do 10 — absolutnim vitézem je pak osobnost a postavicka s nejvyssim
pramérnym vysledkem. Ivan Trojan jako vitéz kategorie Nejlepsi herec/herecka v reklamé si letos
od respondenti vyslouZil znamku 7,65. Velmi tésné mu ale Slapal na paty Tomas Jefabek znamy jako

zly bankér z reklam AirBank, ktery se pysni zndmkou 7,64. Jeho ,bankovni“ kolega Tomas Méchacek
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se umistil tfeti s primérnym vysledkem 7,27.

Zajimavosti je, Ze Ilvan Trojan je zejména milackem Zen — a kdyby se vyzkumu ucastnili jen muzi,
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zvolili by dokonce za vitéze Tomase Jeiabka. Soucasna herecka tvar Ceskych drah ale boduje také u
vékové skupiny 15-24 let. Vétsi rozdily v hodnoceni mezi muzi a Zenami panuji jesté u Vaclava
Vasaka, tvare leto$ni reklamni kampané Radegastu: toho Zeny hodnoti o cely bod vys nez muzi, a
umistil se v jejich hodnoceni na tfetim misté. Naopak shodné vnimani maji muzi i Zeny u patého

Vaclava Neckare z reklamy Lidlu.

Sbér dat se uskutecnil letos na podzim a respondenti dostali k hodnoceni reklamy z obdobi zari 2020
— srpen 2021. ,Ziskali jsme odpovédi od osmi tisic online respondentt, za coZ kazdému z nich patfi
obrovsky dik. Zhodnotili necelou stovku zndmych osobnosti a 80 maskotu, ktefi se v daném obdobi

objevili v témér ¢tyr stovkdch premiérovych unikdtnich spotd,” pfiblizuje Tomas Hyndica, Ad Intel

Business Director Nielsen Admosphere a zarover jednatel Ceského narodniho panelu.

yvrv

A jak ve vyzkumu dopadli reklamni maskoti? Na vrcholku Zeb¥icku jsou postavicky mySek z kampané
znacky Madeta na syr Romadur, které ziskaly primérné hodnoceni 7,59. Druhé misto patfi kocce
z reklam Whiskas, kterd se dockala vysledku 7,50 a tfeti misto obsadil tu¢nak ze spotu Kinder Pingui

s hodnocenim 7,45. Kategorie Nejlepsi maskot byla letos vyhlasena vibec poprvé za Sest rocnikd,
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které ma k dnesnimu dni vyzkum za sebou.

Unikdtni vyzkum o oblibenosti hercti a maskot(i realizovaly spole¢nosti Nielsen Admosphere a Cesky
ndrodni panel ve spoluprdci s Asociaci ¢eskych reklamnich agentur a marketingové komunikace

a Asociaci komunikacnich agentur na zdkladé 8 tisic online dotazniki od respondentii z
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reprezentativni populace Ceského ndrodniho panelu starsi 15 let. Takto velky pocet zucastnénych
pfindsi mimorfddné zajimavy a presny obraz toho, jaké herce, hereCky a maskoty v reklamé rediné
maji divdci nejradéji. Respondenti hodnotili herce i maskoty v premiérovych reklamdch daného roku.

Vysledky byly vyhldseny 24. listopadu 2021 v ramci soutéZe kreativity v reklamé Effie Awards.

Eliska Morochovicova | Communication Manager
eliska.morochovicova@admosphere.cz
Nielsen Admosphere, a.s.| Ceskobratrska 2778/1 | 130 00 Praha 3 | tel.: +420 222 717 763 |
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A VYZKUMU

Doplnujici informace:

Spole¢nost Nielsen Admosphere (www.nielsen-admosphere.cz) je vyzkumnou agenturou s Sirokym portfoliem

produktl a sluZzeb v oblasti marketingovych a mediadlnich vyzkum(, analyz a zpracovani dat. Zaméruje
se predevsim na metodologicky a technologicky narocné projekty, jako je elektronické méreni sledovanosti
televize metodou TV metrd. Pro elektronické méreni médii vyviji vlastni technologie pod znackou SimMetry™.
Vénuje se i monitoringu reklamy, marketingovému vyzkumu (online prizkumy, CAWI, CATI priizkumy...)
a analyze dat a nabizi komplexni servis spolehlivé vyzkumné agentury se zazemim mezinarodni vyzkumné

spolecnosti Nielsen. Na ¢eském trhu plsobi od roku 2001.

Soucasti skupiny Nielsen Admosphere je i spolecnost Adwind Software, kterd vyviji software pro praci s daty

z vyzkumU sledovanosti a monitoringu reklamy.

Cesky narodni panel (www.ceskynarodnipanel.cz) je jednim z nejvétdich vyzkumnych paneld v Cesku,

na Slovensku (Slovensky ndrodny panel — SNaP), v Polsku, v Madarsku a v Bulharsku. Jeho spoluvlastnikem je
vyzkumnd agentura Nielsen Admosphere. Panel slouZi pro kvalitni a rychlé on-line sbéry dat o internetové
populaci. Disponuje pocetnou skupinou 60 000 respondentd v Ceské republice, 25 000 respondent(
na Slovensku, 30 000 v Polsku, 30 000 v Madarsku a 15 000 v Bulharsku.

Jsme PRO VYZKUM

PRO VYZKUM (www.provyzkum.cz) je vefejné prospé$na aktivita vyzkumnikd plsobicich v provéfenych

agenturdch pro vyzkum trhu a verejného minéni, jejiz aktivity koordinuje sdruzeni SIMAR. Iniciativy se ucastni

agentury, které se aktivné podileji na tvorbé a dodrzovani etickych a zdkonnych pravidel a akceptuji oborové

Desatero pro ochranu osobnich udaju.
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