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Jeden z poslednich priizkumi agentury Nielsen Admosphere se zaméFil na ndavyky lidi v oblasti péce
o plet a télo. Data napfiklad ukazuji, Ze nejpouzivanéjsim kosmetickym produktem je mezi Cechy
krém na ruce. Kosmetiku nejcastéji nakupujeme v drogerii a pfi vybéru produktii se rozhodujeme
hlavné na zdkladé predchozi zkusenosti s produktem. Prirodni kosmetiku vétsina respondentii vitd,
ale urcité to neni tak, Ze by Zddnou jinou nekupovali. Odbornd osetreni pleti v salonech v Cesku

nejsou pfilis vyuZivdana, jen 5 % na né chodi pravidelné.

Vyzkum realizovala agentura Nielsen Admosphere metodou online sbéru dat na vzorku péti set

respondentu starsich 15 let, ktefi jsou soucdsti Ceského ndrodniho panelu.

Z kosmetickych produktl pro péci o plet a télo pouZiva nejvice Cechi alespori nékolikrat tydné krém
na ruce (43 %), 39 % se neobejde bez pouziti pletového krému a 31 % bez Eisticiho gelu, pény nebo
mydla na oblicej. Krém na oblicej je na prvnim misté také u Zen — aspon nékolikrat za tyden ho
pouzivd 68 % z nich. Z muzli naopak sdhne vicekrat za tyden po kosmetice malokdo: nejcastéji

zminovany je krém na ruce, ale realné ho v této frekvenci pouziva jen 24 % muzd.
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Krém na ruce je také celkové nejvyuzivanéjsim kosmetickym produktem v Cesku (mysleno bez
ohledu na frekvenci pouzivani). Aspon nékdy po ném sdhne 84 % dotdzanych. Druhym
nejpouzivanéjSim pfipravkem je balzam na rty (aspon nékdy — 70 %), tfetim pak krém na nohy
(asponi nékdy — 63 %).

K tém nejméné pouZivanym, resp. tém, jeZ vysoké procento lidi nepouziva vibec, patfi v seznamu
produktl pro péci o plet a télo pletovy olej, pletové sérum a oéni krém. V3echny tfi pFipravky

vynechava okolo 65 % dotdzanych.

Plati také, Ze mladsi rocniky maji vétsi tendenci pouzivat kosmetické produkty nez respondenti

starsi.

Asi nikoho neptekvapi, Ze nakupy pletové a télové kosmetiky nejéastéji FeSime v drogerii (73 %).
Nezanedbatelné procento ji viak nakupuje vsupermarketu (42 %) a uZ ctvrtina dnes pofizuje

kosmetiku online.

Zajimavosti je, Zze ackoli dvé prvni moznosti vedou Zebricek u muzl i Zen, treti misto u Zen patfi
internetovym nakuplm a tésné Ctvrté kosmetickym kataloglim (jako Oriflame nebo Avon), zatimco
muzi na tfetim misté nakupuji kosmetiku v Iékarné a na ctvrtém online. Muzi také ve vétsi mife

nenakupuji kosmetiku vibec (12 % vs. 2 % Zen).

MISTA NAKUPU KOSMETICKYCH
PRODUKTU

ZAKLAD: Pouzivaii alespor jeden produkt alespon nékdy, N=470 2
Zdroj: Nielsen Admosphere, N=515, internetové populace CR 15+, CNP, srpen 2021
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Co se tyka kritérii pfi nakupu kosmetiky, tak nejvice rozhoduje predchozi zkuSenost s produktem
(62 %), na druhém misté cena (55 %) a na tfetim vhodnost k typu ¢i stavu pleti (40 %). Jednotlivé
parametry obecné vice fesi Zeny — napriklad vhodnost k typu/stavu pleti nebo sloZeni produktl jsou

pro né navic mnohem duleZit&jSimi kritérii neZ pro muze.

A kolik penéz mésicné za kosmetiku utratime? Opét zde panuji vyrazné rozdily mezi muzi a Zenami:
zatimco polovina Zzen nakoupi kosmetiku pro péci o plet a télo v primérné hodnoté nad 300 korun
za mésic, 70 % muzl hodnotu 300 korun nepfekroci. Vétsi tendenci utracet vice penéz znovu vidime

i u mladsich respondentd.

Velkym tématem je v souc¢asné dobé také pfirodni kosmetika. Jaky k ni ale maji vztah Ce$i a Cesky?
Podle vyzkumu Nielsen Admosphere ji cilené vyhledava a pravidelné pouziva jen 14 % respondentti
(nad timto primérem se pohybuji opét Zeny, z nichzZ ji vyuziva 19 %, a respondenti do 34 let — 21 %).
Naprosta vétsina dotazanych (70 %) je radsi, kdyZ je kosmetika pfirodni, ale nijak zvlast to neresi.
Zbylych 16 % tento druh kosmetiky nevyhledava viibec, nebo nevi, co to je. Tuto moznost Castéji

oznacovali muZi (25 % vs. 8 % Zen).

Posledni otazka ve vyzkumu se zaméfila na odborna osetieni pleti, napriklad v kosmetickych
salonech. Pravidelné na takové procedury chodi 5 % dotazanych (z fad Zen je to 9 %, z fad muzl 1
%). Nejvétsi cast dotdzanych (43 %) tato oSetfeni nevyuZiva a ani neuvaZuje o tom, Ze by s nimi
zacala. 36 % (54 % Zen a 15 % muz() v minulosti néjakou kosmetickou proceduru absolvovalo, ale

nechodi na né pravidelné. 16 % sice v soucasnosti nechodi, ale uvaZzuje o tom do budoucna.

Na oblast kosmetiky jsme se zaméfili také vramci reklamy. Pfehled o inzertnich objemech
jednotlivych zadavatel( pfinasi monitoring reklamy Ad Intel spolecnosti Nielsen Admosphere. Podle
n&j byl v Cesku nejsilngj$im zadavatelem v kosmetickém segmentu od zacatku roku koncern
Beiersdorf, pod néjz spadaji znacky jako Nivea, Eucerin nebo Labello. Druhé misto patfilo firmé
L’Oréal Ceska republika (zastfeujici mimo jiné znacky Garnier, Maybelline nebo Mixa) a tfeti pak

Ceské spolecnosti Astrid. Tabulka niZe uvadi cenikové hodnoty umisténé reklamy.



TISKOVA ZPRAVA niclsen | ADMOSPHERE
Nielsen Admosphere, a.s., Praha, 7.10.2021 = = ccccccce

Cenikova hodnota reklamniho prostoru u TOP 10 zadavatelii

v segmentu "Kosmetika"za obdobi leden—srpen 2021

Zadavatel (vlastnik znacky) leden—srpen 2021

1. Beiersdorf 371475000 K¢
2. L'OREAL Ceska republika 279 477 000 K&
3. ASTRID T.M. 65 396 000 K¢
4, Teta drogerie a lékarny CR 48 887 000 K¢
5. Teva Pharmaceuticals CR 43379 000 K¢

Zdroj: Nielsen Admosphere (monitoring INTERNETU zdroj: SPIR-Nielsen Admosphere, ceny TV dle sledovanosti zdroj: ATO-Nielsen Admosphere)
Internet zahrnuje reklamu v rozsahu projektu AdMonitoring
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A VYZKUMU

Doplniujici informace:

Spole¢nost Nielsen Admosphere (www.nielsen-admosphere.cz) je vyzkumnou agenturou s Sirokym portfoliem

produktl a sluZzeb v oblasti marketingovych a medidlnich vyzkum(, analyz a zpracovani dat. Zaméruje
se predevsim na metodologicky a technologicky naro¢né projekty, jako je elektronické méreni sledovanosti
televize metodou TV metrd. Pro elektronické méreni médii vyviji vlastni technologie pod znackou SimMetry™.
Vénuje se i monitoringu reklamy, marketingovému vyzkumu (online prizkumy, CAWI, CATI priizkumy...)
a analyze dat a nabizi komplexni servis spolehlivé vyzkumné agentury se zdzemim mezinarodni vyzkumné

spolec¢nosti Nielsen. Na ¢eském trhu plsobi od roku 2001.

Soucasti skupiny Nielsen Admosphere je i spolecnost Adwind Software, ktera vyviji software pro praci s daty

z vyzkum sledovanosti a monitoringu reklamy.
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Cesky narodni panel (www.ceskynarodnipanel.cz) je jednim z nejvétdich vyzkumnych paneltd v Cesku,
na Slovensku (Slovensky narodny panel — SNaP), v Polsku, v Madarsku a v Bulharsku. Jeho spoluvlastnikem je

vyzkumnd agentura Nielsen Admosphere. Panel slouZi pro kvalitni a rychlé on-line sbéry dat o internetové
populaci. Disponuje pocetnou skupinou 60 000 respondentd v Ceské republice, 25 000 respondent(
na Slovensku, 30 000 v Polsku, 30 000 v Madarsku a 15 000 v Bulharsku.

Jsme PR® VYZKUM

PRO VYZKUM (www.provyzkum.cz) je vefejn& prosp&ina aktivita vyzkumnikd plsobicich v provéfenych
agenturach pro vyzkum trhu a verejného minéni, jejiz aktivity koordinuje sdruzeni SIMAR. Iniciativy se Ucastni

agentury, které se aktivné podileji na tvorbé a dodrzovani etickych a zdkonnych pravidel a akceptuji oborové

Desatero pro ochranu osobnich udaju.
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