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Dria 22. aprila sa kaZdy rok oslavuje Deri Zeme, ktory celosvetovo pripomina déleZitost tém, ako je
ochrana Zivotného prostredia alebo zmena klimy. Ani Slovakom nie je tento sviatok cudzi: podla
aktudlneho vyskumu Nielsen Admosphere Slovakia o riom poculi uZ viac neZ Styri pdtiny
internetovej populdcie. Téma klimatickej krizy a dopadov zmien s nim spojenych na Slovensku riesi
tieZ iniciativa #klimatapotrebuje — a jej tému povaZuje za déleZiti 88 % opytanych. A o tom, Ze su
Slovdci vséeobecne uvedomeli v oblasti ochrany Zivotného prostredia, hovoria taktieZ ich odpovede
na otdzky tykajice sa minimalizdcie odpadu: deviit z desiatich respondentov sa o to aktivne snaZi,

a to najcastejsie tak, Ze triedia odpad alebo si nosia na ndkup viastné tasky.

Vyskum realizovala spoloénost Nielsen Admosphere Slovakia metédou online zberu ddt na vzorke
péitsto respondentov z internetovej populdcie Slovenského ndrodného panela starSich ako 15

rokov.

O medzindrodnom sviatku Derl Zeme uZ niekedy poculo 87 % slovenskych internetovych
respondentov. Vacsie povedomie o nom maju mladsi respondenti vo veku 15-24 rokov a zo
vzdelanostnych skupin panuje vacsie povedomie o tomto sviatku medzi respondentami s maturitou a

vys$sSim ¢i vysokoskolskym vzdelanim.

Ochrana Zivotného prostredia je taktieZ Ustrednou témou iniciativy #klimatapotrebuje, ktorej peticia
bola predlozena aj do parlamentu a ktora zahrnuje niekolko konkrétnych opatreni, vdaka ktorym
moze Slovensko prispiet k spomaleniu klimatickych zmien. Na otazku, ¢i respondenti povaZzuju tuto
tému za dolezitu, odpovedalo 88 % opytanych ,ano” (pricom 58 % zvolilo moznost ,urcite ano“ a 29
% ,,skor ano“). O nieco zdsadnejSie su pri téme spojenej s klimatickymi zmenami mladsie rocniky ludi
do 34 rokov, ¢o potvrdzuju aj mnohé celosvetové aktivity mladych, ako su Studentské stavky za klimu

a podobne. Nemenej vSak oslovuju taktiez najstarsiu vekovu skupinu fudi nad 55 rokov.

Vyskum sa dalej zameral na osobny pristup respondentov k Zivotnému prostrediu a minimalizaciu
odpadu ako jednej zciest, akou méze clovek prispiet k ochrane prirody a klimy. Celych 90 %
respondentov sa napriklad vo vyskume oznacilo za ¢loveka so zodpovednym pristupom k Zivotnému
prostrediu. Vo vacsej miere tak odpovedali opytani vo veku 55 aviac rokov. Za nezodpovednych

k Zivotnému prostrediu sa potom oznacili len 2 % respondentov, zvySnych 9 % odpovedalo neutralne.
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Povaiujete sa za ¢loveka so zodpovednym pristupom
k Zivotnému prostrediu?

ZAKLAD: Celd vzorka, N=503
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K minimalizacii odpadu, ktory produkujd, sa Slovaci taktiez stavaju zodpovedne, sudiac aspon podla
odpovedi vyskytujlcich sa vo vyskume: 93 % opytanych tvrdi, Ze sa ori snazia. Opat tak vo vicsej
miere odpovedali starsi respondenti. Je zdroven prekvapivé, Ze najmenej sa o obmedzenie odpadu
snazi najmladsia vekova skupina 15-24 rokov, napriek tomu, Ze v najvacsej miere odpovedala, Ze je

pre nich téma spojena s klimatickymi zmenami dolezita.

Ciest, akymi mozno odpad redukovat, je celd rada, medzi Slovakmi vsak za zdaleka najvyuZivanejsimi
patri triedenie odpadu a nosenie si vlastnych tasiek na nakupy (obe aktivity robi rovnako 88 %
respondentov ,vidy“ alebo ,vacsinou”). 82 % mysli pri kipe produktov na udrZatelnost, pretoze
chcu, aby im vydrzali ¢o najdlhSie a 80 % zbytocne nevyhadzuje potraviny. Naopak medzi najmenej
vyuZivané spdsoby, ako minimalizovat odpad, zatial patri nakup drogérie a potravin bez obalu, teda
do vlastnych nadob (48 % nikdy nevyuZiva tuto moznost v pripade drogérie a 28 % v pripade

potravin) a kompostovanie (24 % respondentov nekompostuje).
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Akym spdsobom sa vy osobne snaZite minimalizovat odpad?
ZAKLAD: Ti, ktori sa osobne snazia minimalizovat odpad, ktory produkuji, N=470
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Triedim odpad  Na nakupy si nosim Zbytotne Pri kupovani Veci, ktoré uz Kompostujem
vlastné nevyhadzujem produktov myslim nepotrebujem, potraviny
tasky/prepravky potraviny na udrzatelnost ponukam dalej
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Dopliujuce informacie:

Spoloc¢nost Nielsen Admosphere Slovakia (www.nielsen-admosphere.sk) je dcérskou spolocnostou vyskumnej

agentury Nielsen Admosphere, a.s. Okrem klasickych vyskumov trhu (face-to-face, CAWI, CATI prieskum...) sa
sustredujeme aj na rozsiahle a metodologicky a technologicky naro¢né medidlne vyskumy. Na Slovensku od

roku 2007 realizujeme Vyskum ndvstevnosti internetu a sociodemografie jeho uzivatelov (AIMmonitor), od

roku 2013 monitorujeme internetovu reklamu (Admosphere SK).
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Nasa materskd spolocnost realizuje v Ceskej republike monitoring reklamy, marketingové vyskumy
a elektronické meranie sledovanosti televizie metédou TV metrov. Stcastou skupiny Nielsen Admosphere je aj
spolo¢nost Adwind Software, ktora vyvija software k vyskumom sledovanosti a monitoringu reklamy.

Slovensky narodny panel (www.narodnypanel.sk) je projekt vyskumnych agentdr Nielsen Admosphere, NMS a
STEM/MARK, ktoré spolocne vytvorili jeden z najvacsich vyskumnych panelov na Slovensku. Sltzi pre kvalitné a
rychle online zbery dat o internetovej populacii SR. Obdobny panel funguje aj v Ceskej republike, v Polsku,

v Madarsku a v Bulharsku.
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