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Tiskova zprava

95 procent ¢eskych domacnosti si v roce 2018

zakoupilo balenou vodu

Praha, 20. bfezna 2019 — 95 procent ¢eskych domacnosti si v roce
2018 zakoupilo balenou vodu. 9 z 10 ¢eskych kupujicich oslovila
Siroka nabidka mineralnich a lIé€ivych vod. O néco méné lidi (8 z 10)
zakoupilo vodu stolni nebo pramenitou. Nejvice domacnosti utraci za
vodu ve stiednich Cechach, nejméné za né utrati kupuijici z Prahy.
Ochucené vody predstavuji 60 procent z vydajii domacnosti na balené
vody celkové. NejoblibenéjsSimi prichutémi jsou citron a pomerané.

Tato zjiSténi pochazeji z GfK Spotrebitelského panelu.

Na 22. 3. je stanoven Svétovy den vody, a to jiZ od roku 1993. GfK na
zakladé tohoto dne vydava tiskovou zpravu tykajici se konzumace vody v

Ceské republice.

Voda je pro nas zivotodarna tekutina. Bez vody by nikdo z nds nemohl
fungovat. Ackoli je voda v Cechach kvalitni a dostupna, lidé zpesttuji svij
pitny rezim i balenymi vodami. Balenou vodu si z nakupu domu v roce 2018
pfineslo az 95 procent domacnosti. Zasoby si doplfiujeme pomérné Casto,

pfiblizné kazdych 11 dni, v primérném mnozstvi 6,01 pfi jednom nakupu.

Nejvice €eskych kupuijicich (9 z 10) oslovila Siroka nabidka mineralnich a
léCivych vod. Stolni nebo pramenitou vodu si koupilo o0 néco méné lidi, a to
8 z 10 kupujicich. PFi pohledu na mnoZstvi, pak nejvice vod nakoupime v
hypermarketech a diskontech. Balené vody nakupuji domacnosti hlavné pfi

velkych zasobovacich nakupech.

Podivame-li se, kde domacnosti nejvice utraci za vody, potom
nadprimérnou Utratu maji doméacnosti Zijici ve stfednich Cechach, kde
kazda domacnost za vody utrati v priméru témér 1700 K¢ roéné. Naopak

nejméneé utraci za balené vody domacnosti z Prahy, a to necelych 1000 K&



rocné.
Jaky je favorit mezi vodami - sycena nebo nesycena?

V nakupech ¢eskych domacnosti pfevazuji sycené a jemné sycené vody
nad nesycenymi. Za sycené a jemné sycené vody domacnosti utrati témer
% ze svych vydaju za vodu. Nesycené vody loni koupily vice nez %
Ceskych domacnosti, sodovky oslovily k nakupu 90 procent domacnosti. Za
sycené vody utraci nadprimérné zejména domacnosti ze stfednich Cech a
severni Moravy. Po nesycenych vodach sahaji zejména domacnosti Zijici v

regionu zapadnich Cech, ale také v severnich a stfednich Cechéch.
Akce podporuji nakup

Zejména pro sycené vody plati, Ze zvyhodnéna cena pozitivné ovliviiuje

velikost nakupu. Pokud je akéni nabidka, kupujici si z obchodu odnaseji

téz3i nakup. Zvyhodnéné nakupy tvofi az 58 procent z objemu sodovek a

48 procent z objemu nesycenych vod
Citron a pomeran¢ jsou jasnym favoritem

Obecné, ochucené vody pfedstavuji 60 procent z vydaji domacnosti na

balené vody celkové. NejoblibenéjSimi pfichutémi jsou citron a pomeranc.

O GfK Spotiebitelském panelu

VSechny uvedené Udaje jsou vysledkem prizkumu trhu metodou
Spotiebitelského panelu v obdobi od ledna do prosince 2018.

Spotiebitelsky panel GfK Czech je kontinualni panelovy vyzkum, zaloZzeny
na detailnich informacich o nakupech reprezentativniho vzorku ¢eskych
domacnosti.

O GfK

GfK propojuje data s védou. Nase inovativni prizkumna feSeni poskytuji
odpovédi na klicové obchodni otazky tykajici se spotfebiteld, trhl, znacek a
médii nejenom na dnesnich trzich, ale i téch budoucich. GfK, jako
vyzkumna a analyticka spole¢nost, slibuje svym klientiim po celém svété
"Growth from Knowledge" (rlst na zakladé znalosti). Pro vice informaci
navstivte stranky www.gfk.com/cz nebo sledujte GfK na Twitteru:
https://twitter.com/GfK_Czech.



http://www.gfk.com/cz
https://twitter.com/GfK_Czech

