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Den svdtého Valentina je sviatkom Idsky, ktory aspon obcas oslavuje viac ako polovica Slovdkov.
Co pre nich tento sviatok znamend, ¢o si myslia o organizdcii pldnov pre tento deri, aky ndzor maju
ked' déjde na platenie utraty a taktieZ ako budu Slovdci, ktori tento sviatok oslavuju, travit
tohtorocného Valentina? Tieto informdcie Vam prindsa vyskum spolocnosti Nielsen Admosphere
Slovakia, ktorého sa ziucastnilo péitsto respondentov z internetovej populdcie starsej ako 15 rokov
zo Slovenského ndrodného panela.

Valentin alebo Den vietkych zamilovanych je prileZitost, ako milo potesit svojich najblizsich. Priblizne
dve tretiny opytanych Slovdkov uvadza, Ze tento sviatok oslavuje asporn obcas. To je viac ako
v susednom Cesku, kde je zdujem o tento sviatok niz$i a aspori obéas ho oslavuje 49 % ceskych
respondentov.

Tento sviatok neoslavuje tretina opytanych — danych respondentov mohli viest k takymto
odpovediam r6zne dovody: napriklad Ze dlhodobo nie su v partnerskom vztahu, alebo im tento
sviatok nie je blizky.

Oslavujete dei svatého Valentina inak tiez nazyvany sviatok zamilovanych?

Zaklad: Cela vzorka, N=510
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Pre dve péatiny opytanych, ¢i uz Valentina oslavuju alebo nie, je tento den prileZitostou k romantike a
k vyznaniu lasky (43 %). To je prihodnejSie mierne viac pre muzov neZz pre Zeny a taktieZ pre mladych
opytanych vo veku 18-34 rokov. Priblizne tretina opytanych povaZuje sviatok zamilovanych
za komerciu a tlak obchodnikov (36 %), ¢o deklaruju skor vysokoskoldci. 18 % ho vnima ako cudzi
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sviatok, ktory ku slovenskej kultire nepatri, s ¢im sa stotoZnuju skor muzi a zaroven 16 % ho povazuje
za cudzi sviatok, ktory vSak slovensku kultiru obohacuje, s ¢im sa naopak viac stotoznili Zeny.
U susedov v Cesku je tomu trochu inak — Valentin pre vacsinu Cechov znamena komerciu a tlak
obchodnikov na periazenky respondentov (43 %), priblizne tretina ho potom vnima ako prilezitost
k romantike a vyznaniu lasky (31 %).

Ti, ktori Valentina oslavuji, budi tohtorocny sviatok zamilovanych slavit tak, Zze obdaruju svojho
blizkeho daréekom (39 %). 23 % opytanych sa nechd prekvapit od partnera ¢i partnerky, podobny
pocCet chce pripravit romanticky program v domdacom prostredi (22 %); k obom moZznostiam
sa priklanaju skor Zeny nez muzi. Mennej nez patina potom planuje obdarovat svoju blizku osobu
kvetom (19 %).

Ako budete slavit tohtoroény defi svitého Valentina?

Zaklad: Slavi sviatok sv. Valentina aspof obgas, N=352
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V otazke organizacie programu na sviatok svatého Valentina sa 46 % opytanych zhoduje na tom, Ze
plany pre tento den by mali partneri organizovat spoloc¢ne ¢i rovnocenne. S tym suhlasia skor Zeny a
mladi opytani vo veku 15-34 rokov. Stvrtina potom uvédzala, 7e organizacie by sa mal chopit muz.

Co sa tyka otazky platenia, takmer polovica opytanych sa zhoduje na tom, e na Valentina by mal
platenie zaistit taktiez muz. Deklaruju to viac sami muzi a opytani s vy$sim stupfiom vzdelania.
Tretina potom uvadza, Ze by sa na plateni mali partneri podielat rovnocenne, t.j. spolo¢ne (31 %). To
naopak prehlasuju skor Zeny a vysokoskolaci.
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Doplnujuce informacie:

Spolocnost Nielsen Admosphere Slovakia (www.nielsen-admosphere.sk) je dcérskou spolocnostou vyskumnej

agentury Nielsen Admosphere, a.s. Okrem klasickych vyskumov trhu (face-to-face, CAWI, CATI prieskum...) sa
sustredujeme aj na rozsiahle a metodologicky a technologicky naro¢né medidlne vyskumy. Na Slovensku od
roku 2007 realizujeme Vyskum navstevnosti internetu a sociodemografie jeho uZivatefov (AIMmonitor), od

roku 2013 monitorujeme internetovu reklamu (Admosphere SK).

Nasa materskd spolo¢nost realizuje v Ceskej republike monitoring reklamy, marketingové vyskumy
a elektronické meranie sledovanosti televizie metédou TV metrov. Sicastou skupiny Nielsen Admosphere je aj

spolo¢nost Adwind Software, ktord vyvija software k vyskumom sledovanosti a monitoringu reklamy.

Slovensky narodny panel (www.narodnypanel.sk) je projekt vyskumnych agentur Nielsen Admosphere, NMS a

STEM/MARK, ktoré spolo¢ne vytvorili jeden z najvacsich vyskumnych panelov na Slovensku. SIUzZi pre kvalitné a

rychle online zbery dat o internetovej populacii SR. Obdobny panel funguje aj v Ceskej republike, v Polsku,

v Madarsku a v Bulharsku.



mailto:marek.zamecnik@admosphere.sk
http://www.nielsen-admosphere.sk/
mailto:eliska.morochovicova@admosphere.cz
http://www.nielsen-admosphere.cz/
http://www.nielsen-admosphere.sk/
http://www.narodnypanel.sk/

