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Jen 16 % lidi naslo o Vanocich pod stromeckem nechtény darek

Vétsina z nds uZ se (snad) probrala z vdnocni hibernace, rozhybala télo zatéZkané cukrovim
a bramborovym saldtem a mozZnd stihla vyfidit i par reklamaci a vraceni vanocnich dadrki. Proto je
pravé ted’ ten spravny cas na to podivat se, v jaké mire byly pod vanocnim stromeckem zastoupeny
nevhodné ddrky. Vysledek je opravdu pozitivni — zejména pak pro ty, ktefi byli v roli darujicich:
84 % respondentii vyzkumu Nielsen Admosphere odpovédélo, Ze mezi vanoénimi darky tentokrdt
nenasli Zadny nevhodny nebo takovy, ktery by se jim nelibil.

Vyzkum se uskute¢nil mezi pétistovkou respondentd z fad internetové populace Ceského narodniho
panelu starsi 15 let. Vyplynulo z néj, Ze 16 % dotdzanych naslo pod stromeckem o poslednich
Vanocich néjaky nevyhovujici darek. Ve vétsi mife tak odpovidali mladsi respondenti (ve skupiné 15—
34letych jich bylo 23 %, oproti tomu mezi starSimi 45 let jich je jen 11 %). O néco vice tuto odpovéd
volily také Zeny (19 %) oproti muzim (14 %).

Dostali jste o uplynulych Vanocich néjaky nevhodny darek?
ZAKLAD: Cely vzorek, N=502

R Zdrog; Nielsen Admosphere, N=502, internetova
niclsen | ADMOSPHERE populace CR 15+, ENP, leden 2020

Nejcastéjsimi nevhodnymi darky byly o Vanocich 2019 obleceni ¢i obuv a kosmetika.

A pokud zrovna patfite mezi ty, ktefi tentokrat obdarovali své blizké néjakym tim nechténym darkem,
mohou vdm na pristé pomoci data z naseho vyzkumu, kterd odhaluji, co respondenti opravdu
nechtéji k Vanocim dostat. Nejéastéji se v odpovédich objevovaly pravé obleceni a obuv (26 %),
na kterych se shodli muzii Zeny. Druhé a treti misto na cerné listiné darkd muz( pak zaujimaji domaci
mazlicci (8 %) a kosmetika ¢i drogistické vyrobky (7 %), zatimco u Zen jsou druhym nejméné Zzadanym
darkem potieby pro domacnost (17 %) a na tfetim misté jsou domaci mazlicci (13 %).
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Jaky darek byste k Vanocim uréité nechtéli dostat?
ZAKLAD: Coly vzorek, N=502
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Doplnujici informace:

Spole¢nost Nielsen Admosphere (www.nielsen-admosphere.cz) je vyzkumnou agenturou s Sirokym portfoliem

produktd a sluZzeb v oblasti marketingovych a medidlnich vyzkum(, analyz a zpracovani dat. Zaméruje
se predevsim na metodologicky a technologicky narocné projekty, jako je elektronické méreni sledovanosti
televize metodou TV metrd. Pro elektronické méreni médii vyviji vlastni technologie pod znackou SimMetry™.
Vénuje se i monitoringu reklamy, marketingovému vyzkumu (online prizkumy, CAWI, CATI prizku %my...)
a analyze dat a nabizi komplexni servis spolehlivé vyzkumné agentury se zazemim mezinarodni vyzkumné

spolecnosti Nielsen.

Soucdsti skupiny Nielsen Admosphere je i spole€¢nost Adwind Software, kterd vyviji software pro praci s daty

z vyzkumu sledovanosti a monitoringu reklamy.

Cesky narodni panel (www.ceskynarodnipanel.cz) je jednim z nejvétdich vyzkumnych panelld v Cesku,

na Slovensku (Slovensky narodny panel — SNaP), v Polsku, v Madarsku a v Bulharsku. Jeho spoluvlastnikem je
vyzkumnd agentura Nielsen Admosphere. Panel slouzi pro kvalitni a rychlé on-line sbéry dat o internetové

populaci. Disponuje pocetnou skupinou 50 000 respondenti v Ceské republice, 25 000 respondent(
na Slovensku, 17 000 v Polsku, 17 000 v Madarsku a 10 000 v Bulharsku.
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Jsme PRO VYZKUM

PRO VYZKUM (www.provyzkum.cz) je veiejné prospésna aktivita vyzkumnikl pQsobicich v provéfenych
agenturdach pro vyzkum trhu a verejného minéni, jejiz aktivity koordinuje sdruzeni SIMAR. Iniciativy se ucastni
agentury, které se aktivné podileji na tvorbé a dodrzovani etickych a zakonnych pravidel a akceptuji oborové
Desatero pro ochranu osobnich udaj
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