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Prijemny vianocny cas a sviatocnu atmosféru travia Slovdci najradsej odpocinkom doma, taktieZ
vsak v kruhu rodiny a svojich blizkych. Na aké oblubené rozprdavky a vianocné filmy sa tento rok
teSia a s kym sa na ne radi pozru? Aké aktivity tentorok pocas Vianoc pldnuju a ako vseobecne
stravia bliZiace sa sviatky? Vysledky prindsa vyskum spolocnosti Nielsen Admosphere Slovakia,
ktory sa uskutoénil na vzorke pditsto respondentov zo slovenskej aktivnej internetovej populdcie

starsej ako 15 rokov.

Vianocné sviatky su ¢asom pokoja a mieru a taktiez obdobim, ktoré [udia radi travia spolocne. Nie je
preto divu, Ze vacsina Slovakov tento rok planuje uzit si Vianoce doma v rodinnom kruhu. Tieto plany
ma 73 % opytanych z internetovej populdcie. Zhruba S$tvrtina respondentov potom planuje stravit
vianoc€né sviatky doma s partnerom ¢i partnerkou (22 %), niektori zas u svojich rodi¢ov (15 %) a len
malé percento zostane na sviatky doma o samote (4 %) alebo ich preZije so svojimi priatelmi (3 %).

Viacsina opytanych sa chysta prezit tohtorocné sviatky v pohodli domova a odpocivat (70 %), alebo
vyrazit na ndvstevu k rodine a zndmym (59 %). Niektori respondenti vsak planuju zostat aktivni a
pocas Vianoc si dopriat pohyb alebo $port. Priblizne tretina internetovych Slovakov teda bude aktivne
odpocivat pri prechadzkach a lahkej turistike (32 %), menej opytanych ma potom v plane vyrazit
za zimnymi Sportami, ako je lyZovanie, jazda na snowboarde alebo beZkovanie (12 %). Je len malé
mnozstvo respondentov, ktori sa naopak chystaju cestovat (5 %). Pre aktivne Vianoce sa viac nez iné
vzdelanostné skupiny vyslovili vysokoskolaci, pre zimné Sporty potom tiez opytani vo veku do 34
rokov.

Aké aktivity planujete pocas Vianoc?
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Co sa tyka viano¢nych rozpravok a filmov, tesia sa opytani predovietkym na zname rozpravky, ako su
Tri orieSky pre Popolusku (54 %), Mrazik (45 %) a Perinbaba (43 %). V. mensej miere potom taktieZ
na Princeznu so zlatou hviezdou (25 %) a Bol raz jeden kral (19 %). Na sledovanie uvedenych
rozpravok pocas tohtoro¢nych Vianoc sa tesi vysSie percento Zien nez muZov. Z obllbenych
viano¢nych filmov sa potom opytani budud radi pozerat na S tebou ma bavi svet (37 %), Sam doma
(32 %) a Pelisky (20 %).

Opytani, ktori chcl tento rok vidiet niektoré z uvedenych rozpravok alebo filmov, ich najcastejsie
sleduju s celou rodinou (56 %), pricom tuto moznost vybrali skor ludia vo veku nad 35 let. Menej
potom sa opytani na rozpravky a filmy pozeraju so svojim partnerom ¢i partnerkou (21 %) alebo
o samote (15 %), €o tvrdi mierne viac starSich z vekovej kategorie nad 55 rokov.
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Doplnujuce informacie:

Spolocnost Nielsen Admosphere Slovakia (www.nielsen-admosphere.sk) je dcérskou spolocnostou vyskumnej

agentury Nielsen Admosphere, a.s. Okrem klasickych vyskumov trhu (face-to-face, CAWI, CATI prieskum...) sa
sustredujeme aj na rozsiahle a metodologicky a technologicky naro¢né medidlne vyskumy. Na Slovensku od
roku 2007 realizujeme Vyskum navstevnosti internetu a sociodemografie jeho uZivatefov (AIMmonitor), od

roku 2013 monitorujeme internetovu reklamu (Admosphere SK).

Nasa materskd spolo¢nost realizuje v Ceskej republike monitoring reklamy, marketingové vyskumy
a elektronické meranie sledovanosti televizie metédou TV metrov. Sicastou skupiny Nielsen Admosphere je aj

spolo¢nost Adwind Software, ktora vyvija software k vyskumom sledovanosti a monitoringu reklamy.

Slovensky narodny panel (www.narodnypanel.sk) je projekt vyskumnych agentur Nielsen Admosphere, NMS a

STEM/MARK, ktoré spolocne vytvorili jeden z najvacsich vyskumnych panelov na Slovensku. SIUzZi pre kvalitné a
rychle online zbery dat o internetovej populécii SR. Obdobné panely funguji aj v Ceskej republike, Polsku,

Madarsku a Bulharsku.
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