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Slovaci navstevuju hudobné festivaly hlavne doma na Slovensku.
Informacie o tychto akciach si hf'adaju na internete

.....

na internete, taktieZ vsak z dalsich médii ako je radio a televizia. Niektori respondenti zdielaju
spravy o hudobnych festivaloch so svojimi blizkymi, co je pre niektorych taktieZ spésob, ako sa
o tomto druhu zdbavy nie¢o dozvediet. Vyskum mimo iného zistoval, éo si ndvstevnici myslia
0 bezpecnostnych kontroldch pri vstupoch na dané akcie, alebo taktiez dévody, preco niektori ludia
hudobné festivaly nenavstevuju. Vyskum spolocnosti Nielsen Admosphere sa uskutocnil na vzorke
péitsto respondentov starSich ako 15 rokov z internetovej populdcie Slovenského ndrodného
panela.

Hudobné festivaly pozna 89 % Slovakov, pricom o niefo viac sa toto tvrdenie tyka opytovanych
so strednym vzdelanim s maturitou a opytovanych s vyssim vzdelanim.

.....

odstupom potom poznaju TopFest (52 %) a Grape (41 %), ktoré su znamejsie ludom zo Zapadného a
Stredného Slovenska a taktiez potom viac medzi vysokoskolakmi. Priblizne dve patiny respondentov
uvddza festival Lodenica (38 %), ktory je zndmej$i o nie¢o viac medzi muimi. Hip Hop Zije (29 %) a
Uprising reggae (24 %) su naopak znamejsie medzi Zenami.

Navstevujete alebo ste niekedy navstevoval(a) hudobné festivaly?

Zaklad: Poznajl nejaky hudobny festival aspon podla jeho nazvu, N=457

Ano, navitevujem
hudobny festival(y).
20 %

Nie,
nenavstevujem.

44 %

MNavitevoval/a som
hudobny festival(y)
skar, ale uz ho/fich
nenavitevujem.
36 %
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Viac ako polovica opytovanych sa o hudobnych festivaloch dozveda z internetu (66 %), potom taktiez
z rddia (52 %) alebo z televizie (47 %). Z radia a televizie ziskavaju informacie o nieco viac muZi. Dve
patiny opytovanych sa informuju u svojich priatelov, znamych alebo rodiny (41 %), ¢o je vyhodnejsie
pre Zeny a opytované zo Zapadného Slovenska, alebo potom prostrednictvom billboardov, plagatov a
vonkajsej reklamy (39 %), s ¢im sa stotoZruju skor [udia z Vychodného Slovenska.

Iba 20 % respondentov, ktori poznaju nejaky hudobny festival aspon podla ndzvu, uvddza, Ze tieto
akcie navstevuje, a oproti tomu dalSich 36 % internetovych Slovakov hudobné festivaly navstevovalo
skor ale dnes uZ ich nenavStevuju. Navstevnici hudobnych festivalov, sucasni aj ti byvali,
sa zucastrnovali alebo zucastnuju tychto akcii hlavne doma na Slovensku (96 %).

Ti, ktori hudobné festivaly uZz nenavstevuju alebo ani nenavstevovali, uviedli, Ze najcastejSim
dovodom je nedostatok ¢asu (39 %), pricom stredna vekova kategdria sa s tymto tvrdenim stotoziuje
najcastejsSie. Medzi dalSie dévody uvadzali opytovani napriklad to, Zze nemaju nikoho, s kym by tento
druh zabavy navstivili (23 %). Ako dalsi dévod uvadzali, Ze hudobné festivaly nemaju radi (22 %),
alebo Ze na nich nemaju dostatok financii (20 %).

Bezpecnostné kontroly pri vstupe na hudobny festival chdpe viac neZ polovica respondentov, tito
[udia uvadzali, Ze vedia, Ze kontroly sluZia pre ich ochranu (54 %). 18 % navstevnikov uviedlo, Ze im
nie prilis podrobna prehliadka nevadi, 14 % opytovanych respondentov naopak kontroly nevadia
vobec.
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Dopliujuce informacie:

Spolocnost Nielsen Admosphere Slovakia (www.nielsen-admosphere.sk) je dcérskou spolocnostou vyskumnej

agentury Nielsen Admosphere, a.s. Okrem klasickych vyskumov trhu (face-to-face, CAWI, CATI prieskum...) sa
sustredujeme aj na rozsiahle a metodologicky a technologicky narocné medialne vyskumy. Na Slovensku od
roku 2007 realizujeme Vyskum navstevnosti internetu a sociodemografie jeho uZivatefov (AIMmonitor), od

roku 2013 monitorujeme internetovu reklamu (Admosphere SK).

Nasa materskd spoloénost realizuje v Ceskej republike monitoring reklamy, marketingové vyskumy
a elektronické meranie sledovanosti televizie metédou TV metrov. Sucastou skupiny Nielsen Admosphere je aj

spolo¢nost Adwind Software, ktora vyvija software k vyskumom sledovanosti a monitoringu reklamy.

Slovensky narodny panel (www.narodnypanel.sk) je projekt vyskumnych agentur Nielsen Admosphere, NMS a

STEM/MARK, ktoré spolo¢ne vytvorili jeden z najvacsich vyskumnych panelov na Slovensku. SlUzi pre kvalitné a
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rychle online zbery dat o internetovej populacii SR. Obdobny panel pod nazvom Cesky narodny panel funguje aj
v Ceskej republike.
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