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AdArrows nyni nabizi rozhrani Audience Targeting Platform pro jesté

presnéjsi cileni kampani. Unikatni case study potvrzuje efektivitu vyuziti
téchto dat

Spolecnost AdArrows, kterd na ceském trhu nabizi stejnojmenny ndstroj pro cileni a ndkup
programatické reklamy, neddvno zpfistupnila klientiim rozhrani Audience Targeting Platform 2.0.
To umoZiiuje sestaveni cilové skupiny na zdkladé analyzy uZivatelii webu pro konkrétni potieby
klienta ¢i kampané. S vyuZitim tohoto rozsifeni se ve spoluprdci s medidlni agenturou TASTE SUN
podarilo realizovat unikdtni case study, kterd prindsi porovndni dvou letosnich kampani a ukazuje

pozitivni prinos vyuZiti modelovanych dat AdArrows pro ndkup programatické reklamy.

Nové rozhrani AdArrows Audience Targeting Platform 2.0 mimo jiné umoZiuje sestavit si cilové
skupiny (affinity groups) na zakladé specialnich kédl nasazenych na webovych strankach klientd, a to
pouhymi nékolika kliknutimi v aplikaci. Tato specifikace cilovych skupin velmi dobfe odrazi
individualni potreby klientl a jejich kampani.

,sem rdd, Ze na trh pfindSime neustdle inovace jak v samotném modelovani, tak i vyuziti téchto
modell v kazdodenni praci specialistll. Osobné je pro mé dlleZité, Ze data dokazeme vizualizovat a
tak mohou slouzit pro kvalifikovana rozhodnuti pfi nakupu medialniho prostoru,” fika Pavel Pastor,
spoluzakladatel AdArrows.

AdArrows » Audience category: Vekova skupina
Audience category: VEékova skupina

Audience  Overlap  Campaigns Only panel | @ August 1, 2019 - August 29, 2019 =

Affinity groups
o Based on 6 096 visits.

Affinity group A

Affinity group B

Affinity group C

Request creat
15.08.2019  cx

55-64 85 Info:
Waiting for upload affinity groups to AdForm.

AFFINITY GROUPS

16.08.2019

Vitkovd skupina

" 2 Visit share £ Canwersion share Hint Possible hits

18- 24 3% o 0% ——— 24M
25-34 E1E3 0% === 9525k
35 44 8% 0% ——— 16 M
4554 23% 0% ——— 24M
55- 64 a% 0% === 17M
65+ an 0% ——m 8144k

Case study: Jak si stoji kampané s vyuzitim dat AdArrows v porovnani s konkurenc¢nimi daty

Pravé Audience Targeting Platform se stala zakladem pro aktudlni case study realizovanou
ve spolupraci s agenturou TASTE SUN, kterd spociva v porovnani vykonu dvou letoSnich kampani.

niclsen | ADMOSPHERE & Cerebrond

.........

-L‘
astc 1



TISKOVA ZPRAVA

AdArrows, Praha, 4. 9. 2019 ( AdArrOWS

Kazda z nich méla odlisné cile a u obou byly pozorovany vysledky jednak za vyuZiti vySe zminéného
rozhrani AdArrows a jednak za vyufZiti dat tfeti strany na zakladé zkuSenosti media plannera. NiZe se
muZete sezndmit s vykonem obou kampani detailnéji. Vysledky porovnani ukazuji, Ze aplikace
modelovanych dat AdArrows pfinesla klientim vyssi pocet konverzi, ale také vy3si CTR, tedy miru
prokliku, nez tomu bylo v pfipadé vyuziti konkurencnich dat.

,Véfime, Ze tato prvni a rozhodné ne posledni pfipadova studie pfinese davéru klientd pro nakup
kampani obohacenych o data. Pravé datovy ndkup je u nds v agentufe stavebnim kamenem
optimalizace a vidy se snazime vyuZit alespon dva zdroje pro vzajemné porovndvani,” fikd Marie
Kaisrova, Senior RTB Specialist TASTE SUN.

Aby bylo mozné vytvofrit relevantni zavéry, byli pro case study vybrani klienti, pro které je
displayova kampan stavebnim kamenem v prvni (SEE) fazi marketingového funellu a ma
podporovat vykon ostatnich marketingovych nastrojl v nizsich patrech marketingového trychtyre
(THINK, DO, CARE). Pro porovnani byly vybrany dostatecné objemné kampané, které mohou

prokdzat vykon dat AdArrows.

PFi ndkupu bylo vyuZito prostoru ve verejné aukci na vyraznych formatech. Byli vybrani klienti, pro
néz jsou dulezité i soft lead konverze v podobé prechodu na poZzadovany krok pfi vypliovani
formulare uZivatelem. Pocet konverzi byl z divodl anonymizace zaokrouhlen na desitky smérem
dolG. Cena nakupu zahrnuje jak nakup prostoru, tak i cenu dat a agenturni odménu.

Pro pripadovou studii byly vybrany dvé kampané s odliSnymi cili. Kazda z nich probihala alespon
25 dni a jejich vydej byl rovhomérny. Optimalizace probihala vylucovanim nefunkcnich zdrojd
inventory, které neposkytovaly dostatecny vykon at v CTR (mite prokliku), nebo poctu konverzi.

V prvnim pripadé byly cilem soft konverze, v pfiloZzené tabulce vsak Ize sledovat i ostatni dosazené

data strategy Impressions. Clicks CTR Bouce rata Time on site S Conversions *soft CPM Cena CPC CPA
AdAmows 651802 5103 0,78 % 8365 % 0:00:06 150 200.00 Ké 13036000 K& 25,50 K& 869,00 K&
Data provider 2 717673 4614 0,64 % 90,05 % 0:00:09 140 200,00 K& 143535,00 K& 31,10 K& 1025,00 K&

08% 32,00 K& 1100,00 K&
06% 24,00 K& 1025,00 K&
04% 16,00 K& 950,00 K&
02% 8.00KE 875,00 K&

0% 0.00 K& 800,00 K&
CTR CTR CcpPC CcPC CPA CPA

AdAmows Data provider 2 AdArrows Data provider 2 AdAmaws Data provider 2

cile kampané. Vysledky ukazuji, Ze data AdArrows méla o 17 % vyssi vykon z pohledu ceny za
konverzi, nez konkurencni data.

V druhém pripadé byly cilem relevantni navstévy na webu klienta a soft konverze byly cilem
sekundarnim. V této kampani bylo vyuZito pomérné nového velkorozmérového mobilniho
formatu. Data AdArrows prinesla jak konverze, tak o 0,35 % vyssi CTR nez konkurenéni zdroj dat.
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AdArows 430794 o711 225% 88,47 % 0:00:13 40 100,00 K& 43079,00 K& 4,40 K& 1077,00 K&
Data provider 2 406247 7732 1,90 % 86,21 % 0:00:20 o 100,00 K& 40625,00 K& 5,30 K& N/A
23% 530Ke
2175 % 398 K&
2,05 % 2,65 K&
1,925 % 1,33 Ke
1,9 %

0,00 K&
CTR CPC cPC

AdArrows Data provider 2 AdAmows Data provider 2

Konverze v obou kampanich byly méfeny pomoci Google Analytics za vyuZiti linearni atribuce.
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Dopliujici informace:

AdArrows (www.adarrows.com) je nastroj pro presné cileni a nakup programatické reklamy. Vznikl jako
spolecny projekt vyzkumné agentury Nielsen Admosphere a technologické spole¢nosti CerebroAd. Vyuziva data

z rozsahlé vyzkumné baze a ty pomoci statistického modelovani rozsifuje na co nejvétsi pocet uzivatel ¢eského
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internetu, aby si uzivatelé mohli nadefinovat vlastni cilové skupiny. Diky AdArrows tak klienti mohou efektivné

cilit programatickou reklamu a pomoci DSP systému nakupovat online kampané.

Spolec¢nost Nielsen Admosphere (www.nielsen-admosphere.cz) je hlavnim metodologickym partnerem
projektu. Jsme spoluautory metodiky a metodiku dale rozvijime. Stardme se o to, aby cely projekt byl zcela v
souladu se véemi standardy vyzkumu trhu a médii. Jako spolumajitelé Ceského narodniho panelu o jeho
fungovani vime vse a dokaZzeme nase znalosti vyuZzit pro konstrukci modelu. Pfi své praci pouzivdme mnohaleté
zkusenosti z vyzkumu médii ze vSsech mediatyp0.

CerebroAd (www.cerebroad.com) je hlavnim technologickym partnerem projektu. Staradme se o provoz
internetové infrastruktury a celé platformy, vyuzivané timto projektem. Nase dlouholeté zkuSenosti s projekty
na internetu umime vyuZzit k spoluprdci na metodice projektu. Jako jedna z velmi inovativnich spolecnosti
umime prinést do projektu nové myslenky a originalni technologicka reseni.
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