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Polovina rodica kupuje détem skolni pomucky az ve chvili potieby, stejné
procento vyrazi na nakupy uz pred zacatkem skolniho roku
Tretina rodi¢d povaZzuje nékteré pozadavky skol na pomucky za zbytecné

Prazdniny se jiZ détem krati a brzy nastoupi zpdtky do sSkolnich lavic. Jak rodice resi jejich skolni
pomiicky? A jaky maji v tomto ohledu ndzor na poZadavky skol? Prdvé témito otdzkami se zabyvad
aktudlni vyzkum spoleénosti Nielsen Admosphere. Podle néj napfiklad vétsina rodi¢i kupuje
pomiicky svym détem kaZdy skolni rok, a to zejména ve chvili, kdy se vyskytne konkrétni potfeba,
ale velmi casto také pred zacdtkem sSkolniho roku. Vyzkum se uskutecnil na vzorku péti set
respondentii z ¢eské internetové populace starsi 15 let.

Zhruba ctvrtina respondentd, kterd ma déti ve skolnim véku, musi pravidelné resit pozadavky svych
ratolesti na pomucky do Skoly. Polovina rodicl uvedla, Ze béZné kupuje skolni potifeby svym détem
az tehdy, kdy je to potfeba, stejny pocet rodi¢l vyraZi na nakupy pomtcek tésné pred zacatkem
Skolniho roku. Dvé pétiny, tedy jen o néco mensi pocet, nakupuje potfeby na novy skolni rok béhem
prazdnin, nebo i v pribéhu skolniho roku.

Devét z deseti dotazovanych rodicl pritom uvadi, Ze pomUcky na novy skolni rok kupuji détem
kazdorocné. S pozadavky, které skola klade na Skolni potifeby, nema vice nez tfetina dotazovanych
problém, zhruba stejny pocet vsak nékteré povaiuje za zbytecné. Podle Ctvrtiny rodich by mély
Skoly samy poskytovat détem vice pomdicek. Jako pfehnané vnima pozadavky skol jen zhruba kazdy
desaty rodic.
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Téma ve vyzkumu doplnuji i obecnéjsi otazky na téma papirenského zbozi, do kterého skolni potreby
bezpochyby spadaji. Internetovi Ce$i obecné nakupuji tento typ zboZi zejména v papirnictvi (73 %),
ale velka ¢ast také v super/hypermarketech (48 %). 16 % pro néj chodi do specializovanych obchodi
a 14 % ho nakupuje online. 11 % vsak kanceldrské, Skolni ¢i obecné papirenské potfeby nenakupuje
podle svych slov vibec.

Zajimavé vysledky prinasi — zejména v soucasné dobé plné rozsdhlych technologickych moznosti
v oblasti planovdani a organizace ¢asu — také otazka zamérend na vyuzivani papirového diare. Ten
pouZiva i dnes 39 % internetovych respondentd, pficemz vede o néco vice u Zen (47 %) nez u muzu
(30 %). Tretina odpovidajicich pak papirovy didf nepouZivd viibec. 16 % pouziva papirovy diar
v kombinaci s digitdlnim a 12 % vyuZiva vyhradné digitalni didf (12 %) — ten zase vice preferuji muzi
(20 %) nez zeny (5 %).

Pouzivate papirovy diai?
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Doplnujici informace:

Spole¢nost Nielsen Admosphere (www.nielsen-admosphere.cz) je vyzkumnou agenturou s Sirokym portfoliem
produktl a sluZzeb v oblasti marketingovych a medidlnich vyzkum(, analyz a zpracovani dat. Zaméruje
se predevsim na metodologicky a technologicky narocné projekty, jako je elektronické méreni sledovanosti
televize metodou TV metrd. Pro elektronické méreni médii vyviji vlastni technologie pod znackou SimMetry™.
Vénuje se i monitoringu reklamy, marketingovému vyzkumu (online prizkumy, CAWI, CATI prlzkumy...)
a analyze dat a nabizi komplexni servis spolehlivé vyzkumné agentury se zazemim mezinarodni vyzkumné
spolecnosti Nielsen.
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Soucasti skupiny Nielsen Admosphere je i spole¢nost Adwind Software, kterd vyviji software pro prdci s daty

z vyzkum sledovanosti a monitoringu reklamy.

Cesky narodni panel (www.ceskynarodnipanel.cz) je jednim z nejvétsich vyzkumnych paneli v Cesku, na
Slovensku (Slovensky narodny panel — SNaP), v Polsku a v Madarsku. Jeho spoluvlastnikem je vyzkumna
agentura Nielsen Admosphere. Panel slouzi pro kvalitni a rychlé on-line sbéry dat o internetové populaci.
Disponuje pocetnou skupinou 50 000 respondentd v Ceské republice, 25 000 respondent( na Slovensku, 17 000
v Polsku a 10 000 v Madarsku.
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