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Z nabidky online videi se ceska internetovd populace nejcastéji diva na filmy a seridly. Trendy
ve sledovdni videoobsahu se vsak dle ocekdvani lisi v riiznych vékovych skupindch. Studie Video
na internetu 2019 spolecnosti Nielsen Admosphere nabizi mimo jiné i detailnéjsi pohled na seridly
ocima — obcas vyzkumné ponékud opomijené — skupiny respondentii ve véku 37-51 let. Seridlovi
divdci této vékové kategorie napriklad zridkakdy sleduji seridaly v jiném neZ ceském jazyce
a nejradéji maji komedie.

Studie Video na internetu 2019 byla realizovdna na vzorku 1308 respondentii z aktivni internetové
populace starsi 15 let.

Obecné nejsledovanéjsimi typy videoobsahu na internetu jsou aktudlné filmy, seridly a hudebni klipy.
Tento Zebricek vsak nabyva ponékud odlisnych podob u rdznych sociodemografickych skupin.
Naptiklad muzi sleduji nejvice filmy (ve frekvenci alespon nékolikrat za tyden), déle vtipna videa a
na tretim misté hudebni a zpravodajska videa. U Zen s prehledem vedou seridly a teprve za nimi
nasleduji filmy a hudebni klipy. V ramci vékovych kategorii vitézi filmy zejména u respondent(
starsSich 37 let, v popfedi zajmu mladsich ro¢nikld jsou pak spiSe hudebni klipy a seridly.

Nejsledovanéjsi typy videoobsahu na internetu
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Samostatnou ¢ast studie Video na internetu 2019 tvofi vyzkum vztahu respondentt ve véku 37-51
let, tedy tzv. Husakovych déti, k serialim. Tento format sleduje 89 % z téch, ktefi uvedli, Ze se
alespon nékdy divaji na videa jakéhokoli typu.

Serialovi divaci tohoto véku vsak nemaji zcela vyhranény zpUsob, jakym série sleduji. ,Trochu oproti
ocekavani je mezi Husakovymi détmi pomérné rozsifeny styl sledovani seriala, ktery se v anglictiné
oznacuje jako binge-watching, tedy zhlédnuti vice dili najednou. Tento zpUsob preferuje 47 %
z nich,” dodava k tématu Lucie VI¢kovd, Senior Research manaZerka Nielsen Admosphere. Zbylych
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53 % preferuje sledovani po jednotlivych dilech — tedy (mimo jiné) tak, jak jim to nabizi televizni
vysilani.

Ze zanra preferuji Husakovy déti hlavné komedialni seridly (odpovédélo tak 72 % divakl seriald),
na druhém misté jsou detektivni série (61 %) a na tfetim seridly dobrodruzné (47 %).

vewvs

Nejoblibenéjsi jsou pak serialy v ¢estiné ¢i slovenstiné — at uZ se jednd o Ceskou produkci nebo
o Cesky, resp. slovensky dabing (90 %). Jen 6 % se nejradéji divd na seridly s ¢eskymi titulky, 2 %
s anglickymi titulky a 2 % v anglictiné bez titulkd.

Ktery zpusob sledovani seriald nejvice preferujete?

ZAKLAD: Respondenti ve véku 37-51 let, ktefi sleduji serialy, N=459
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Dopliujici informace:

Spolecnost Nielsen Admosphere (www.nielsen-admosphere.cz) je vyzkumnou agenturou s Sirokym portfoliem

produktl a sluzeb v oblasti marketingovych a medidlnich vyzkum(, analyz a zpracovani dat. Zamérfuje
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se predevsim na metodologicky a technologicky ndro¢né projekty, jako je elektronické méreni sledovanosti
televize metodou TV metrd. Pro elektronické méreni médii vyviji vlastni technologie pod znackou SimMetry™.
Vénuje se i monitoringu reklamy, marketingovému vyzkumu (online prizkumy, CAWI, CATI prizkumy...)
a analyze dat a nabizi komplexni servis spolehlivé vyzkumné agentury se zdzemim mezinarodni vyzkumné
spolecnosti Nielsen.

Soucasti skupiny Nielsen Admosphere je i spolecnost Adwind Software, ktera vyviji software pro praci s daty
z vyzkumU sledovanosti a monitoringu reklamy.

Cesky narodni panel (www.ceskynarodnipanel.cz) je jednim z nejvétsich vyzkumnych panelé v Cesku, na
Slovensku (Slovensky narodny panel — SNaP), v Polsku a v Madarsku. Jeho spoluvlastnikem je vyzkumna
agentura Nielsen Admosphere. Panel slouZi pro kvalitni a rychlé on-line sbéry dat o internetové populaci.
Disponuje pogetnou skupinou 50 000 respondentd v Ceské republice, 25 000 respondentl na Slovensku, 17 000
v Polsku a 10 000 v Madarsku.
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