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Na dovolenou vyrazeji Cesi nejradsi k mofi nebo za poznavanim,
preferuji cestovani autem

Z cestovnich kanceldfi inzeroval v poslednim roce nejvice FISCHER

Cesi si dovolenou organizuji riiznymi zpiisoby, nejéastéji viak sami s pomoci lidi, se kterymi cestuji.
Pres cestovni kanceldF si dovolenou alespori ¢dstecné zafizuje Ctvrtina dotdzanych. Témér polovina
preferuje cestovdni autem, tfetina pak letadlem. Mezi nejoblibenéjsi patfi dovolend stravend
u more, ale oblibené jsou i pozndvaci cesty. Vyzkum prinesla agentura Nielsen Admosphere,
uskutecnil se na vzorku péti set respondentii z internetové populace starsi 15 let z Ceského
ndrodniho panelu.

Z vyzkumu vyplynulo, Ze 13 % internetovych Cechii na dovolenou vilbec nejezdi. Aviak ti, ktefi
na dovolenou jezdi, si voli rGzné zpusoby, jak si svou cestu zorganizuji. Tretina Cechii si obvykle
zajistuje dovolenou s lidmi, se kterymi se na ni chysta (31 %). Tento zplsob organizace se tyka
v nejvétsi mife respondentl ve vékové kategorii 15-34 let. Méné neZ Ctvrtina dotazanych si pak
dovolenou zajistuje kompletné sama (22 %) nebo pres cestovni kancelar (17 %).

Jakym zpusobem si obvykle organizujete a zajistujete dovolenou?
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Cesi, ktefi jezdi na dovolenou, obecné preferuji dovolenou stravenou u more (46 %). Maji radi také
pozndvaci cesty (41 %), pfi nichZ navstévuji mésta, kraje a pamatky. Tretina pak preferuje relaxacni
pobyt v laznich ¢i wellness (31 %) nebo dovolenou spojenou s pési nebo horskou turistikou (30 %).

Dotazovani nejcastéji uvedli, Ze na dovolenou nejradéji jezdi autem (46 %). Vyslovilo se tak vice
muzl neZ Zen, a také vice lidi z vesnic neZ z mést. O néco méné pak dotazani preferuji dopravu
letadlem (29 %). Tato moZnost je naopak rozsifenéjsi vice mezi Zenami a lidmi ve vékové kategorii
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15-34 let. S velkym odstupem pak respondenti uvadeéli také cestovani vlakem (8 %) ¢i autobusem
(6 %).

Dle monitoringu reklamy spolecnosti Nielsen Admosphere inzerovala ze zadavatelli cestovnich
agentur mezi Cervencem 2018 a cervnem 2019 nejvice Cestovni kanceladFé FISCHER. Cenikova
hodnota jeji reklamy presadhla 285 miliond korun. Druhd Invia.cz umistila inzerci v hodnoté 160
miliond korun a tieti Cedok vyuZil reklamni prostor v hodnoté 125 miliont korun.

Cenikova hodnota reklamniho prostoru TOP 5 zadavatelil v segmentu Cestovani a cestovni

agentury v obdobi cervenec 2018 - cerven 2019

[ Pofadi | ___ Zadavatel _____]1.7.2017-30.6. 2018]1. 7. 2018-30.6 2019

1.  Cestovnikancelar FISCHER 252 596 000 K¢ 285 644 000 K¢

2. Invia.cz 159 487 000 Ké 160379000Ké 1% f
3. Cedok 142 665 000 K& 124969000k -12% @
4,  Blue Style 79 685 000 Ké 87911000KE 10% E 3
5. EXIM TOURS 74 776 000 Ké 81550000Ké¢ 9% 1t

2droj: Nielsen Admosphere (monitoring INTERNETU zdroj: SPIR-Nielsen Admosphere, ceny TV dle sledovanost! zdroj: ATO-Nielsen Admosphere)
Internet zahruje reklamu v rozsahu projektu AdMonitoring
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Doplnujici informace:

Spole¢nost Nielsen Admosphere (www.nielsen-admosphere.cz) je vyzkumnou agenturou s Sirokym portfoliem
produktl a sluzeb v oblasti marketingovych a medidlnich vyzkum(, analyz a zpracovani dat. Zaméruje
se predevsim na metodologicky a technologicky narocné projekty, jako je elektronické méreni sledovanosti
televize metodou TV metr(. Pro elektronické méreni médii vyviji vlastni technologie pod znackou SimMetry™.
Vénuje se i monitoringu reklamy, marketingovému vyzkumu (online prizkumy, CAWI, CATI prizkumy...)
a analyze dat a nabizi komplexni servis spolehlivé vyzkumné agentury se zazemim mezinarodni vyzkumné
spolecnosti Nielsen.

Soucasti skupiny Nielsen Admosphere je i spole¢nost Adwind Software, ktera vyviji software pro praci s daty

z vyzkumu sledovanosti a monitoringu reklamy.
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Cesky narodni panel (www.ceskynarodnipanel.cz) je jednim z nejvétsich vyzkumnych panell v Cesku, na
Slovensku (Slovensky narodny panel — SNaP), v Polsku a v Madarsku. Jeho spoluvlastnikem je vyzkumna
agentura Nielsen Admosphere. Panel slouzi pro kvalitni a rychlé on-line sbéry dat o internetové populaci.
Disponuje pocetnou skupinou 50 000 respondentt v Ceské republice, 25 000 respondentti na Slovensku, 17 000
v Polsku a 10 000 v Madarsku.
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