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Zdiel'ana ekonomika na Slovensku: Tretina s nou ma skiusenosti, a to
vacsinou pozitivne

NajuzitoCnejSie su pre nich sluzby, ktoré sa tykaju kazdodenného zZivota

Takmer polovica Slovdkov aktivnych na internete poznd pojem zdieland ekonomika, avsak nevedia
presne, ¢o znamend. Respondenti, ktori zdielanie sluZieb alebo veci vyuZivali v minulosti alebo ich
vyuZivaju aj dnes, tvoria dokopy tretinu, a ich skusenosti st prevaZne pozitivne. Za najuZitocnejsie
povaZuju Slovdci vseobecne zdielanie sluzieb pre kaZdodenny Zivot. Vysledky prindsa vyskum
spoloénosti Nielsen Admosphere Slovakia, ktory sa uskutoénil na vzorke péitsto respondentov
z aktivnej slovenskej internetovej populdcie starsej ako 15 rokov.

Pojem zdielanda ekonomika pozna 47 % internetovych Slovakov, avsak nie su si isti, o presne
znamena. Ti, ktori naozaj vedia, ¢o sa zdielanou ekonomikou mysli, tvori dokopy iba 13 %. Vedla
tychto skupin s priepastnym rozdielom je eSte skupina tych, ktori tento pojem vébec nepoznaju
(40 %). Tieto odpovede koredponduju s rovnakym vyskumom realizovanym v Cesku.

Zo sluzieb zdielanej ekonomiky vyberali slovenski respondenti tie, ktoré su podla nich
najuzitocnejSie. Za takéto sluzby oznacili hlavne ubytovanie — kratkodobé ¢i dlhodobé (35 %);
poziCiavanie veci, ako je naradie, technika, nastroje a rézne pomdcky na cestovanie a turistiku
(30 %); potom prepravu zasielok, veci a nabytku (27 %) alebo sluzby v domacnosti, ako remeselnicke
prace a upratovanie (27 %).

Velka cast slovenskej internetovej populdcie (42 %) uvadza, Ze sluzby zdielanej ekonomiky sice
nevyuziva, avsak radi by ich vyuzili v budicnosti. Zhruba tretina naopak tvrdi, Ze sluzby zdielanej
ekonomiky nevyuZiva a ani to neplanuje (29 %). Vyrazne viac sa tak vyjadrili fudia so zakladnym
a strednym vzdelanim bez maturity oproti ostatnym vzdelanostnym kategoériam.

Vyuzivate sluZieb zdielanej ekonomiky?
Ziklad: Celd vzorka, N=519
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Priblizne tretinu potom spolocne tvoria fudia, ktori tieto sluzby vyuzili alebo vyuZivali v minulosti
(19 %), a taki, ktori ich aktivne vyuZivaju aj dnes (11 %). Tyka sa to viacej Zien a ludi s vys$Sim
vzdelanim. Svoju skusenost hodnoti viac nei polovica (58 %) tychto respondentov ako skér
pozitivnu a priblizne Stvrtina (23 %) ako velmi pozitivnu. ZvySok opytanych ma neutralny postoj (18
%). Negativnu skusenost nedeklaroval nikto z tychto opytanych.

Pri tejto otdzke modzeme pozorovat urdité rozdiely v porovnani s éeskymi vysledkami rovnakého
vyskumu: medzi Cechmi je napriklad viac tych, ktori tieto sluzby nevyuZivaji a ani sa ich vyuzit
nechystaju (45 %). Mensi zaujem Cechov o zdielani ekonomiku je vidiet taktie? zpoctu
respondentov, ktori tieto sluzby zatial nevyuZzivaju, avsak radi by to skusili v budicnosti: je ich 34 %,
teda o 8 % menej ako na Slovensku.

Internetovi Slovéci, ktori uz maju so zdielanymi sluzbami skusenost, pravidelne vyuzZivaju
predovsetkym zdielané ubytovanie; alternativne taxi sluzby typu Uber, Taxify/Bolt; prepravu
zasielok, veci a ndbytku a spolujazdu. Naopak medzi tie sluzby, ktoré respondenti nevyuzivaju a ani
ich neplanuju vyuzit, patria najviac vencenie a strazenie domdcich zvierat; pozi¢iavanie penazi
(prostrednictvom sluzby typu Zonky); straZzenie deti; alebo taktiez zdielanie kancelarii.

Ohladom vnimania zdielanej ekonomiky zastavaju internetovi Slovaci aj Cesi rovnaky vieobecny

postoj, ktory najlepSie vystihuje tento vyrok: su sluzby, pri ktorych zdielanie ocenuju, ale su aj
sluzby, ktorych zdielanie povazuju za negativne (25 % Slovakov a 22 % Cechov).
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Doplnujuce informacie:

Spoloc¢nost Nielsen Admosphere Slovakia (www.nielsen-admosphere.sk) je dcérskou spolocnostou vyskumnej

agentury Nielsen Admosphere, a.s. Okrem klasickych vyskumov trhu (face-to-face, CAWI, CATI prieskum...) sa
sustredujeme aj na rozsiahle a metodologicky a technologicky ndro¢né medidlne vyskumy. Na Slovensku od
roku 2007 realizujeme Vyskum ndvstevnosti internetu a sociodemografie jeho uZivatefov (AIMmonitor), od

roku 2013 monitorujeme internetovu reklamu (Admosphere SK).

Nasa materskd spolo¢nost realizuje v Ceskej republike monitoring reklamy, marketingové vyskumy
a elektronické meranie sledovanosti televizie metédou TV metrov. Stcastou skupiny Nielsen Admosphere je aj

spoloénost Adwind Software, ktord vyvija software k vyskumom sledovanosti a monitoringu reklamy.

Slovensky narodny panel (www.narodnypanel.sk) je jednym z najvacsSich vyskumnych panelov na Slovensku,

v Cesku (Cesky narodni panel — €NP), v Polsku a v Madarsku. Jeho spoluvlastnikom je vyskumna agentura
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Nielsen Admosphere. Panel slUzZi pre kvalitné a rychle on-line zbery dat o internetovej populdcii. Disponuje

pocetnou skupinou 25 000 respondentov na Slovensku, 50 000 respondentov v Ceskej republike, 17 000
v Pol'sku a 10 000 v Madarsku.
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