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Témér polovina Cechli ma v soucéasnosti ptjéené penize

Ve vyzkumu jsme se zeptali Cechti, jaké finanéni tvéry vyuZivaji, a co si mysli o novych, pfisnéjsich
podminkdch pro ziskani hypotéky. Nielsen Admosphere tyto otdzky poloZila respondentim
z internetové populace Ceského ndrodniho panelu starsi 18 let.

Témér polovina dotazanych vyuZiva v soucasnosti néjaky typ uvéru. ,Nejcastéji jsou zadluzeni lidé
ve véku 35-44 let, v této kategorii ma alespon jednu puljcku prfes 60 % oslovenych. Naopak nejméné
dluhd ma vékova skupina nad 45 let, minimalné jeden Gvér ma 39 % z nich. Mira zadluZeni se také
rGzni podle velikosti mista bydlisté, uvér maji castéji lidé z vesnic nez lidé z velkych mést. Pljcené
penize ma také vice muzl nez Zen (50 % oproti 41 %),” komentuje vysledky Research manaZerka
Nielsen Admosphere, Klara Hoffmann.

vevs

NejcastéjsSim typem uvéru, ktery internetova populace vyuZiva, jsou hypotéky. Pljcku na bydleni
vyuziva témér pétina oslovenych a v nejzadluzenéjsi vékové kategorii 35—44 let je to dokonce vice
nez tfetina respondentd. Druhym nejcastéjsim typem pujcky je spotiebitelsky Gvér, ten ma uzavieny
17 % oslovenych.

TOP 5 nejvyuZivanéjsich typu Gvéru
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Z ¢&isel vyzkumu Ize ale také vycist, ze Cesi aktivni na internetu se v soucasnosti moc zadluzovat
nechtéji: 8 z 10 dotazanych neplanuje v pristich dvou letech uzavrit jakykoli Gvér. Nejcastéji je to
z toho dlivodu, Ze to nepotrebuji: 85 % uvedlo, Ze si dokazi vystacit s tim, co maji.

Jak Cesi reagovali na zménu podminek hypoték?

Od Fijna 2018 Ceskda narodni banka zpfisnila podminky pro ziskani hypotéky. Nejen Ze pozaduje, aby
maximalni hodnota hypotéky tvofila 90 % ceny nemovitosti, ale vyse poskytnutého uUvéru také musi
byt v maximalni hodnoté 9 Cistych pfijm{ domdcnosti a soucet vSech splatek domacnosti ma tvofit
maximalné 45 % z Cistého pfijmu Zadatele. A jak se na toto zpfisnéni divaji nasi respondenti? Vice neZ
40 % se zprisnovanim podminek nesouhlasi. Proti novym nafizenim jsou predevsim obyvatelé
velkych mést, kde jsou ceny bytl vyssi: se zprisnénim nesouhlasi polovina z nich. Naopak ¢tvrtina se
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zménou podminek souhlasi, ze skupin podle vzdélani ji povazuji za pozitivni pfedevsim vysokoskolsky
vzdélani (dvé pétiny).

Zptisnovani podminek pro ziskani hypotéky ma dlouhodobé vliv na postup pfi jejim zfizovani.
Aktudlné se ktomu ve vyzkumu pfihlasila vice neZz pétina respondentl, ktefi hypotéku maji.
V nejvétsim poctu pripadl se rozhodli urychlit koupi nemovitosti, aby se novym podminkam vyhnuli.
Vice nez Ctyti pétiny lidi s hypotecnim Uvérem vsak zpfisnovani hypoték nijak neovlivnilo.

A jak se v loriském roce inzerovalo v bankovnim a spofitelnim segmentu?

Nejvétsim inzerentem bankovniho a spofitelniho segmentu, tedy zadavatelem s reklamou v nejvyssi
cenikové hodnoté, byla v roce 2018 Komercni banka, jejiz inzerce dosahovala hodnoty 557 milion(
korun (015 % vice ne? v roce predeslém). Druha Ceskd spofitelna umistila reklamu v celkové
cenikové hodnoté 556 miliond korun (coZ je viceméné stejné jako v roce 2017). Equa Bank svoji
reklamni aktivitu loni vyrazné posilila, jeji inzerce dosahla hodnoty 536 miliond korun, coZ je o 140 %
vice neZ v predchazejicim roce.

Cenikova hodnota reklamniho prostoru TOP 10 zadavatela

bankovniho a spofitelniho segmentu v roce 2018

Pofadi | zadavatel | 2017 | 2018 | Zména
1.  Komer¢nibanka 484139000 K¢ 556792000K¢ 15% "
2. Ceskd spofitelna 554531000 K¢ 555707000KE 0% ‘t
3. Equa bank 223215000 K¢ 535949000 KEé 140 % ‘.‘
4.  Ceskoslovenskd obchodnibanka 416439000 K¢ 482 400000KE 16% ‘t
5. Raiffeisenbank 309 007 000 K& 445898 000 K& 44 % f
6. Zonky 294 583 000 K& 389045000KE 32% ‘.‘
7. MONETA Money Bank 393411 000K¢ 377217000KE -4% ‘
8.  Air Bank 440 648 000 K¢ 371699000KE -16% ‘
O Fio banka 230096 000 K& 242969000KE 6% "
10. Home Credit 311482000 K¢ 230034000KE -26% ‘

Zdroj: Nielsen Admosphere (monitoring INTERNETU zdroj: SPIR-Nielsen Admosphere, ceny TV dle sledovanosti zdroj: ATO-Nielsen Admosphere)
Internet zahrnuje reklamu v rozsahu projektu AdMonitoring
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Dopliujici informace:

Spolec¢nost Nielsen Admosphere (www.nielsen-admosphere.cz) je vyzkumnou agenturou s Sirokym portfoliem
produktl a sluzeb v oblasti marketingovych a medidlnich vyzkum(, analyz a zpracovani dat. Zamérfuje
se predevsim na metodologicky a technologicky narocné projekty, jako je elektronické méreni sledovanosti
televize metodou TV metrd. Pro elektronické méreni médii vyviji vlastni technologie pod znackou SimMetry™.
Vénuje se i monitoringu reklamy, marketingovému vyzkumu (online prGzkumy, CAWI, CATI prizkumy...)
a analyze dat a nabizi komplexni servis spolehlivé vyzkumné agentury se zdzemim mezinarodni vyzkumné
spole¢nosti Nielsen.

Soucasti skupiny Nielsen Admosphere je i spolecnost Adwind Software, ktera vyviji software pro praci s daty

z vyzkumU sledovanosti a monitoringu reklamy.

Cesky narodni panel (www.ceskynarodnipanel.cz) je jednim z nejvétsich vyzkumnych paneli v Cesku, na
Slovensku (Slovensky narodny panel — SNaP), v Polsku a v Madarsku. Jeho spoluvlastnikem je vyzkumna
agentura Nielsen Admosphere. Panel slouzZi pro kvalitni a rychlé on-line sbéry dat o internetové populaci.
Disponuje pocetnou skupinou 50 000 respondentti v Ceské republice, 25 000 respondent( na Slovensku, 17 000
v Polsku a 10 000 v Madarsku.
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