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Cesi vreklamé radi vidi zndmé osobnosti, loni je nejvice oslovil
Jerabek z kampani Air Bank

Naprostd vétsina lidi v Cesku oceni, kdyZ znacky ve svych propagacnich kampanich vsadi na znémé
osobnosti. Alespori to vychdzi z rozsdhlého vyzkumu Nielsen Admosphere a Ceského ndrodniho
panelu, kterého se zucastnilo vice neZ 5 tisic respondentii z ceské internetové populace starsi 15 let.
Za rok 2018 se nejoblibenéjsim hercem v reklamé stal Tomds Jefabek z kampani Air Bank. Jeho
partdk Tomds Méchdéek skonéil hned druhy.

V ceskych reklamnich kampanich Ize v pribéhu roku vidét az stovku znamych osobnosti, od herct
pres sportovce az k Séfkuchaflim. Na celkové hodnoté tuzemské televizni reklamy maji spoty se
zndmymi tvaremi témér 10% podil: jejich souhrnna hodnota v roce 2018 dosahovala az k 5 miliardam
korun. A jak ukazuji odpovédi respondentl ve vyzkumu, investice do takové propagace produktd se
znackdm muze vyplatit: skoro ¢tyfi pétiny dotazanych preferuji reklamy se znamou osobnosti pied
témi, v nichZ nehraje nikdo znamy.

Mate radéji reklamy, kde znate ucinkujici osobu?
ZAKLAD: Cely vzorek, N=5008
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Ze lidé reklamé vice vé&fi, pokud zboZi propaguje zndma osobnost, si viak mysli podstatné mensi
procento lidi, pfesnéji 25 %. Celé dvé tretiny si mysli, Ze osobnost v reklamé muze zboZi pomaoci, ale
vzdy zéleZi na konkrétnim vybéru, tedy na schopnosti znacek zvolit vhodné spojeni urcitého herce
s urcitym produktem. Ze osobnost zbo#i spise $kodi, si mysli jen 6 % lidi.
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Z konkrétnich osobnosti v tuzemské reklamé to za lofisky rok u respondenti vyhral Tomas Jefabek
z kampani Air Bank. Nejlepsim hercem v reklamé byl zvolen na zdkladé 15 tisic dotaznikd, které
sesbiraly v rozsahlém internetovém 3etfeni spole¢nosti Nielsen Admosphere a Cesky narodni panel
ve dvou pololetnich vinach. Za své prvenstvi ve vyzkumu ziskal tento znamy ,,bankovni zdporak” cenu
na unorovém slavnostnim predavani cen kreativity v reklamé Zlata pecka. Tomas Méchacek, Jerabklv
partak z kampani Air Bank, skondil ve vyzkumu druhy. Pétici nejoblibenéjsich herct v roce 2018 pak
doplnili Jifi Langmajer, Sabina Remundova a Iva Kubelkova.

A jaké herce by Cesi radi vidéli v reklamé v budoucnu? Hlavné Ivana Trojana, ktery zafil nékolik let v
reklamach T-Mobile a vyslouZil si za to i dvé ocenéni Zlaté pecky v kategorii Nejlepsi herec v reklamé.
Druhym nejzminovanéjsim je Pavel Liska. Mezi dalSimi jmény se objevuje napfiklad Miroslav Donutil,
Ondrej Vetchy, Jakub Kohak nebo Jifina Bohdalova.

Kterého herce nebo herecku byste chtéli vidét v reklamé?

Zaklad: Cely vzorek, N=5008
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Dopliujici informace:

Vyzkum Nejlepsi herec/herecka v reklamé je realizovan prostfednictvim internetového sbéru dat. Kazdy pulrok

je dotazovano minimaln& 5000 respondent( starsich 15 let. Reprezentativnost vzorku garantuje Cesky narodni
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panel spolec¢né s vyzkumnou agenturou Nielsen Admosphere, kterd nese odpovédnost za metodiku a

zpracovani dat.

Herci jsou hodnoceni v premiérovych reklamach, ve kterych ucinkuji. Vitézem je osobnost s nejvy$sim celkovym
ratingem. Nejlepsi herec v reklamé, absolutni vitéz, je vyhlasovan pfi slavnostnim preddvani cen soutéze Zlata
pecka.

Spolec¢nost Nielsen Admosphere (www.nielsen-admosphere.cz) je vyzkumnou agenturou s Sirokym portfoliem
produktl a sluzeb v oblasti marketingovych a medidlnich vyzkum(, analyz a zpracovani dat. Zamérfuje
se prfedevsim na metodologicky a technologicky narocné projekty, jako je elektronické méreni sledovanosti
televize metodou TV metrd. Pro elektronické méreni médii vyviji vlastni technologie pod znackou SimMetry™.
Vénuje se i monitoringu reklamy, marketingovému vyzkumu (online prizkumy, CAWI, CATI prizkumy...)
a analyze dat a nabizi komplexni servis spolehlivé vyzkumné agentury se zdzemim mezinarodni vyzkumné
spolecnosti Nielsen.

Soucasti skupiny Nielsen Admosphere je i spole¢nost Adwind Software, ktera vyviji software pro praci s daty

z vyzkumU sledovanosti a monitoringu reklamy.

Cesky narodni panel (www.ceskynarodnipanel.cz) je projekt vyzkumnych agentur STEM/MARK, NMS Market
Research a Nielsen Admosphere, které spole¢né vytvorily jeden z nejvétsich vyzkumnych paneld v Cesku, na
Slovensku (Slovensky narodny panel — SNaP) a v Polsku (Polski panel narodowy — PPN). SlouZi pro kvalitni a
rychlé on-line sbéry dat o internetové populaci Ceské republiky, Slovenska a Polska. Disponuje pocetnou
skupinou 50 000 respondent’ v Ceské republice, 20 000 respondent(i na Slovensku a 10 000 respondent( v
Polsku. Vice informaci na www.ceskynarodnipanel.cz.
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