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91 % Slovdkov poznd aspori nejaky hudobny festival, avsak ani nie $tvrtina ich aj navstevuje. Ucast
zvazuju predovsetkym podla hudobnej ponuky alebo programu. Informdcie o tomto druhu zabavy
na hudobnych festivaloch zistoval vyskum spoloénosti Nielsen Admosphere Slovakia, ktory sa
uskutoénil na vzorke pdtstorespondentov starsich ako 15 rokov z internetovej populdcie
Slovenského ndarodného panelu.

V sucasnosti navstevuje festivaly iba 23 % z respondentov, ktori poznaju aspof nejaky hudobny
festival. Jedna sa viac o Zeny a o ludi zo zapadného Slovenska, najviac vSak z generacie mladych. 35 %
opytanych navstevovalo tento typ akcie v minulosti, ale dnes uz nie. Najviac respondentov (42 %) ich
vsak nenavstevuje vobec. Dévodom preco nenavstevuju festivaly je prevazne nedostatok ¢asu (44 %)
alebo Ze neoblubuju tento druh udalosti (24 %). V mensej miere dalej uviedli, Ze bud nemaju nikoho,
s kym by festival navstivili (19 %), alebo na to nemaju dostatok financii (19 %).

Navstevujete/alebo ste niekedy navitevoval(a) hudobné festivaly?

Zaklad: Poznaju nejaky hudobny festival aspof podla jeho nazvu, N=469

= Ano, navitevujem hudobny festival(y).

Navstevoval/a som hudohny festival(y)
skor, ale u? ho/ich nenavitevujem.

m Nie, nenavitevujem.

ielse Zdroj: Nielsen Admosphere Slovakia, N=514,
niclsen | ADMOSPHERE internetové populacia SR 15+, SNaP, 26.9.-1.10. 2018

91 % Slovakov poznd hudobny festivaly, medzi prvymi spominali predovsetkym Festival Pohoda
(92 %), Top Fest (51 %), a potom taktie? Lodenicu (45 %), Grape (32 %) alebo Hip Hop Zije (30 %).
Uvddzané hudobné festivaly boli tento rok podla deklardcie respondentov taktiez aj
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najnavstevovanejsie. 31 % tychto opytanych tento rok navstivilo Festival Pohoda, 14 % respondentov
zas Hip Hop Zije, a 10 % navitevnikov si doprialo navitevu Top Festu alebo festivalu Lodenica.

O hudobnych festivaloch sa opytani najcastejsSie dozvedaju na internete (70 %), dalej taktieZ z radia
(54 %), z televizie (50 %) a v neposlednej rade prostrednictvom vonkajsej reklamy (48 %).

Navstevnici tychto akcii navstivia jeden (41 %) alebo dva (41 %) festivaly rocne. V mensej miere
potom niektori navstivia aj viac ako dve takéto udalosti za rok (18 %). Navstevu festivalu zvazuju
Slovaci predovsetkym podla hudobnej ponuky alebo programu, potom podla vzdialenosti od svojho
bydliska a taktiez podla toho, ¢i tam chodia aj ich priatelia. Hudobné festivaly opytani navstevuju
vacsinou na Slovensku (98 %), ale niektori vycestuju aj do zahranicia (13 %).

Vstupenky kupuju ndvstevnici najc¢astejSie cez internet. Viac ako polovica navstevnikov preferuje
viacdenné festivaly (66 %) a navsteva takejto akcie ich najcastejsie stoji v priemere 51-100 eur (32 %)
alebo 101-200 eur (31 %).

Bezpecnostné kontroly pri vstupoch na festivaly polovici slovenskych respondentov nevadi, naopak
ich chapu ako sucast ich ochrany (53 %). 18 % je to jedno, pokial sa nejedna o prilis podrobnu
prehliadku; s tim sa stotoznuju prevazne mladsi respondenti a ti, ktori navstevuju hudobni festivaly
pravidelne. Kontroly naopak vobec nevadia 14 % opytanym.
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Dopliujuce informacie:

Spolocnost Nielsen Admosphere Slovakia (www.nielsen-admosphere.sk) je dcérskou spolocnostou vyskumnej

agentury Nielsen Admosphere, a.s. Okrem klasickych vyskumov trhu (face-to-face, CAWI, CATI prieskum...) sa
sustredujeme aj na rozsiahle a metodologicky a technologicky narocné medialne vyskumy. Na Slovensku od
roku 2007 realizujeme Vyskum ndvstevnosti internetu a sociodemografie jeho uZivatelov (AIMmonitor), od

roku 2013 monitorujeme internetovu reklamu (Admosphere SK).

Nasa materskd spoloénost realizuje v Ceskej republike monitoring reklamy, marketingové vyskumy
a elektronické meranie sledovanosti televizie metédou TV metrov. Stucastou skupiny Nielsen Admosphere je aj

spolo¢nost Adwind Software, ktora vyvija software k vyskumom sledovanosti a monitoringu reklamy.

Slovensky narodny panel (www.narodnypanel.sk) je projekt vyskumnych agentur Nielsen Admosphere, NMS a

STEM/MARK, ktoré spolo¢ne vytvorili jeden z najvacsich vyskumnych panelov na Slovensku. SlGzi pre kvalitné a
rychle online zbery dat o internetovej populacii SR. Obdobny panel pod ndzvom Cesky narodny panel funguje aj

v Ceskej republike.
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