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V dnesni dobé je jiz samozrejmosti, Ze déti velmi dobre oviddaji moderni technologie a hojné je
vyuZivaji i pro svoji zdbavu. Jak na tom jsou konkrétné Eeské déti ve véku 6—14 let, zjistovala studie
realizovand spolecnosti Nielsen Admosphere v Fijnu 2016 na vzorku 1031 déti, ze které vybirame
nejzajimavéjsi data.

Zakladnim poznatkem studie je, Ze mezi zkoumanymi vékovymi skupinami (6-7 let, 8-9 let, 10-11 let
a 12-14 let) se projevuji znacné rozdily v pfistupu k modernim technologiim, konkrétné treba v
otdzce jejich vlastnictvi a pouzivani.

Otazka, které z elektronickych zafizeni, jez déti pravidelné vyuZivaji, jsou jejich vlastni, napfiklad
ukazala, Ze ve skupiné 6—14 let maji déti nejcastéji svlj vlastni smartphone a hned na druhém misté
tablet. Zatimco vSak utabletu zaznamenavdme mensi rozdily napfi¢ dotazovanymi vékovymi
skupinami (rozdily mezi vékovymi skupinami jsou maximalné 13 %), tak u smartphonu plati, Ze ¢im
starsi dité, tim je vétsi pravdépodobnost, Zze ma vlastni chytry telefon. Ze studie vyplyvd, ze uz 8 z 10
déti ve véku 10-14 let ma svij osobni smartphone.
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, 1 : Zdroj: Studie Déti a nova média 2016, Nielsen Admosphere, N=1031,
nicisen ‘ MOSPHERE déti respondentl internetové populace CNP, 6-14 let, fijen 2016

Internet ve svém smartphonu nevyuzZivaji pouze 4 % déti. Témér tfi Ctvrtiny se na svém chytrém
telefonu pfipojuji k internetu pouze prostfednictvim wi-fi, 3 % vyuZivaji pfedplacena mobilni data a o
néco vice nez pétina vyuziva jak wi-fi, tak mobilni data.

Nejsilnéjsi konzumenti modernich technologii jsou ve zkoumané skupiné nejstarsi déti ve véku 12-14
let. Pouze 2 % déti vtomto véku nevlastni Zadné elektronické zafizeni. Z ¢innosti, které déti v tomto
véku pravidelné (alespon jednou tydné) délaji na mobilnich telefonech, je nej¢astéjsi poslech hudby
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(77 %), hrani her (70 %), potizovani fotek a videi, elektronickd komunikace s kamarady, ndvstéva
socidlnich siti (68 %) a sledovani videi (60 %). VyuZivani mobilnich zafizeni k rlznym cinnostem roste
svékem déti. U téch, ktefi mobilni telefon pouzivaji, roste nejvyraznéji jeho vyuZiti v oblasti
elektronické komunikace, navstévy socialnich siti, vyhledavani informaci ve vyhledavacich, ale také
vyuzivani k pfipravé do Skoly, které alespon jednou tydné deklaruje 31 % déti ve véku 12-14 let.

Volné prodejna studie Déti a nova média 2016, Nielsen Admosphere, N=1031, déti respondenti
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Dopliujici informace:

Spolec¢nost Nielsen Admosphere (www.nielsen-admosphere.cz) je vyzkumnou agenturou s Sirokym portfoliem
produktl a sluZzeb v oblasti marketingovych a medidlnich vyzkum(, analyz a zpracovani dat. Zaméruje
se predevsim na metodologicky a technologicky narocné projekty, jako je elektronické méreni sledovanosti
televize metodou TV metrd. Pro elektronické méreni médii vyviji vlastni technologie pod znackou SimMetry™.
Vénuje se i monitoringu reklamy, marketingovému vyzkumu (online prizkumy, CAWI, CATI prizkumy...)
a analyze dat a nabizi komplexni servis spolehlivé vyzkumné agentury se zdzemim mezinarodni vyzkumné

spolecnosti Nielsen.

Soucasti skupiny Nielsen Admosphere je i spole¢nost Adwind Software, ktera vyviji software pro praci s daty

z vyzkumU sledovanosti a monitoringu reklamy.
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