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14 % Cechii chodi do divadla aspori jednou za étvrt roku,

tahnou zejména komedie a z Zanrua c¢inohra
Nielsen: Scénicka uméni v poslednim roce nejvice inzerovalo Narodni divadlo

S mésicem zafi se po celém Cesku pomalu sklizeji letni divadelni scény, a naopak se znovu otviraji
dvere divadel. Na podzim se rovnéz chysta slavnostni vyhlaseni divadelnich cen Thalie. V této
souvislosti jsme se v ramci naseho vyzkumného serialu Kulturni Cesko podivali na to, jak Cesi divadla

navstévuji, jaké jeho formy preferuji, nebo co by je napriklad pfimélo chodit na predstaveni vice.

Vyzkum realizovala agentura ResSOLUTION Group na reprezentativnim vzorku péti set respondentti

z internetové populace Ceského narodniho panelu ve véku 15 a vice let.

Doplnéni poskytuji data z monitoringu reklamy Ad Intel spolecnosti Nielsen, ve kterém jsme se
podivali na kategorii scénickych uméni. NejvétSim zadavatelem segmentu bylo v poslednim roce

Narodni divadlo, jehoZ inzerce pfesahla hodnotu 46 milionu korun.
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Chcete se také ucastnit podobnych vyzkumi, nebo vite o nékom, kdo by o to mél zdajem? Profil

na Ceském ndrodnim panelu si miize kazdy vytvofit zde.

Jak priizkum ukézal, Cesi jsou spise sporadickymi
navstévniky divadla: 53 % dotazanych ho
navstévuje zhruba jednou ro¢né nebo méné
casto. Skutecnych fanouskq, tedy téch, ktefi chodi
alespon jednou mésicné, jsou v online populaci

aktualné 4 %. Ve skupiné VS/VOS vzdélanych jich

19 % 10 %

je vSak témér dvojnasobek, respektive 7 %. Jeden
Clovék z deseti pak divadlo navstivi zhruba jednou
za 2-3 mésice, dalsich 14 % jednou za pul roku.
SRR T ok Obecné také plati, ze Castéji do divadla vyrazeji

Zeny nez muzi, dale mladsi ro¢niky a neprekvapivé

také spise lidé z mést. Pétina vzorku nenavstévuje

divadlo nikdy.

Zdroj: ResSOLUTION Group, N=503, internetova populace 15+, CNP, Eervenec 2024
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obcasnych navstévnikl divadla. Na druhém misté je zanr/forma, tedy zda se jedna o komedii ¢i tragédii
(37 %). Ctvrtina nejvice vybira podle mista (konkrétniho divadla ¢i zajimavé lokace), 22 % podle tématu
predstaveni. 18 % voli predstaveni na zakladé doporuceni blizkého okoli a stejny podil vyraZi
na predstaveni, na kterd obdrzeli listek jako darek. Z dalsich faktord, které respondenti zaradili mezi

respondentll, nebo aktualni popularita predstaveni, ktera je pfi vybéru dilezita pro 9 %.

Cinohra vyrazné preddi jiné zanry

Z divadelnich forem v Cesku bezkonkurenéné vitézi komedie nad tragédii: veselohfe dava prednost 91 %
navstévnika, tragédii 9 %. Z zanrh pak vede €inohra, kterou maji mezi nejoblibenéjsimi zanry vice nez dvé
tfetiny dotazanych. Hned na druhém misté vidime muzikal s 59 % fanousk(. Operu ¢i operetu rado
navstévuje 15 % respondentl a balet 11 %. Jiné pohybové divadlo ma mezi nejoblibenéjsimi zéanry 9 %
navstévnik( divadla a loutkové divadlo 8 %. Jsou zde ale patrné rozdily u jednotlivych vékovych skupin.
Pohybové Zénry jako balet a dalsi zaradili ve vétsi mife mezi své nejoblibenéjsi nejmladsi respondenti oproti
starS$im, obliba Cinohry naopak s vékem stoupa. Opera/opereta je zhruba stejné oblibend u nejmladsi i

nejstarsi vékové skupiny, u té stfedni (35-54 let) naopak pozorujeme mirny propad.

Jaké typy divadelniho predstaveni / Zanry radi navstévujete?

68% 99 % 15% MN%

¢inohra muzikal opera/opereta balet

“Respondenti uvadéli 1-3 nejoblibenéjsi Zanry

Zdroj: ResSOLUTION Group, N=503, internetova populace 15+, CNP, ¢ervenec 2024
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Je dress code do divadla prezitek?

Prazkum také zjistoval, jak se navstévnici stavi k vybéru obleéeni, kdyz jdou do divadla. Nejvétsi ¢ast (41 %)
se shodla na tom, Ze do divadla voli méné formalni obleceni, ale zaroven jim zalezi na tom, aby vypadali
upravené. 26 % je zvyklych se na predstaveni oblékat velmi formalné a davat si na svém vzhledu zvlast’
zalezet - takto odpovidaly ve vétsi mife zeny nez muzi. Pouha 3 % se do divadla oblékaji cisté neformalné
a 2 % obleceni viibec nefesi a do divadla chodi v tom, co na sobé maiji cely den. Vice nez ¢tvrtina lidi tuto
otazku ale feSi predstaveni od predstaveni — nékdy se tedy oblékaji vylozené formalné, jindy

neformalné.
Sporadicti navstévnici: proc je divadlo netahne?

U lidi, ktefi navstévuji divadlo méné nez jednou za rok jsme jesté zjistovali, pro¢ nechodi castéji. Tretinu
z nich divadlo obecné nezajima, Ctvrtinu odrazuje pFiliS vysoka cena predstaveni. Pétina dotdzanych ale
pouze nema doprovod a nechce do divadla chodit sama. Tento divod zmirovaly ve vétsi mife zeny. 16 %

v Castéjsi navstévé zabranuje to, Ze v blizkosti zadné divadlo nemaji.
Inzerce scénickych uméni

Data monitoringu reklamy Ad Intel spolecnosti Nielsen ukazuji, jaci zadavatelé v poslednim roce nejvice
inzerovali v ceském medialnim prostoru. Nejsilngjsi inzerci mélo Narodni divadlo, a to v cenikové hodnoté*
pres 46 milion korun. Druhé misto patfilo prazskému Hudebnimu divadlu v Karliné, jehoz reklama
dosahla témé&F 45 milionl korun a tieti Svandovo divadlo na Smichové umistilo inzerci v celkové hodnoté

témeér 25 miliond korun.

Cenikova hodnota reklamniho prostoru

TOP 5 zadavatell v segmentu
scénicka umeéni’

v obdobi srpen 2023 - Eervenec 2024

1. NARODNI DIVADLO
46 460 000 K¢

2. Hudebni divadlo v Karliné
44 980 000 K&

3. Svandovo divadlo na Smichové
24 854 000 K¢

4. Westernové méstecko Boskovice + %
24 820 000 K¢

5. SPROMOTION

22192 000 K&
Zdroj: Nielsen {monitoring INTERNETU zdroj: SPIR-Nielsen, ceny TV dle sledovanosti zdroj: ATO-Nielsen)

ap H
Data zahrnuji mediatypy: TV, internet, rédio, tisk, OOH; bez viastni inzerce. Internet zahrnuje reklamu v rozsahu projektu AdMonitoring. “ N|e|se
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*Cenikovd hodnota neni ekvivalentem redlnych (Cistych) investic do nakupu reklamniho prostoru (na redlnou cenu, kterou firmy za
ndkup reklamniho prostoru skutecné zaplati, ma vliv fada faktor(i jako celkovy objem nakoupeného prostoru, uplatnéni slev, barterové
spoluprdce a podobné). Reporting cenikovych hodnot reklamniho prostoru ovsem spolehlive zachycuje vyvoj a trendy soucasného
reklamniho trhu (umoZriuje napr. porovndvat jednotlivé zadavatele, média nebo odvétvi mezi sebou apod.).

kniham
muzeim a hudbé
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+420 222 717 762 / +420 725 612 020
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Marek Zameénik

marek.zamecnik@nielsen.com
CZ +420 770 174 604
SK +421 949 461 734

(www.ressolution.cz) je renomovana ceska vyzkumna agentura s bohatymi zkusenostmi v oblasti prizkumu trhu. V jeji nabidce
naleznete marketingové a medialni vyzkumy, z nichz fada ma mezinarodni presah. Zpracovava riiznoroda vyzkumna Setfeni pro vyznamné instituce, mezi
néz patfi napriklad univerzity, bankovni a obchodni spolecnosti, televize, medialni domy, ministerstva i jiné statni instituce a podobné. ResSOLUTION

Group je také vyhradnim dodavatelem spolecnosti Nielsen Admosphere.

LinkedIn | Facebook | Instagram

Vyzkumna agentura (www.nielsen-admosphere.cz) je 100% dcefinou spolecnosti globalni skupiny Nielsen. Disponuje Sirokym
portfoliem produktd a sluzeb v oblasti medialnich a marketingovych vyzkumu, monitoringu reklamy, analyz a zpracovani dat. Zaméruje se predevsim na
metodologicky a technologicky narocné projekty, jako je crossmedialni elektronické méreni sledovanosti videoobsahu. Na ceském trhu plsobi od roku
2001 a nabizi komplexni servis spolehlivé vyzkumné agentury s mezinarodnim zazemim. Soucasti Nielsen Admosphere je i oddéleni Adwind Software,

které vyviji software pro praci s daty z vyzkumi sledovanosti a monitoringu reklamy.

(nationalpanel.eu) je jednim z nejvétsich vyzkumnych paneld v Cesku, na Slovensku (Slovensky narodny panel — SNaP), v Polsku,
v Madarsku a v Bulharsku. Jeho spoluvlastnikem je vyzkumna agentura Nielsen Admosphere. Panel slouzi pro kvalitni a rychlé on-line sbéry dat o
internetové populaci. Disponuje pocetnou skupinou 60 000 respondentii v Ceské republice, 25 000 respondentd na Slovensku, 30 000 v Polsku, 30 000

v Madarsku a 15 000 v Bulharsku.

ResSOLUTION Group s.r.o., 1C: 09796789, koresp. adresa: Ceskobratrska 2778/1, 130 00 Praha 3, tel.: 222 717 762, ressolution.cz
Nielsen Admosphere, as., IC: 26241226, Ceskobratrska 2778/1, 130 00 Praha 3, tel.: 222 717 763, nielsen-admosphere.cz / nielsen.com


https://www.ressolution.cz/novinky/knihy-cte-aspon-jednou-tydne-tretina-lidi-dve-petiny-ctenaru-ale-nejsou-spokojeny-se-svym-casem-na-cteni
https://www.ressolution.cz/novinky/muzea-navstevuje-petina-cechu-aspon-jednou-za-ctvrt-roku-z-temat-nejvice-laka-historie-kulturni-bohatstvi-cr-a-priroda
https://www.ressolution.cz/novinky/v-hudbe-cesi-preferuji-pop-a-mistni-produkci-gen-z-uz-ma-ale-jine-hudebni-navyky-nez-starsi-generace
http://www.ressolution.cz/
https://www.linkedin.com/company/ressolution-group/
https://www.facebook.com/ResSOLUTIONgroup
https://www.instagram.com/ressolution_group/
http://www.nielsen-admosphere.cz/
https://nationalpanel.eu/

