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Dva tydny pfed volbami ‘BEEHAV{O®

51 % nerozhodnutych




Kdy se voli&i rozhodli? -B-EHAV{O®O

Kdy se rozhodli jakou stranu volit?
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Kdy se voli&i rozhodli? ‘BEEHAV{O®

Kdy se rozhodli jakou stranu volit?
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Jak zmérit vahani voli¢a?
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Spolecnost proti
developerské vystavbé v
Prokopském udoli




Jak zobrazit vahaijici?
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Jak zobrazit vahaijici? ‘B-EEHAVIO

Plocha vnitiniho kruhu jsou rozhodnuti voligi
strany.

Chystaji se volit a budou volit tuto stranu.

Pozor, procenta v mapé nejsou procenta hlasu! Poéet hlasid zdvisl
na tom, kolik lidi pfijde volit. A to ted nikdo nevi. Procenta v mapé

jsou ze vSech opravnénych volicd.




Jak zobrazit vahaijici?

Plocha vnéjsiho kruhu jsou nerozhodnuti,
potencidlni voli¢i strany.

Vahaji mezi nékolika stranami nebo vahaji, jestli prijit volit.

Vyssi potencidl neznamend vyssi Sance! Zévisi na velikosti pfekryvi
s jinymi stranami, ochoté dané skupiny pfijit volit a také na
zdvéredné kampani. Je extrémné nepravdépodobné, 2e by nékterd
strana ziskala vSechny potencidlni volice.

-B-EHAV{®



Jak zobrazit vahaijici?

-B-EHAV{®

Sitka spojnice ukazuje prekryv
nerozhodnutych voliél

mezi dvéma stranami.

Pozice stran v mapé je ddna velikosti prekryvid se véemi ostatnimi
stranami.




Jak zobrazit vahajici? ‘B-EEHAVIO

SP0 potancidfind @) SPD reshodnot!

Volobnl chovinl  Demografie ZThomietyl Emoce  Programowd priority  Pro s proti »

Odpevidali pee Ndé, ktall feow pravideind na intermet (75 % popwaca),
3 Vico nef we rhytk populace, I Mdad ned v zhylkue populace,




Dékujeme.

Na Mapu volicd jsme vybrali v dubnu 2017 v rdmci vefejné sbirky
na hithit.cz/volebnivyzkum. Prispélo ndm celkem 343 ddrcd, s pramérnym darem 1384 K¢,
podpofil nds také Prague Business Clubu a nadace BLIZKSOBE. Cely vyzkum jsme pForavili a realizovali
ve spoluprdci s Katedrou Sociologie FF UK. VSem moc dékujeme.

-B-EHAV{®



Mensi zlo, nebo volba srdcem?

Nejvice na zaptenou volili lidé CSSD, STAN a ODS.
Nadseni byli naopak volici SPD, ANO 2011 a Piratu.



Mensi zlo, nebo volba srdcem? "B-EHAVI®

Emoce lidi ze strany, kterou volili. Emoce z lidra strany, kterou volili.
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ANO 2011 Andrej Babis

ODS Petr Fiala

Pirdti lvan Bartos

SPD Tomio Okamura

KSCM Vojtéch Filip
CSSD Lubomir Zaordlek

KDU-CSL Pavel Bélobradek

TOP 09 Miroslav Kalousek

STAN Jan Farsky
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Prosté Libi se mil Neutralni... Nuda. Trapny... Stve mé. Proste Libf se mil Neutrdlnf.. Nuda. Trapny... Stve mé.



Rozhodli by se nyni jinak?

28 % nevolicu lituje toho, ze nedli Dlvody pro¢ nebyli u voleb:
k volbam.

Rozhodli by se nyni jinak?

Volici jsou se svoji volbou vetsinou spokojeni. Naopak
vyznamna cast nevolicd, 28 %, lituje toho, ze nesla volit.



Rozhodli by se nyni jinak? ‘BEEHAV{I®

28 % nevolicu lituje toho, ze nesli Davody pro¢ nebyli u voleb:
k volbdam.
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KSCM

Jsme vas hlas.

Jaké byla kampari KSCM?

Komunisté meli zcela zamenitelny slogan Jsme vas hlas,
ktery prifadilo ke KSCM jen 7 %, stejny pocet lidi ho pfifadilo
také ke STAN nebo napriklad k SPD.




KSCM

Proc je lide volili?

SLOGAN

Jsme vas hlas.

Dokazali spravné priradit slogan?

Vsichni Potencidlni volici

SPOT

Jaky pocit méli ze spotu?

\sichni

Potencidlni voliCi



TOP Q09 -B-EHAV{®

SLOGAN
Neuhneme.
Proc je lidé volili? Dokdzali spravné prifadit slogan? Jaky pocit méli ze spotu?
v Vsichni
BABIS KALOUSEK D 0 e
PRAVICE
PROEVROPSKA Potencidlni volici
. B 49 s
NAZORY PROGRAM
, 0% 25 % 50 % 75 % 100 %
KANDIDATKA
ABY SE DOSTALA Vsichni Potencidlni volici

PRIJATELNOST 36 % 80 %



Pirati

-B-EHAV{®

SLOGAN

Pustte nas
na ne.

Jaka byla kampan Pirati?

Slogan Pustte nas na ne!l byl nejlepsi ze vSech: spravne
Proc je lidé voli? ho priradila polovina online populace a dve tretiny z tech,

v N . : : Jaky pocit méli ze spotu?
kteri Piraty zvazovali volit.

LIBI SE |
: ~# BARTOS
MLADI PREZENTACE

Vsichni
ZMENA DIGITALIZACE Potencidini volici
TRANSPARENTNOST R E—
NOVA STRANA - - . B B
PRIJATELNOST Vsichni Potencidini volici

50 % 6/ %



Pirdti -B-EHAV{®

SLOGAN
Pustte nas
na ne.
Proc je lide volili? Dokdzali spravné prifadit slogan? Jaky pocit méli ze spotu?
LIBISE |
: ~# BARTOS
MLA’DI PREZENTACE Veichn
I’Il()(;IKIXIM[ ] . I
ZMENA DIGITALIZACE Potencidlni voli¢i
N
TRANSPARENTNOST I
NOVA STRANA 0% . . . .
PRIJATELNOST Vsichni PotencidIni voli¢i

50 % 67 %



ODS -B-EHAV{®

SLOGAN
Silny program
pro silne Cesko.
Proc je lide volili? Dokdzali spravné prifadit slogan? Jaky pocit méli ze spotu?
VSichni
G ) N B |
BABIS raa  ganNpIDATKA D
PRAVICE D(E;YgRA VOLiM Potencialni volici
PODNIKAN{ MENSI;%(;JATELNOST ] - I
PRO GRAM 0% 25 % 50 % 75 % 100 %

Vsichni Potencidlni volici
29 % 42 %



Jakd byla kampan SPD?

Pfes /0 % potencidlnich volictd SPD mélo k videu pozitivni emoci
a temer vsichni z nich vérili informacim, které v nem slyseli.



SPD

Proc je lidé volili?

ZODPOVEDNOST POLITIKU
OKAMURA CZEXIT

NAZORY BEZPECNOST

PROGRAM

PRIMA DEMOKRACIE
is.aim MIGRACE

PRIJATELNOST

SLOGAN

Dokdzali spravné prifadit slogan?

-B-EHAV{®

SPOT

Jaky pocit méli ze spotu?

Vsichni

Potencidlni volici

0% 25 % 50 % 75 % 100 %



STAN

STAROSTOVE
DUVERA FA.RSK?

PROGRAM
KANDIDATKA

PRIJATELNOST

SLOGAN

Odvaha prevzit
odpovednost.

Dokdzali spravné prifadit slogan?

>

Vsichni Potencidlni volici
20 % 30 %

-B-EHAV{®

SPOT

Jan Farsky

Jaky pocit méli ze spotu?

\sichni
Potencidlni volici
0% 25 % 50 % 75 % 100 %



ANO 2011

[ed nebo nikdy!

Jaka byla kampan ANO 2011?

Slogan Ted nebo nikdy! nefungoval. Lide ho nedokdzali pfiradit.
Video se obecne moc nelibilo, ale na cilovou skupinu pusobilo
velmi dobre.



ANO 2011

SLOGAN SPOT

[ed nebo nikdy!

Proc je lide volili? Dokazali spravné priradit slogan? Jaky pocit méli ze spotu?

\sichni

Potencidlni voliCi

\ViStelalal Potencidlni volici



KDU-CSL

Proc je lidé volili?

BELOBRADEK
KANDIDATKA DUVERA
VERici VOLIM

PROGRAM

» BEZ AFER
MENSI ZLO

PRIJATELNOST

-B-EHAV{®

SLOGAN SPOT

Zodpovedne
pro spolecny domov.

Dokdzali spravné prifadit slogan? Jaky pocit méli ze spotu?

’ Vsichni
Potencidlni volici
0% 25 % 50 % 75 % 100 %
Vsichni Potencidlni volici
19 % 38 %



CSSD

Proc je lidé volili?

CLEN

PROGRAM |

SPOKOJENOST

VOLIM

-B-EHAV{®

SLOGAN SPOT

Kdyz bohatne
zeme, bohatnou

P 54

Jaké byla kampaii CSSD? s zdledi.

Slogan pramerny, video nedokdzalo oslovit potencidlni volice.
Pro tretinu z nich to byla nuda.

Jaky pocit méli ze spotu?

\sichni
Potencidlni volici
0% 25 % 50 % 75 % 100 %

Vsichni Potencialni volici
26 % 36 %



CSSD .BEEHAVI®

SLOGAN SPOT

Kdyz bohatne

zeme, bohatnou
i lidé.

Proc je lide volili? Dokdzali spravné prifadit slogan? Jaky pocit méli ze spotu?

CLEN

PROGRAM | N
SPOKOJENOST e

2 0% 25 % 50 % 75 % 100 %
U OLIM Vsichni Potencidlni volici

26 % 36 %



Koalice s ANQO?

\olici...

CSSD

SPD

KSCM

Pirdti

KDU-CSL

STAN

ODS

TOP 09

0

Méla by jimi volend strana viadnout s ANO?

=S

M&li by jit.

25 % 50 % 75 %

Kdyz Babis
nebude premiér.

Kdyz by hrozila
mensinovd vidda.

V z&ddném
pfipade.

100 %

-B-EHAV{®



Babis premierem?

Volici...

ANO 2011
KSCM
SPD
CSSD
Pirati
KDU-CSL
STAN
ODS

TOP 09
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Mél by byt A. Babi$ premierem?
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Ano, mél. Nemél. Nevi.
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ldedIni koalice?

Podle voliéd ANO

ANO

ODS SPD Pirati

Podhe wolitd SPD

SPD

ANO ksCMm

Podle volidt KDU-CSL

KDU-CSL
ODS STAN Pirati

Podle volith ODS

ODS pirati

TOP09 graN

Podle voliél KSCM

KSCM
ANO SPD

Podle volich TOP 09

ODS ToPo9
KDU-CSL STAN

-B-EHAV{®

Podle woliEh Pirdtd

Pirati ano
ODS STAN TOPO09

Podle volict €SS0

CSSD

ANO KDU-CSL

Podle volicd STAN

STAN

Pirati TOPOS
KDU-CSL QDS



BONUS: Kandidati na prezidenta

‘B-EHAV{O®O




Milos Zeman

Pro¢ ho lidé chtéji volit?

JE TU PRO LIDI

JE NEJLEPSi OSVEDCIL SE
MA ZKUSENOSTI

DOBRY PREZIDENT
LIBI SEMI NAZORY

SOUHLASIM S NiM
REKNE CO SI MYSLIi

VERIM MU

Co jim naopak brani?

ALKOHOL

ZDRAVOTNI STAV
VEK siom

VULGARITA
VYSTUPOVANI NA VEREJNOSTI

CHOVANI
PODPORA BABISE

-B-EHAV{®

Jaky pocit maji z MiloSe Zemana?

Vsichni

Rozhodnuti volici

Potencidlni volici

0% 25 % 50 % 75 % 100 %



Jiri Drahos BEHAVI®

Pro¢ ho lidé chtéji volit? Co jim naopak brani? Jaky pocit maji z Jifiho Drahose?
LI!BI SE MI VEK
JEHO NAZORY NEMASTNY, NESLANY V3ichni

VZDELANY NEVYRAZNY
INTELIGENTNI NEZKUSENOST

REPREZENTOVAT CR MOC HO NEZNAM Eeeee——— |
SLUgN? ROZUMNY NAZORY NEN{ ZNAMY | Potencidlniv%)liéi | | |
SYMPATICKY NAZOR K MIGRACI . I ||

0% 25 % 50 % 75 % 100 %



Michal Horacek

Pro¢ ho lidé chtéji volit?

NECO DOKAZAL

NAZORY

SYMPATICKY
ZNAMA OSOBNOST

CHYTRY

5 ~ " SLUSNY
VZDELANY
REPREZENTA?!\[Ni
VERIM MU

Co jim naopak brani?

UMELEC PODNIKATEL

MINULOST
NEZKUSENOST

NEKTERE NAZORY

NENi SYMPATICKY

-B-EHAV{®

Jaky pocit maji z Michala Hordcka?

Vsichni

Rozhodnuti volici

Potencidlni volici

0% 25 % 50 % 75 % 100 %



Pavel Fischer -B-EHAVI®

Pro¢ ho lidé chtéji volit? Co jim naopak brani? Jaky pocit maji z Pavla Fischera?

REFERENCE

SYMPATICKY o

ZKUSENOSII MOC HO NEZNAM

VELVYSLANEC | : | | |
ODBORNIK  NAZORY MALO INFORMACH
VZDELANY - Potencidini volici
PROGRAM NEMA SANCI ) ) ) ) )
NEVADI MI | [ ]

0% 25 % 50 % 75 % 100 %



Jifi Hynek

ProC ho lidé chtéji volit?

REALISTE  ZAUJALME

DOBRE NAZORY

VEK  SYMPATICKY

DUVERYHODNY

Petr Hannig

Proc¢ ho lidé chtéji volit?

SYMPATICKY
NAZORY

Ostatni (méfeno pred ohldsenim kandidatury M. Topoldnkal)

Co jim naopak brani?

MOC HO NEZNAM

Co jim naopak brani?

MOC HO NEZNAM
VEK

Vratislav Kulhdnek

Pro¢ ho lidé chtéji volit?

SYMPATICKY

DOBRY MANAZER
NECO DOKAZAL

,, NAZORY
ZNAMA OSOBNOST

PODNIKATEL

Marek Hilser

Pro¢ ho lidé chtéji volit?

CHARISMATICKY

DOBRE NAZORY
SLUSNY

MLADY

SYMPATICKY
AKTIVISTA LEK Af{
MOHL BY BYT DOBRY

DOBRE VYSTUPOVAN{

-B-EHAV{®

Co jim naopak brani?

VEK
NEZKUSENOST

MOC HO NEZNAM

NEMA PODPORU
PODPORA ODA

Co jim naopak brani?

NEMA ZKUSENOSTI

MOC HO NEZNAM
NEZNAMY MLADY

MALA PODPORA VOLICU



Metodologie sbéru ‘B-EHAV{O®

Méfeni kampani: vzorek: 972 respondentl (pravidelné pouzivaji internet), sbér dat: tyden pred volbami

Povolebni méreni: vzorek: 921 respondentl (pravidelné pouzivaiji internet), sbér dat: tyden po volbdch

Sbér dat probihal pomoci online dotaznikd. Jejich vybeér probihal na zdkladé kvét podle véku, pohlavi,
minulého volebniho chovani, velikosti sidla a vzdelani. Zavery jsou reprezentativni pouze za online populaci.



