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DESKOVKY NEBO KARTY HRAJE SKORO TRETINA LIDI

PRAVIDELNE. NEJOBLIBENEJSI JSOU KLASICKE KARETNI HRY
NEJVETSIM INZERENTEM KATEGORIE JE LETOS ZATiIM HASBRO

Spoleéenské hry jsou v Cesku popularni, potvrzuje to i nedavny vyzkum: podle néj je
necela tretina Cechi hraje alespoii jednou mésiéné — nejéastéji s prateli nebo
s partnerem ¢i partnerkou. Deskovky nebo karetni hry predstavuji také pomérné
obvykly vanoéni darek, alespon nékdy jimi obdaruje své blizké 44 % lidi. V popularité
u nas vedou klasické karetni hry jako zoliky, prsi nebo poker.

Vyzkum realizovala vyzkumna agentura Nielsen Admosphere. Probéhl metodou online
sbéru na vzorku pétistovky respondentii z internetové populace Ceského narodniho
panelu starsich 15 let.

Vysledky doplnuji také data z monitoringu reklamy Ad Intel spoleénosti Nielsen
Admosphere, podie kterych byla letos zatim nejvétsSim inzerentem v segmentu stolnich,
deskovych a karetnich her firma Hasbro a z produktovych znac¢ek pak méla nejvétsi
objem inzerce hra Cluedo.

Hrani deskovek a karetnich her je u nas pomérné béznym druhem zabavy: pravidelné, tedy
v tomto pfipadé alespon jednou za mésic, je hraje 31 % dotazanych. Castgji se jedna
o respondenty do 44 let nez o ty starSi. Méné €asto si je zahraje 45 % lidi a jen necela Ctvrtina
jimi netravi ¢as vlabec. Kromé pratel (37 %) a partnerd/partnerek (36 %) je obvykle hrajeme
napfiklad se svymi détmi (31 %) nebo s Sirsi rodinou (27 %).

Jak ¢asto hrajete deskové/stolni/karetni hry?

9% 22% 24 % 21 % 24 %
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Zdroj: Nielsen Admosphere, N=507, internetova populace 15+, CNP, listopad 2022 «'* Nielsen

Asi nepfekvapi, Zze hrace deskovych a karetnich her pozname hlavné podle toho, ze je maji
doma — i vyzkum potvrzuje, Ze zadnou hru nemaji ve své domacnosti pouze 4 % hracu, ktefi

si hry zahraji alespori nékdy. NejCastéji maji hraci mezi dvéma az péti hrami (53 %).
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Nejoblibené&jSim typem stolnich, deskovych a karetnich her jsou klasické karetni hry (pod
néz lze zafadit napf. prsi, Zoliky, poker, kanastu a podobné), které za své favority oznadilo
31 % hracl. Ve vékové kategorii nad 45 let to bylo dokonce 40 %. O druhé misto se déli
klasické deskové hry (Sachy, dama a podobné&) a moderni deskové hry (jako Monopoly,
Activity atd.) které ma shodné nejradSi 20 % hracu, pfiCemz klasické deskové vedou spise
u starSich respondentl a ty moderni spiSe u mladSich. Az dale za nimi jsou moderni karetni
a stolni hry (napf. Vybusna kot'atka, Uno, Bang!, Dra&i doupé&, Carcassone apod.) — oba typy
oznacilo shodné 8 % hracu).

Nejoblibenéjsi typy deskovych/stolnich
/karetnich her
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ZAKLAD: Ti, kdo hraji deskové/stainifkaretn! hry, N=386 4) H
Zdroj: Nielsen Admosphere, N=507, internetova populace 15+, CNP, listopad 2022 “» Nlelsen

Hry jako vanoéni darek

Pro vice nez dvé pétiny dotazanych predstavuji spolecenské hry i vhodny vano€ni darek pro
své blizké, tedy alespori nékdy. Nej¢astéji je kupuji svym détem (46 %), jinym €lentim rodiny
nebo détem pribuznych a pratel (obéma shodné 32 %). Konkrétné letos vSak planuje
deskové, stolni nebo karetni hry koupit o néco méné lidi, a sice 29 % z téch, ktefi uz je
k Vanocim nékdy darovali. Toto Cislo se ale s blizicimi se Vanocemi mize ménit, protoze
53 % respondentd nebylo v okamziku dotazovani vyzkumu rozhodnutych.
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Co se ty€e obvyklych mist nakupu spolecenskych her, vedou internetové obchody, kde hry

obecné nakupuje 40 % téch, co je sami alespon nékdy hraji. Druhé misto patfi hrackarstvi

(36 %) a treti hypermarketu ¢i supermarketu (18 %).

Hry v reklamé

V inzerci stolnich, deskovych a karetnich her letos vede zna¢ka Hasbro Gaming, pod niz

spadaji hry jako Monopoly, Twister nebo Cluedo. Mezi lednem a Fijnem tohoto roku umistila

inzerci v cenikové hodnoté* prfes 17 miliond korun. Albi mélo ve stejném obdobi reklamu

v hodnoté necelych 8 miliond korun a Dino necelé 2 miliony korun. Mezi produktovymi

znaCkami jsou nejvétdimi inzerenty letoSniho roku zatim Cluedo (Hasbro), Jenga Maker

(Hasbro) a Science Objevuj svét! Mlad'ata (Albi).

Cenikova hodnota reklamniho prostoru TOP 5 firemnich znacek

v segmentu Stolni, deskové a karetni hry v obdobi leden—fijen 2022

leden-fijen 2022

1 Hasbro Gaming
2.  Albi

3. Dino

4. MINDOK

5. SPIN MASTER

17 121 000 K¢

7 827 000 K¢
1829 000 K¢
1551 000 K¢
1236 000 K¢

Zdroj: Nielsen Admosphere (monitoring INTERNETU zdroj: SPIR-Nielsen Admosphere, ceny TV dle sledovanosti zdroj: AT O-Nielsen Admaosphere)

Internet zahrnuje reklamu v rozsahu projektu AdMonitoring

bez vlastni inzerce

Cenikova hodnota reklamniho prostoru TOP 5 produktovych znacek

v segmentu Stolni, deskové a karetni hry v obdobi leden-rijen 2022

Produktova znacka leden—rijen 2022

1. CLUEDO

2. Jenga MAKER

3. SCIENCE OBJEVUJ SVET! MLADATA
HEDBANZ

5. SCIENCE Tajemstvi skryta po staleti

e

9 562 000 K&
7 560 000 K&
1 956 000 K¢
1236 000 K¢
1 186 000 K¢

Zdroj” Nielsen Admosphere (monitoring INTERNETU zdroj: SPIR-Nielsen Admosphere, ceny TV dle sledovanosti zdroj ATO-Nielsen Admaosphere)

Internet zahrnuje reklamu v rozsahu projekiu AdMonitoring

bez vlastni inzerce

*Cenikova hodnota neni ekvivalentem realnych (Cistych) investic do nakupu reklamniho prostoru (na reélnou cenu,
kterou firmy za nakup reklamniho prostoru skute¢né zaplati, ma vliv fada faktort jako celkovy objem nakoupeného
prostoru, uplatnéni slev, barterové spoluprace a podobné). Reporting cenikovych hodnot reklamniho prostoru
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ovsem spolehlivé zachycuje vyvoj a trendy soucasného reklamniho trhu (umozriuje napr. porovnavat jednotlivé
zadavatele, média nebo odvétvi mezi sebou apod.).
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Doplnujici informace:

Vyzkumna agentura Nielsen Admosphere (www.nielsen-admosphere.cz) je 100% dcefinou
spole¢nosti globalni skupiny Nielsen. Disponuje Sirokym portfoliem produktd a sluzeb v oblasti
medialnich a marketingovych vyzkumu, monitoringu reklamy, analyz a zpracovani dat. Zamérfuje se
pfedevsim na metodologicky a technologicky naro¢né projekty, jako je elektronické méreni sledovanosti
televize metodou TV metrl. Na ¢eském trhu plsobi od roku 2001 a nabizi komplexni servis spolehlivé
vyzkumné agentury s mezinarodnim zéazemim.

Soucasti skupiny Nielsen Admosphere je i spole€nost Adwind Software, ktera vyviji software pro praci
s daty z vyzkumU sledovanosti a monitoringu reklamy.

Monitoring reklamy Ad Intel spole¢nosti Nielsen Admosphere pfinasi uceleny a strukturovany pfehled
o tuzemské reklamé napfi¢ celou medialni sférou. V Ceské republice funguije jiz od roku 2010. Data pro
néj jsou ziskavana nezavislym sbérem (Televize, Tisk, Rozhlas), deklaracemi zapojenych subjektd
(OOH sektor) i kombinaci obou pfistupu (Internet). Sbér i analyza probihaji na zakladé transparentnich
metodologickych postupu. Vice informaci pfinasi webova stranka nielsen-admosphere.cz.

Cesky narodni panel (www.ceskynarodnipanel.cz) je jednim z nejvétsich vyzkumnych paneld v Cesku,
na Slovensku (Slovensky narodny panel — SNaP), v Polsku, v Madarsku a v Bulharsku. Jeho
spoluvlastnikem je vyzkumna agentura Nielsen Admosphere. Panel slouzi pro kvalitni a rychlé on-line
sbéry dat o internetové populaci. Disponuje po&etnou skupinou 60 000 respondent(i v Ceské republice,
25 000 respondentt na Slovensku, 30 000 v Polsku, 30 000 v Madarsku a 15 000 v Bulharsku.
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Jsme PRO VYZKUM

PRO VYZKUM (www.provyzkum.cz) je vefejné prospésna aktivita vyzkumniki pusobicich
v provéfenych agenturach pro vyzkum trhu a vefejného minéni, jejiz aktivity koordinuje sdruzeni SIMAR.

Iniciativy se UC€astni agentury, které se aktivné podileji na tvorbé a dodrzovani etickych a zakonnych
pravidel a akceptuji oborové Desatero pro ochranu osobnich udaju.
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