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Tiskova zprava

Globalni trh technického spotiebniho zbozi
prekrogil hranici jednoho bilionu

Praha, 21. inora 2019 - Globalni trh technického spotrebniho zbozi s
trzbami ve vysi 1,01 bilionu* euro v roce 2018 poprvé prekrocil hranici
jednoho bilionu. To predstavuje oproti predeslému roku ¢tyfprocentni
narast. Toto jsou produktové segmenty, které prispély ke zvyseni
trzeb: telekomunikace (+7 procent), malé domaci spotrebice (+7
procent), spotiebni elektronika/foto (+6 procent) a informacéni
technologie/kancelarska technika (+1 procento). Globalni trzby za
velké domaci spotiebi¢e naopak poklesly o jedno procento. GfK
ocekava, ze na globalnim trhu technického spotrebniho zbozi dojde v
roce 2019 k dvouprocentnimu navyseni prodeja na uroven 1,03
bilionu* euro. Toto jsou stavajici zjiSténi GfK prezentovana u
prilezitosti CES 2018 v Las Vegas.

Asijsko-pacificky region si v roce 2018 s podilem trzeb 42 procent udrzel
svou pozici na trhu technického spotfebniho zbozi. DalSich 25 procent
trzeb bylo vygenerovano v Evropé, zhruba 20 procent v Severni Americe,
sedm procent v Latinské Americe a Sest procent v regionu Stfedni
vychod/Turecko/Afrika.

Markus Kick, expert GfK na technické spotfebni zbozi, fika: ,Globalné
dosahly v roce 2018 prodeje technického spotfebniho zboZi vice nez 1
bilionu euro. To je skute&ny milnik pro obchod i pro dané odvétvi. Ukazalo
se, ze nejvétsi hnaci silou prodeji byla oblast telekomunikaci, malych
domacich spotfebiCd a spotfebni elektroniky. Vidime, ze vyvoj sméfuje k
nakupu prémiovych produktt téméF ve vSech segmentech. Spotfebitelé
rovnéz u produktl pozaduji vySsi konektivitu a jejich snadné a pohodiné
pouziti. Na zakladé tohoto trendu GfK oCekava v roce 2019 solidni narlst

prodeju na urovni dvou procent."
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Stahnout infografiku ve vytisknutelném rozliSeni

Telekomunikace: vyvoj smérem k prémiovym zafizenim podporuje rust trzeb

Telekomunikace, které v roce 2018 zajistily 44 procent z celkovych trzeb a jejich objem €inil zhruba
440 miliard euro*, pfedstavuji v ramci technického spotfebniho zboZi nejvétsi segment. Stale vice
spotrebitelll se nyni pfedevsim v kategorii chytrych telefon(i rozhoduje pro prémiové produkty, diky
¢emuz doslo k navySeni globalnich prodejli o dalSich sedm procent. Z hlediska prodaného mnozstvi

vsak trh stagnuije.

Navzdory vysledkdm v Latinské Americe (-5 procent) se trzby v roce 2018 celosvétové zvedly,
zejména v Evropé (+14 procent) a v Severni Americe (+12 procent). V roce 2019 vSak GfK dalSi

narast trzeb neocekava, spise predpoklada stabilni vyvoj na stejné drovni jako v pfedchozim roce.
Velké domaci spotiebice: po mirném poklesu se v roce 2019 oc¢ekava opétny rast

Velké domaci spotfebice i nadale predstavovaly v roce 2018 v ramci technického spotfebniho zboZi

druhy nejvétsi segment s trzbami kolem 177 miliard euro* nehledé na to, Ze doSlo k mirnému
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poklesu o 1 procento. Celkové se v loriském roce velkym domacim spotfebi¢liim jako jsou
chladni¢ky, trouby, pracky a mycky pfipisovalo asi 17 procent z celkovych trzeb za prode;j

technického spotfebniho zbozi.

V soucasné dobé vyvoj sméfuje k nakupu multifunkénich zafizeni a zaji§téni jejich konektivity, tedy

moznosti propojovat zafizeni mezi sebou, anebo je ovladat pomoci jiného zafizeni.

Pozitivné se trzby v loriském roce vyvijely v regionech Latinska Amerika (+6 procent), Evropa (+3
procenta) a Asie-Pacifik (+2 procenta). GfK pfedpovida pro rok 2019 dal$i vyznamny globalni

narust trzeb ve vysi 6 procent, ktery vice nez vykompenzuje mirné ztraty z loriska.
Informacéni technologie/kancelarska technika: pozitivni vyvoj v Asii podporuje globalni trh

V roce 2018 utratili spotfebitelé na celém svété zhruba 157 miliard euro* za IT, kancelafskou

techniku a spotfebni material, coz je zhruba stejné jako v pfedchozim roce.

V segmentu IT je nyni poptavka po vysoce vykonnych zafizenich, pfedevSim v segmentu hernich
pocitacl a hernich notebookU. Zatimco v Latinské Americe a v Asii-Pacifiku trzby v roce 2018 mirné
stouply, v Evropé stagnovaly a v regionu Stfedni vychod/Turecko/Afrika, jakoz i v Severni Americe

mirné poklesly.

Segment kancelafské techniky a spotfebniho materidlu zaznamenal pozitivni vyvoj. Globalni
prodeje se v roce 2018 zvysily o tfi procenta na pfiblizné 16 miliard euro*, pfiemz rust zajistila Asie

a predevsim Cina.

V roce 2019 v8ak GfK oCekava u segmentu informacéni technologie/kancelafska technika globalni

snizeni trzeb asi o tfi procenta.
Spotrebni elektronika/foto: vyvoj smérem k prémiovym chytrym zafizenim

Globalni prodeje v segmentu spotfebni elektronika/foto stouply v roce 2018 téméf o 6 procent na
153 miliardy eura*. Sam o sobé tento segment tvofi asi 15 procent veSkerych prodejl technického

spotfebniho zbozi.

Také u spotfebni elektroniky Ize pozorovat zvysujici se zajem o prémiové produkty. Vyrazny nardst
prodeju zaznamenaly drazsi televizory s obrazovkou nejméné 50 palcl. V segmentu prémiovych
produktu stoupa oblibenost televiznich pfijimact OLED. Na trhu audio produkta byl rist tazen
hlavné prodejem sluchatek a pfenosnych Bluetooth reproduktort. Prodeje zabavni elektroniky se
vyvijely pozitivné obzvl4sté v Latinské Americe (+ 24 procenta). Prodeje v regionech Asie-Pacifik,
Evropa a Stfedni vychod/Turecko/Afrika stouply o &tyfi az pét procent.

V segmentu foto se nepodafilo zvratit negativni trend a v roce 2018 doSlo k poklesu trzeb o dalSich

pét procent. Globalné dosahly trzby za fotoaparaty a pfisluSenstvi trzby 15 miliard euro. Pozitivnim



aspektem je rostouci zajem o high-end fotoaparaty. Pro rok 2019 pfedpovida GfK na globalnim trhu

spotrebni elektroniky a foto ponékud mensi rust trzeb zhruba na drovni 4 procent.
Malé domaci spotiebiée: vyznamny rist, zejména v Ciné

Globalni prodeje malych domacich spotfebicli dosahly v roce 2018 zhruba 86 miliard* euro. To
predstavuje znadny narlst o sedm procent. Diky velmi silné poptavce v Ciné se prodeje v Asii-
Pacifiku zvysily celkové o 13 procent. V Latinské Americe, stejné jako v regionu Stfedni
vychod/Turecko/Afrika, vzrostly trzby o deset procent, zatimco riist v Evropé &inil sedm procent.

Pouze v Severni Americe prodeje poklesly o dvé procenta.

Spotfebitelé se i nadale zamérfuji na "convenience", tedy snadné a pohodIné uziti vyrobka.

Momentalné jsou velmi popularni ty€ové vysavace na baterie.

GfK o¢ekava v roce 2019 na globalnim trhu malych domacich spotfebicl vzristajici trend a

predikuje rdst prodejli o osm procent.

*Poznamka: Trzby se poditaji pfi fixnim kurzu 0,829 euro k americkému dolaru (k lednu 2018).

Metody pouzivané v GfK

V ramci svého maloobchodniho panelu GfK pravidelné shromaZduje data ve vice neZli v 70 zemich
z celého svéta tykajici se produktt v segmentech spotfebni elektronika, foto, telekomunikace,
informacni technologie, kancelafska technika a velké i malé domaci spotfebiCe. Data ze Severni

Ameriky jsou zaloZzena na odhadech.

GfK vydava tiskové zpravy tykajici se spotfebni elektroniky a celkového trhu technického
spotfebniho zbozi u pfilezitosti veletrhu CES v Las Vegas. VeSkeré informace naleznete na:

https://www.gfk.com/press-room/press-releases/

O GfK

GfK propojuje data s védou. Nase inovativni prlizkumna feSeni poskytuji odpovédi na klicové
obchodni otazky tykajici se spotfebitell, trhl, znacek a médii nejenom na dnesnich trzich, ale i téch
budoucich. GfK, jako vyzkumna a analyticka spolecnost, slibuje svym klientim po celém svété
"Growth from Knowledge" (rust na zakladé znalosti). Pro vice informaci navstivte stranky

www.gfk.com/cz nebo sledujte GfK na Twitteru: https://twitter.com/GfK_Czech.
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