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Tiskova zprava

V roce 2018 dosahl celosvétovy prodej chytrych
telefonti 522 miliard USD

Praha, 6. bfezna 2019 — Smartphony, mobilni telefony a nositelna
elektronika predstavujici 44 procent z celkovych trzeb na trhu
technického spotiebniho zbozi, jenz dosahl 1,2 bilionu USD, jsou i
nadale hnaci silou jeho rozvoje. Prestoze celosvétova poptavka po
chytrych telefonech se v roce 2018 snizila o tfi procenta na 1,44
miliardy USD, prodeje zlstavaji vysoké a €ini 522 miliardy USD. Toto

jsou zjisténi GfK, ktera byla zvefrejnéna na Mobile World Congress

2019 (Celosvétovy mobilni kongres 2019), ktery probihal v Barceloné.

Celosvétové prodeje smartphont byly i v roce 2018 silné, nebot pretrvava
poptavka po prémiovych modelech, ktera je tahounem celkového ristu. V
Ciselném vyjadfeni se to rovna pétiprocentnimu zvySeni (522 miliardy
USD). Globalné vSak poptavka po chytrych telefonech v roce 2018 klesla
oproti roku 2017 o tfi procenta na 1,44 miliardy kusu. V lofiském roce
predstavovaly chytré telefony nejvétsi €ast vydajl na celosvétovém trhu
technického spotifebniho zbozi. V roce 2019 se oCekava narist o jedno
procento. Udaje za Q4 2018 nazna&uji podobny trend. Celosvétové se
prodalo zhruba 375 miliond smartphonu (v meziro€nim srovnani pokles o

sedm procent), coz predstavuje trzby na drovni 144 miliard USD.

Tahounem riistu sice zistavaji prémiové modely, ale pretrvava

nedostatek atraktivnich inovaci

V roce 2018 se priblizné 12 procent chytrych telefonl (oproti deviti
procentdm v roce 2017) prodavalo za cenu vySSi nez 800 USD.
Smartphony za stfedné vysoké ceny 150 - 400 USD pfFedstavuji i nadale
dllezity segment se silnou konkurenci, jenz tvofi asi 46 procent
smartphon(l prodanych celosvétové v roce 2018 (o dvé procenta vice nez v
roce 2017).

Ponékud tvrdé srovnani se silnym &tvrtym kvartalem roku 2017 (od Fijna do



mailto:andrea.patockova@gfk.com
mailto:igor.richter@gfk.com
mailto:julia.richter@gfk.com

konce prosince 2018) ukazuje, ze pretrvava nedostatek zajimavych a atraktivnich inovaci, coz
nadale prodluzuje dobu, po niz zakaznici nahrazuji chytry telefon novym modelem, a dostava
priimérnou prodejni cenu pod znaény tlak. Ta diky tomu poklesla o dvé procenta na primérnou
cenu 384 USD.

Technologicka konvergence umoziuje silnéjsi zazitky

Studie GfK Concumer Life Study ukazuje, Ze se méni spotfebitelské trendy, pokud jde o to, co lidé
chtéji vlastnit. Nejenze ,davaji pfednost mendimu poctu zafizeni lepSi kvality", za néz zaplati vysSi
cenu, ale ,vice si ceni zazitkl nezli dobrého pocitu z toho, Ze néco vlastni". Takové inovace jako je
vys$s§i kapacita paméti, vétsi display nebo fotoaparat s mnohonasobné vysSim poctem pixelu totiz

predstavivost spotfebitell nepodnécuji a nezvysuji poptavku.

Igor Richter, expert GfK na telekomunikace, poznamenava: ,Nas vyzkum ukazuje, ze i kdyz se
nové funkce chytrych telefont daji co do vykonnosti srovnavat s vypocetni kapacitou laptop, je
zapotrebi tyto Spickové vlastnosti vyuzit k nabidce novych, silngjSich zazitkd. Hry pro naro¢né jsou
doménou primyslu osobnich pog¢itacl a v sou¢asné dobé jsou hlavnim tahounem ristu v této
z(istava nevyuzity. Nehledé na to, Zze v porovnani s PC jsou obrazovky smartphont relativné malé,
jejich rychlé Cipy, displeje s vybornym rozliSenim a zvySena kapacita baterii €ini z chytrych telefont
idealni zafizeni nabizejici potfebny vykon pro vynikajici herni zaZitek za pochodu. Tim se

vysvétluje, pro€ 55 procent majitell smartphonu je v poslednich 30 dnech vyuzivalo k hrani her."

Zakladni nositelna elektronika v roce 2018 nadale silné rostla, nebot meziro¢ni poptavka stoupla
0 16 procent a hodnota prodejli vzrostla o 35 procent. O zvySenou poptavku se postaral hlavné
prichod chytrych hodinek se SIM kartou, jez tvofi nejvétsi ¢ast trzeb v kategorii zakladni nositelné
elektroniky. Chytré hodinky se SIM kartou pfedstavovaly 17 procent hodnoty prodeju zakladni

nositelné elektroniky, coZ je oproti roku 2017 o osm procent vice.

Poptavka ve stiedni a vychodni Evropé a v rozvijejicich se asijskych zemich* vyrovnava

pokles v Ciné jen éasteéné

Cinsky trh spotfebovava vétsinu celosvétové produkce smartphonl a souéasné je domovem
mistnich znacek, které se stale vice prodavaji po celém svété. 40 procent produkce smartphonu
ginskych znagek bylo v roce 2018 zakoupeno mimo Cinu, coZ je o 31 procent vice nez v roce 2016.
Nedavny pokles poptavky v Ciné ve 4Q 2018 (meziro&né o 19 procent) je znaény (27 procent v
objemu prodejll) a ma vyznamny dopad na globalni vysledky. Pokracujici rist poptavky v
rozvijejicich se asijskych zemich (meziro&né plus 13 procent) a ve stfedni a vychodni Evropé

(meziro&né plus 3 procenta) vyrovnava pokles v Ciné ze 4Q 2018 jen z&asti.




Metody GfK

Tato zprava vychazi z finalnich dat vyzkumu GfK Point of Sales za prosinec 2018. GfK zpracovava
prognoézy nakupu koncovych spotiebitel, nikoli zbozi expedovaného vyrobcem. Velikost trhu
vychazi ze sledovani prodejnich mist (POS) ve vice nez 75 zemich, pficemz aktualizace se provadi
jednou tydné a jednou mési¢né. Ve Spojenych statech GfK vyuziva pro sestavovani vyhledu viastni
trzni modely a spotrebitelsky vyzkum, nikoli POS. Hodnoty jsou zaloZzeny na nedotovanych
maloobchodnich cenach. Technické spotfebni zbozi zahrnuje telekomunikace, malé a velké domaci

spotfebiCe, IT a spotiebni elektroniku.
* Zemé, jez jsou v této zpravé zahrnuty mezi rozvijejici se asijské staty

Vyspélé asijské staty: Australie, Hongkong, Japonsko, Novy Zéland, Singapur, Jizni Korea a Tchaj-

wan.

Rozvijejici se asijské staty: Bangladés, Indie, Indonésie, Kambodza, Malajsie, Myanmar, Filipiny,

Thajsko a Vietham.
O GfK

GfK propojuje data s védou. NaSe inovativni prizkumna feSeni poskytuji odpovédi na klicové
obchodni otazky tykajici se spotfebitel(, trhl, znacek a médii nejenom na dnesnich trzich, ale i téch
budoucich. GfK, jako vyzkumna a analyticka spolec¢nost, slibuje svym klientdm po celém svété
"Growth from Knowledge" (rGst na zakladé znalosti). Pro vice informaci navstivte stranky

www.gfk.com/cz nebo sledujte GfK na Twitteru: https://twitter.com/GfK_Czech.
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