Tisténou reklamu dci billboardy lidé vnimaji lépe nez reklamu
digitalni

Praha, 24. ¢ervence 2017

S reklamou se v soucéasnosti potkavame doslova na kazZdém kroku. Pilisobeni
nékterych druhi reklamy se miZeme alespon castecné vyhnout, napr. televizi
miiZeme pfFepnout na jiny kanal, existuji vsak reklamni nosice jako napriklad
venkovni reklama, které eliminovat z naseho - byt tfeba jen podvédomého -
vnimani daplné nelze. Jak lidé vnimaji jednotlivé druhy reklamy, zjistoval
aktualni pridzkum vyzkumné agentury STEM/MARK.

Vadi, nevadi?

Prekvapivym zjisténim vyzkumu je fakt, Ze pfijatelnéji vnimana jsou pravé ta reklamni
média, kterym se nelze zcela snadno vyhnout, a lidé je tedy vnimaji alespon periferné.
Do této skupiny patfi jak tiSténad reklama v novinach a dasopisech, tak také venkovni
reklamni plochy, zahrnujici mimo jiné plakaty ¢i billboardy. Pfiblizné dvéma tretindm
dotazanych tyto druhy reklamy nevadi.

Na druhém konci Skaly jsou potom elektronicky Sifena média. ,Kriticky se dotazovani
stavi zejména viaci televizni reklamé a reklamé $ifené na internetu, zejména
internetovym video spotim. Dva ze tfi lidi maji k tomuto druhu reklamy néjaké vyhrady.
Na druhou stranu - podle nedavno zverejnéného vyzkumu AKA - televizni reklama
nejvice  zaujme", upozoriuje  Jitka  Zitkovd ze  spoleCnosti STEM/MARK
(www.stemmark.cz) a dodava: ,Ddvodd mdZe byt celd fada. Za prvé reklama prerusuje
déj. Za druhé se Casto stava, ze reklamni bloky na jednotlivych televiznich stanicich bézi
soucasné. U internetové a obzvlasté pak u video reklamy mize byt problém v tom, Ze
uzivatel musi shlédnout alespori Cast obchodniho sdéleni, jinak se k poZadovanému
obsahu nedostane." Mezi negativné vnimané nosiCe patfi také reklamni emaily, které
vadi témé&f 2/3 dotazovanych. Nejmladsi skupina respondentd mezi 18 a 29 lety je
kriti¢t&j&i ke véem druhtm reklamy, uvadéji ¢astéji, ze jim vadi.
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Reklama ano, ale jen néktera

S tvrzenim, Ze reklama je pfirozenou soucasti svobodné spolec¢nosti, souhlasi 9 z 10
respondentl. Nase postoje k jednotlivym druhdm reklamy rlzni. Realita fungovani
reklamy, jeji rdzné formy i jeji rlzny obsah zplsobuje také zmé&ny nadeho postoje
k jednotlivym reklamnim nosi¢tim.
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Vztah k reklamé se také u nékterych lidi v ¢ase méni.

Vnimani reklamy v tisténych médiich se méni v pozitivhim smyslu - 12 % dotazanych
uvedlo, Ze jim tento druh propagace vadi méné nez v minulosti. Pomérné stabilni vnimani
v ¢ase zaznamenala také venkovni reklama. ,TéSi nds, Ze z prizkumu jasné vyplynulo, Ze
venkovni reklama, at jiz ve méstech nebo mimo né, neni pro lidi zdsadné obtéZujicim
prvkem," komentuje vysledky vyzkumu Marek Pavlas ze Svazu provozovateld venkovni
reklamy.

Ukazalo se, ze se zhorSuje vztah zejména k elektronicky Sifené reklamé. Témér poloviné
dotdazanym v posledni dobé vadi televizni a internetova video reklama vice nez v
minulosti. Naopak zhruba 4 % respondentd maji odlidny nazor. Také zde je kriti¢t&jsi
nejmladsi v&kova skupina respondentd.

Tabulka 1: Posun ve vztahu k jednotlivym druhdim reklamy v ¢ase

vadi Muj vadi
Druh reklamy / Vztah mi postoj se . .
s v v s mi vice

mene nemeni
Letaky v postovnich schrankach 18 67 15
Venkovni reklama, plakaty, billboardy — mimo mésto 12 75 14
Reklama v ¢asopisech 12 81
Reklama v novinach 12 82 6
Venkovni reklama, plakaty, billboardy — ve mésté 10 77 13




Reklama v rozhlase 8 73 19
Reklamni maily 5 55 40
Televizni reklama 4 50 46
Videoreklama na internetu 3 52 45
Reklama na internetu 3 60 37

ZAKLAD: Vsichni respondenti, n=512 [Udaje v tabulce v %]

Vyzkumu agentury STEM/MARK uskutecnéného prostrednictvim online dotazovani na
Ceském narodnim panelu se zicastnilo 512 Eeskych Fidi¢d ve véku 18 aZ 59 let.

Sbér dat probéhl 10.-14.7.2017.

Kontakt: Jitka Zitkova - zitkova@stemmark.cz
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