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Rast trhu technického spotiebniho zbozi v Ceské

republice v prvnim ¢étvrtleti roku 2017
GfK TEMAX vysledky za Ceskou republiku, Q1 2017

Praha, 17. kvétna, 2017 — Trh s technickym spotifebnim zbozim

zaznamenal v Ceské republice za prvni étvrtleti roku 2017 ve srovnani

se stejnym obdobim pfedchoziho roku témér 4procentni narust.

Pozitivni vyvoj byl tazen zejména sektorem telekomunikaci, ktery se

obratové zvedl meziro¢né o 8 procent, a také velkymi a malymi
domacimi spotrebici.

Ceska republika: Technické spotiebni zbozi — hodnota prodeje u
jednotlivych sektoru

Shrnutni tabulky
Czech Republic Q@1 2017

Q2 2016 Q3 2016 Q4 2016 Q1 2017 g: :g:gj. Q1 2017
M. CZK M. CZK M. CZK M. CZK o %J M. CZK
I
Spotfebni elektronika (CE) 2017 2,039 3884 2330 26% 2330
Fato (PH) 471 42 818 404 3.3% 404
Velke domaci spotisbite 3,482 3871 4791 3,008 7.1% 3,908
(MDA
Malé domaci spotfebite (SDA) 1,272 1,345 3,000 1,636 9.4% 1,636
Informaéni technologie (IT) 4178 43280 5,478 4521 2.0% 4521
Telekomunikace (TC) 3976 4216 6,429 4,060 8.3% 4,060
Kancelafska a wpotetni 153 251 508 420 6.0% 420
technika (OE)
Gfi TEMAX © Czech 15,747 16,633 25,669 17,278 3.6% 17,278

Republic
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Spotrebni elektronika

Pozitivnim trendem u skupiny televizorl byla rostouci poptavka po
modelech s nejvétsi dhloprickou. Dale rostla vaha pokrocCilych parametrd
jako UHD, Smart TV a prohnuta obrazovka. DoSlo také k dynamickému
meziro¢nimu narlstu vétsSiny audio kategorii: sluchatek, reproduktort a
domacich audio systém.
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Za negativni trend Ize oznacit meziro¢ni pokles na TV trhu v objemu i
hodnoté s vyjimkou nejvétSich uhlopfi¢ek. Dvojcifernych propadu se také
dockaly set top boxy a videopfehravace / rekordéry.

Foto trh

Foto trh zaznamenal rostouci poptavku po kompaktnich fotoaparatech
s vyménnym objektivem. Naopak kompakty s pevnym objektivem se
dockaly opét dvouciferného poklesu.

Velké domaci spotrebice

Trh velkych domacich spotfebil vykazuje stabilni narlst tazeny predevsim
rychlym rastem susic¢ek pradla. Dal$i produktovou skupinou s dvoucifernym
pFiristkem jsou vestavné varné desky. Rostou vSak i vSechny ostatni
podskupiny domacich spotfebicd mimo kategorii chlazeni. Jedinou
kategorii vykazujici pokles jsou stale samostatné mraznicky, ale i u
chladnicek vidime stagnaci.

Malé domaci spotiebice

Trh malych domacich spotfebi¢t pokracuje v rostoucim trendu z minulého
roku a v prvnim &tvrtleti se jednalo o nejrychleji se rozvijejici trh v CR.
VétSina produktovych skupin sektoru malych domacich spotfebicll vykazuje
pozitivni vyvoj, a to pfedevsSim z kategorie osobni péce.

Negativni trend byl zaznamenan opét u odstaviiovacl. Pokles
odstaviiovacu se bohuzel nezastavil a meziroéné se prodej této produktové
skupiny sniZil o vice nez &tvrtinu.

Informaéni technologie

Pozitivni vyvoj zaznamenala ultratenka zafizeni v ramci pfenosnych
pocitacl. Dale pokraCoval rast hernich zafizeni v kategorii stolnich a
prenosnych pocitaca.

Naopak negativni trend, a tedy meziro¢ni pokles objemu, byl zaznamenan
u stolnich i pfenosnych pocitacu. K negativnimu trendu se pfipajil i
dvouciferny propad trzeb u tablet(.

Telekomunikace

| nadale dochazi ke zvySovani vahy chytrych telefond, zejména
s uhlopfi¢kou mezi 5 a 5,5 palci. Naopak klasické mobilni telefony vykazaly
meziro¢ni dvouciferny pokles.

Kancelarska technika

Pozitivni trendy zaznamenal trh s kancelarskou technikou, a to v podobé
dvouciferného rlstu prodeju v kategorii inkoustovych tiskaren, u které
priimérna cena meziro¢né rostla.



Naopak trzby z prodeji multifunkénich zafizeni meziro¢né stagnovaly,
priimérna cena meziro¢né mirné klesala.

GfK TEMAX® zpravy za vSech 41 zemi, v€etné datovych tabulek jsou
dostupné na: http://temax.gfk.com/reports/

Poznamka pro redaktory

GfK TEMAX® sleduje prodeje technického zbozi ve vice nez 41 zemich.
Vysledky jsou zalozeny na maloobchodnim panelu GfK, do kterého je
zapojeno zhruba pal milionu maloobchodnich prodejen po celém svété.
Cilem GfK je zaijistit aby data za panel byla co nejpfesnéjsi.

O GfK

GfK je davéryhodnym partnerem pfi poskytovani dllezitych informaci o trhu
a spotrebitelich, které umoznuji klientim pfijimat lepsi rozhodnuti. V GfK
kombinujeme praci a nadSeni vice nez 13 000 expert prdzkumu trhu s
dlouhodobymi zkudenostmi v oblasti védecké prace s daty. To umozriuje
GfK poskytovat zasadni globalni poznatky kombinované se znalosti
mistnich trhl ve vice nez 100 zemich celého svéta. Diky inovativnim
technologiim a védeckému zpracovani dat dokaze GfK transformovat velké
objemy dat na inteligentni a relevantni udaje a umoznit tak svym klientim
ziskat konkurenéni naskok a obohatit je o zkusenosti, zazitky a volby svych
spotrebitell a zakaznik(.

Chcete-li se dozvédét vice, navstivte www.gfk.com/cz, nebo sledujte GfK
na Twitteru: twitter.com/GfK_Czech.
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